FIFA-Weltmeisterschaft 2006
Marketing fiir Miinchen
Marketing in Miinchen

Die Ziele

Das Rahmenprogramm zur WM 2006 zum Thema Marketing soll sowohl in der Stadt gegenuber
den Burgerinnen und Bilirgern und den Gasten fir eine WM-gerechte Atmosphare sorgen, als
auch Manchen national und international nachhaltig als einen dynamischen, weltoffenen und le-
bensfrohen Standort prasentieren.

Die nachfolgenden MaRnahmen sind derzeit in der Uberlegung:

Die MaRnahmen
- Innenstadtkonzept
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Beschreibung: Vor und wahrend der WM wird die Minchner Innenstadt ein zentraler Ort
fur die Gaste aber auch fir die Blrgerinnen und Birger dieser Stadt sein, den sie mit
der WM identifizieren werden. Die Innenstadt muss daher in ihrem Erscheinungsbild die-
sen Erwartungen gerecht werden.

Einzelmallnahmen:

Countdownuhr am Marienplatz, Aufstellungszeitpunkt ein Jahr vor Anpfiff

Beflaggung der Innenstadt mit WM-Fahnen, Fahnen der teilnehmenden Lander und den
Minchner Stadtfarben

Dekoration der Innenstadt/Ladenbereiche mit dem Miinchner WM-Poster und dem offizi-
ellen WM-Maskottchen

Zielgruppe: Minchner Blrgerinnen und Bilrger, Gaste

Zeitrahmen der MalRnhahme: Ab einem Monat vor der WM und wahrend der WM
Partner/Sponsoren: Minchner Einzelhandel, Minchner Wirtschaft, offiziellen FIFA-Part-
ner

- Gastebetreuung
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Beschreibung: Den Besucherinnen und Besuchern der WM in Minchen werden WM-ge-
rechte Angebote unterbreitet.

Einzelmalinahmen:

Stadtrundfahrten bzw. -flihrungen zum Thema WM/FufR3ball

Ausstattung der FVA-Infostellen mit WM-Dekoration

Angebot von WM-Souvenirs in den FVA-Infostellen

Zielgruppe: Besucherinnen und Besucher Minchens

Zeitrahmen: Ab 2004 bis Ende WM

Partner/Sponsoren: Nein

- WM Hot Spot (WM Dorf)
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Beschreibung: An einem geeigneten Ort in Miinchen wird eine Videoleinwand zur Uber-
tragung der WM-Spiele aufgebaut. Im Umfeld der Leinwand werden erganzende Unter-
haltungsprogramme wie z.B. Musikbihnen, Gastronomie, Souvenirverkauf u.a. einge-
richtet.

Einzelmalinahmen:

Errichtung einer Videoleinwand

Errichtung von Musikbiihnen, Gastronomie, Verkaufsstellen, Sport- und Unterhaltungs-
einrichtungen

Zielgruppe: Munchner Blrgerinnen und Burger, Gaste

Zeitrahmen: Wahrend der WM

Partner/Sponsoren: Zur Durchflihrung sollte das Projekt an eine Event-Agentur Uberge-
ben werden, die zum einen lokale Wiinsche der Stadt bei der Ausrichtung berticksichtigt,
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zum anderen fir die Benutzung der 6ffentlichen Flache an die Stadt eine finanzielle Be-
teiligung/feste Miete bezahlt.

Muinchner Fassaden
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Beschreibung: Fassaden ausgewahlter Hochhauser/Gebaude - vorzugsweise an grof3en
Ein-/und Ausfallstralien bzw. Bahnhof - werden durch geeignete Installationen (Licht, Ob-
jekte etc.) WM-gerecht bespielt.

Einzelmalinahmen:

Installation und Betrieb entsprechender Einrichtungen

Zielgruppe: Minchner Blrgerinnen und Blrger, Gaste

Zeitrahmen: Ab einer Woche vor der WM, wahrend der WM

Partner/Sponsoren: Eigentiimer bzw. Mieter der Gebaude, Deutsche Bahn, offizielle
FIFA Sponsoren (mit Werbung)

Kommt nach Einschatzung des Planungsreferates nicht in Frage.
Vorspieltag
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Beschreibung: Am Abend vor einem Minchner WM-Spiel (= sechsmal) werden 6ffentlich-
keitswirksame und unterhaltende Events durchgeflihrt.

EinzelmaRnahmen: Derzeit werden noch Ideen und Vorschlage verschiedener Marketing-
agenturen gesammelt. Anfang 2005 werden aus dem ldeenpool die Vorschlage ausge-
wahlt und dem Stadtrat vorgestellt.

Zielgruppe: Minchner Blrgerinnen und Blrger, Gaste

Zeitrahmen: Wahrend der WM

Partner/Sponsoren: Je nach Event werden geeignete Partner auszusuchen sein

Willkommen in Miinchen
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Beschreibung: Am Abend vor dem Erdffnungsspiel findet im Olympiapark eine Willkom-
mensfeier zur WM statt (NICHT: Eréffnungsfeier!). Dabei wird insbesondere ein histori-
scher Briickenschlag zur WM 74 durchgeflihrt (Wiederholung des 74er Endspiels / Zu-

sammenfassung der 74 WM auf der Videoleinwand).

Einzelmalinahmen:

Festbereich mit Videoleinwand, Biuhnen etc.

Ubertragung des 74er Endspiels/Erarbeitung einer Reportage

Zielgruppe: Minchner Blrgerinnen und Blrger, Gaste

Zeitrahmen: 08.06.2006

Partner/Sponsoren: Olympiapark, Medien, offizielle Sponsoren, Miinchner Wirtschaft

Deine WM
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Beschreibung: Den Munchner Burgerinnen und Burgern und den Gasten in unserer Stadt
wird Uber Aktionen und Gewinnspiele die Gelegenheit gegeben, aktiv in die WM-Atmo-
sphare einzutauchen.

EinzelmalRnahmen

FuRball-Foto-Rally

Beschreibung: Verschiedene Minchner Locations, die mit dem FuRball zu tun haben
(Olympia-Stadion, Griinwalder-Stadion, Jugendtrainingsplatz von Franz Beckenbauer,
Marienplatz als Empfangsort der Nationalmannschaft 1954 usw.) werden im Internet be-
nannt. Fans miissen die Ortlichkeiten aufsuchen und sich mit einem Fotohandy vor die-
sem Hintergrund fotografieren. Die Fotos werden direkt auf eine Website gesandt, die
Teilnehmer nehmen an einer Verlosung teil.

Sponsoring: Telekom, Fuijifilm

Zeitpunkt: Ab eine Woche vor der WM bis in die dritte WM-Woche

Fullballquiz

Beschreibung: In Zusammenarbeit mit Minchner Medien wird eine Fuballquiz zur aktuel-
len und zur 74er WM veranstaltet. Verlost werden Karten fur aktuelle WM-Spiele.
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Sponsoring: Medien

Zeitpunkt: Ab April/Mai 2006

Kinder, Handwerker und die WM

Munchner Kinder und Jugendliche schaffen zusammen mit Handwerksbetrieben WM-affi-
ne Werke (WM-Torte, WM-Frisur etc). Die besten werden pramiert.

Sponsoring: Zusammenarbeit mit der HWK, Kosten flr die Pramien

Zeitpunkt: April/Mai 2006

Zielgruppe: Munchner Burgerinnen und Birger

Zeitrahmen: s.o.

Partner/Sponsoring: s.o.

Munchen begrufdt die Welt

Beschreibung: Die Minchner Blrgerinnen und Birger zeigen durch einen speziellen "Will-
kommens-Button" den Gasten einen freundlichen Empfang und ihre Bereitschaft, ihnen
bei Fragen weiterzuhelfen.

EinzelmalRnahmen

Entwicklung und Herstellung eines Buttons (Composite Logo, Willkommen in verschiede-
nen Sprachen)

Medienarbeit durch den OB und andere Personlichkeiten des 6ffentlichen Lebens
Verteilung an den stadtischen Infostellen und in Innenstadtgeschaften.

Zielgruppe: Munchner Birgerinnen und Burger, Beschéftigte des Einzelhandels, Taxige-
werbe, Gastronomie, Hotels

Zeitrahmen: Verteilung ab vier Wochen vor und wahrend der WM

Partner/Sponsoren: Einzelhandel, Gastronomie, Hotelerie

Miinchner-WM international

Beschreibung: Minchen prasentiert sich international als WM-Stadt

Einzelmalinahmen
Das Thema WM wird auf internationalen Messeauftritten in das Erscheinungsbild der
Stadt integriert
Zielgruppe: Messebesucher
Zeitrahmen: ab 2005
Partner/Sponsoren: evtl. Messepartner (unter Beriicksichtigung der Marketingrichtlinien
der FIFA)

WM-Spot
Beschreibung: Fur die WM wird ein eigener WM-Film in Modulen entwickelt, der sowohl
als kurzer Werbespot (30 sec.) als auch als Kurzfilm (4-5 min.) einsetzbar ist
EinzelmalRnahmen
Auftragsvergabe fiir das Projekt, evtl. in Zusammenarbeit mit der Filmhochschule.
Einsatz beim Innenstadtkonzept, auf Messen, bei Prasentationen, bei der Videolibertra-
gung
Zielgruppe: Miunchner Burgerinnen und Birger, Gaste, Messebesucher u.a.
Zeitrahmen: Projektausschreibung 2004, Einsatz ab 2005
Partner/Sponsoring: Nein

Der WM-Zug
Beschreibung: Einzelne U-Bahnen/einzelne Bereiche in U-Bahnen, die auf der Stadionli-
nie eingesetzt werden, werden von Kunstlern und Designern zum Thema WM/Fuf3ball ge-
staltet.
Einzelmalinahmen

Ausschreibung des Projekts

Auswahl der umzusetzenden Projekte durch eine Jury
Umsetzung

Ruckbau

3. Zielgruppe: Miunchner Blrgerinnen und Birger, Gaste

4

. Zeitrahmen: Projektausschreibung 2005, Umsetzung ab Mai 2006
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Partner/Sponsoring: MVG, Partner aus der Minchner Wirtschaft (Werbemdoglichkeiten er-
forderlich)

Das Minchner Team

Beschreibung: Abhangig vom Auslosungsmodus der FIFA: Sollten wahrend der Vorrunde
einzelne Mannschaften Uberwiegend in jeweils einer Stadt (also auch Miinchen) spielen,
wird dieser Mannschaft als "Heim-Mannschaft" ein besonderer Empfang zuteil. Insbeson-
dere Mitblrgerinnen und Mitbldrger bzw. Unternehmen aus diesem Land werden in die
Veranstaltung einbezogen.

EinzelmalRnahmen:

Organisation eines Empfangs von Vertretern der Gastmannschaft mit in Minchen ansas-
sigen Blrgerinnen und Birgern aus diesem Land mit einem kulturellen Begleitprogramm.
Zielgruppe: Auslandische Mitburger

Zeitrahmen: eine Woche vor der WM

Partner/Sponsoren: Unternehmen aus dem jeweiligen Land

2006-Betten

Beschreibung: Schiilern aus den Miinchner Partnerstadten werden kostenlose Ubernach-
tungsmoglichkeiten in Minchner Privatquartieren angeboten. Sie missen lediglich die An-
reise zahlen, zusammen mit ihren Gasteltern erhalten sie Freikarten fir 1-2 WM-Spiele
EinzelmalRnahmen

Medienarbeit in Mlinchen zur Auswahl der Gasteltern

Auswahl der Gastschiiler in den Partnerstadten

Zielgruppe: Minchner Blrgerinnen und Blrger, Partnerstadte

Zeitrahmen: Start in Miinchen 2005

Partner/Sponsoren: Miinchner Medien, Partnerstadte, Partner aus der Wirtschaft



