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Grufdwort des

Kommunalreferenten Axel Markwardt

Liebe Biirgerinnen und Biirger,

der Viktualienmarkt ist nicht nur einer
meiner Lieblingsplatze in Mlnchen. Far
viele Einheimische und Touristen ist er,
wie fUr Sie vielleicht auch, etwas ganz
Besonderes.

Diesen besonderen Platz im Herzen der
Stadt zukunftssicher zu machen, damit
auch kommende Generationen ihn erle-
ben und schatzen lernen konnen - wie
Sie und ich - ist eine unvergleichliche
Herausforderung, man mag sagen ein
Jahrhundertprojekt. Dieser Begriff wur-
de gewiss schon fir viele Vorhaben ver-
wendet, doch wahrscheinlich war seine
Verwendung selten so zutreffend wie
hier. Der Viktualienmarkt ist seit Uber
200 Jahren das kulinarische Zentrum der
Stadt. Er hat nicht nur zwei Weltkriege
sondern auch Entwicklung und ge-
sellschaftlichen Wandel miterlebt und
Uberstanden. Hat sich selbst mitentwi-
ckelt und gewandelt — von der einzigen,
also konkurrenzlosen, Bezugsquelle der
Modinchnerinnen und Minchner fir Le-
bensmittel in friiheren Zeiten hin zum
wohl vielseitigsten und in dieser Hinsicht
ebenso konkurrenzlosen Versorgungs-
und Genussmarkt, den man sich nur vor-
stellen kann. Mit seiner zentralen Lage
pragt er ebenso das Gesicht wie den Ge-
schmack unserer schonen Stadt und
lockt taglich unzahlige Kunden, Besucher
und Touristen an.

Damit er diesen Charme auch noch die
nachsten 100 Jahre entfalten kann, stellt
sich der Markt nun der nachsten grofRen
Herausforderung: Der Viktualienmarkt
braucht eine Frischzellenkur - baulich,
technisch und infrastrukturell - wenn er
dauerhaft konkurrenz- und existenzfahig
bleiben will.

Seinen besonderen Charme und Cha-
rakter mochte die Stadt dabei besonders

Behutsam. Sanft. Liebevoll. behandeln
und bewahren. Diesen Spagat hinzube-
kommen, einen so kleinteiligen Markt
mit Gber 100 standigen Handlerinnen
und Handlern auf den aktuellsten Stand
der Technik zu bringen und das im
laufenden Betrieb, ohne dass er dabei
seine Einzigartigkeit einblRt, darf sich
daher wohl mit Fug und Recht ein
Jahrhundertprojekt nennen.

Der Viktualienmarkt ist der Markt der
ganzen Stadt, so wie die Ful3-
ballnationalmannschaft der Verein der
ganzen Nation ist. Und ganz &hnlich wie
bei der Weltmeisterschaft, bei der um
die 80 Millionen Spontan-Trainer orakeln
wie die Mannschaft am besten aufzu-
stellen sei, haben wir in Miinchen aus
dem Nichts gut anderthalb Millionen
Fachleute, die uns Strategien und Spiel-
zlige zur Sanierung des Viktualien-
marktes empfehlen. Und tatséchlich ist
hier jede und jeder einzelne Minchner in
gewisser Hinsicht Fachfrau oder Fach-
mann, denn jede WWahrnehmung des
Marktes zahlt, ob es die Sicht eines tag-
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lich hier Einkaufenden ist oder die Ein-
schatzung derer, die den Markt nur als
Abkilrzung vom Marienplatz ins Gartner-
platzviertel nutzen. Aller Wahrscheinlich-
keit nach wird der FuRballbundestrainer
auch in Zukunft seine Strategien wohl al-
leine entwickeln, wir hingegen haben
uns entschieden das Potenzial der
,Amateur-Trainer” zu nutzen und die
Minchnerinnen und Minchner aktiv an
der Gestaltung der Zukunft des Viktuali-
enmarktes zu beteiligen.

Blrgerbeteiligung ist stets win-
schenswert und es gibt viele und vor al-
lem verschiedene Arten und Formen,
wie das geschehen kann. Doch wenige
sind so fundiert und strukturiert wie ein
Birgergutachten. Denn im Rahmen des
Burgergutachtens fragt man nicht ein-
fach nur ,Wie finden Sie das und das?”
sondern informiert und schult die Be-
teiligten vertieft in allen Aspekten, die fir
ein Vorhaben relevant sind und lasst sie
gemeinsam solide Einsichten und
Ansichten entwickeln. Das ist ein
aufwendiges und langwieriges Ver-
fahren, das allen Beteiligten viel Enga-
gement und Einsatz abverlangt. Umso
mehr Gewicht wird der Stadtrat bei sei-
ner Entscheidung den so entstandenen
Empfehlungen beimessen.

Mit meinem herzlichen Dank fir diese
Einsatzbereitschaft und die Mitwirkung
aller Beteiligten — Blrgerinnen und Bur-
gern ebenso wie Durchflihrungstrager
und Mitwirkende im Prozess mdchte ich
schliefen und Ihnen viel Vergnigen bei
der spannenden Lektlre der Erkenntnis-
se und Ergebnisse des Blrgergutach-
tens zum Zukunftskonzept Viktuali-
enmarkt winschen.

Ilhr Axel Markwardt
Kommunalreferent
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Vorwort der unabhangigen
DurchfUhrungstrager

Das Kommunalreferat der Landeshaupt-
stadt Minchen bat die Minchnerinnen
und Minchner um ihre Mithilfe. Dieser
Bitte entsprachen viele Birgerinnen und
Blrger und engagierten sich im Rahmen
des Beteiligungsinstruments Planungs-
zelle — und das zur Sehenswdrdigkeit
Nummer eins in Minchen, dem Viktua-
lienmarkt. Dieser Aufruf geschah zum
gltcklichen Zeitpunkt, als die Fachleute
mit ihren Analysen fast fertig waren, der
Raum flr Plane aber noch nicht abge-
steckt.

Der Viktualienmarkt muss saniert
werden und dazu bedarf es nun eines
Konzeptes. Als die Blrgergutachterin-
nen und Blrgergutachter zu arbeiten
begannen, waren die Bagger noch nicht
angertckt, und Planungen waren noch
im Anfangsstadium, doch Grundlagen
waren ermittelt und die Architekten

und Landschaftsarchitekten hatten ihre
Analysen schon in die Form von Maog-
lichkeiten gebracht, so dass sich etwas
fur die weiteren Planungen ablesen liel3.
An diesem gunstigen Punkt setzt dieses
Birgergutachten durch Planungszellen
ein.

Die Planungszelle ist ein Blrgerbeteili-
gungsformat, zu dem die Teilnehmerin-
nen und Teilnehmer eingeladen werden,
um als Birgerin und Burger fir ihr
Gemeinwesen aktiv zu werden. Erreicht
wird dies durch das alteste demokrati-
sche Prinzip des Westens: das Losver-
fahren. Die Zufallsauswahl ermdglicht ei-
ne vielfaltige Zusammensetzung tber Al-
tersgruppen und Interessenschwerpunk-
te hinweg und bindet auch Blrgerinnen
und Burger ein, die sich moglicherweise
nie fUr den Viktualienmarkt und dessen
Sanierung interessiert hatten. Im ge-
meinsamen Gesprach und Austausch

miteinander, mit je eigenen Erfahrungen
und gemeinsam herausgebildeten Hin-
tergrundinformationen, entwickelten
sie eine Vision fir das Zukunftskonzept
Munchner Viktualienmarkt.

Dieses Biirgergutachten fasst die Ziele
und Einschatzungen der Teilnehmerin-
nen und Teilnehmer zusammen. Es
dokumentiert zudem den Weg zu den
Vorschlagen und Empfehlungen und gibt
Daten Uber die Beteiligten und ihre Be-
wertung des Verfahrens wieder.

Den Birgergutachterinnen und Biirger-
gutachtern danken wir herzlich fir ihre
Arbeit und daflr, dass wir in so freund-
schaftlicher, offener, auch fréhlicher, kon-
zentrierter Atmosphére mit ihnen und fr
sie arbeiten durften.

Dem Stadtrat, dem Oberblrgermeister
und den Birgermeistern, dem Kom-
munalreferenten Axel Markwardt und
den Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern
nicht nur der Minchner Markthallen
danken wir fur ihr Vertrauen; und allen,
an die sich das Blrgergutachten richtet,
wilinschen wir gutes Gelingen bei der
Verwirklichung dessen, was sie aus dem
Blrgergutachten machen.

Fir die gute Zusammenarbeit haben wir
so vielen zu danken, die wir nicht alle
nennen kdnnen, ganz besonders der
Projektsteuerung ARGE Viktualienmarkt
aus pmb5 und Zetcon, den Architekten
von bogevischs buero, den Land-
schaftsarchitekten und Stadtplanern von
bauchplan sowie unserem Kooperati-
onspartner, dem Institut fir Demokratie-
und Partizipationsforschung (IDPF) an
der Bergischen Universitat VWWuppertal
herzlich. Ein besonderer Dank gilt dem
Kommunalreferat fir die vielseitige und
menschlich sehr angenehme Zusam-
menarbeit. Als Auftraggeber hat das
Kommunalreferat unsere inhaltliche und
fachliche Unabhangigkeit stets respek-
tiert und gefordert.

Was hier vorliegt, sind die Ergebnisse
der 118 Blrgergutachterinnen und Blr-
gergutachter, die damit Bericht an die
Landeshauptstadt Minchen erstatten.

gfb Gesellschaft fir Blirgergutachten

Hilmar Sturm und Mark Schwalm



Ergebnisse im Uberblick

Die Hauptergebnisse der Planungszellen zum Zukunftskonzept Minchner Viktualienmarkt sind in Themengruppen zu-
sammengefasst. Im Folgenden wird zuerst zum schnellen Uberblick eine kumulierte Gesamtabwagung der Teilnehmen-
den dargestellt. Am Ende des Verfahrens hatten sie so die Frage beantwortet: Was soll das Zukunftskonzept Minchner

Viktualienmarkt unbedingt enthalten?
1. Aufwertung von Abteilungen und Flachengewinn 95 \

Wichtigster Einzelaspekt: Aufwertung von Abt. VI (Dachterrasse, Neugestaltung) 31

2. Aufenthaltsqualitdt im weiten Sinne 93
Wichtigster Einzelaspekt: Oase, Ruhezonen 33

3. Zukunftsorientierter Sanierung 86
Wichtigster Einzelaspekt: Bau-, Hygiene- und Technikméngel beheben 27

4. Verhaltnis zwischen Markthallen Minchen und Handlern 77
Wichtigster Einzelaspekt: Bessere Kommmunikation zwischen MHM und Handlern 39

5. Beibehalten des Marktcharakters 66
Wichtigster Einzelaspekt: Marktcharakter als Lebensmittelmarkt, mit der Optik, 54

kleinteiligen und inhabergeflhrten Standen

Neben den Themengruppen wurden zwei weitere Einzelaspekte hoch priorisiert: die Einrichtung von Sanitdranlagen fir
Kunden und Héndler (32 Punkte) und eine Verkehrsberuhigung der umliegenden StralRen mit einem Fahrradkonzept und
Fahrradabstellmoglichkeiten (31 Punkte).

- mehr: AE 15, Seite 69
Wenn dev Viktualienmavkt sanievt wivd, sollten folgende Pspekte und Bedavfe vovvangig bevicKsichtigt wevden:

Lebensmittelhygiene 103
Lagerflachen erweitern und besser verteilen, verbessern, sanieren 74
Sanitare Anlagen (Kunden- und Handlertoiletten, barrierefrei, mit Wickeltischen) 61
AuReres Erscheinungsbild gestalten (wie alter Bestand), heterogen, Vorbauten optisch verbessern 50
Energiekonzept, Energieverbrauch senken 39
Rechtliche Vorgaben konsequent durchsetzen &5
Aufenthaltsqualitat (Wohlfihlatmosphére, Sitzgelegenheiten, ...) 35

- mehr: AE 09, Seite 51




Die Ergebnisse der Arbeitseinheiten 1
bis 14 sollten im Lichte der Gesamtab-
wagung, also des Endergebnisses, ge-
sehen werden — denn ein wesentlicher
Vorzug des Verfahrens , Blrgergutach-
ten durch Planungszellen” ist es, dass
man sich eine Meinung bildet, diese
mehrmals auch umbildet und neue
Schwerpunkte setzt.

Hier sind die jeweils drei héchstbe-
punkteten zusammengefassten Aussa-
gen aus den Arbeitseinheiten 1 bis 14
aufgeflhrt.

Bedeutung des Vikiualienmavkis

Angebotsvielfalt (Bekanntes und Unbe-
kanntes, Regionales und Exotisches)

Atmosphare, Charme, Flair durch
kleine Laden, Vielfalt, Gemditlichkeit,
Lebendigkeit ...

Ursprlnglichkeit: altes Stlick MUn-
chen, typisch fir Minchen und seine
Lebensart

= mehr: AE 01, Seite 40

Geschichte und Denkmalpflege

Gebaude- und Standlstruktur: traditio-
nell und klein, Mischung aus histori-
schen, festen und flexiblen, offenen
Standen

Weiterhin Lebensmittelmarkt, weniger
Gastronomie, kleinerer Anteil Souve-
nirgeschafte

Brunnen, Bache, \Wasser starker einbe-
ziehen, Stadtbéche 6ffnen, Fischbrun-
nen zurlck

- mehr: AE 02, Seite 41

Dev Mavkt als Mavkt

Beratung (personlich, professionell,
Bezug der Handler zu ihren Produkten)

Angebotsvielfalt (regional, spezifisch,
exotisch, frisch)

Birgergutachten zum Zukunftskonzept Minchner Viktualienmarkt | Intro

Hoher Selbsterzeuger-Anteil, handge-
machte Qualitat, Vertrauen, Regionali-
tat und Individualitat

= mehr: AE 03a, Seite 42

Ansatzpunkie fuv die Zukunft
des NavKts

Sortiment und Handler: individuell,
Lebensmittel, bio, regional, kleine
Einheiten, mehr fliegende Handler

Gastronomie nicht ausweiten, an
bestehende Stande als Imbiss anglie-
dern, klein, regional, innovativ

Grln- und Rastflachen, Sitzmdglich-
keiten

= mehr: AE 03b, Seite 43

Vevsorgung und Entsovgung

Mulltransport zu zentraler Stelle auf
dem Gelande, Mullvermeidung und
-trennung dezentral an den Stédnden

Zentrale Toiletten und Toilettengebuhr

Vereinheitlichung, effiziente Versor-
gung fir alle, Teilnahme am Stromlast-
management

- mehr: AE 05, Seite 46

Freiviurne und Pufenthaltsqualitdt

Sitzgelegenheiten: mehr und attrakti-
vere, nichtkommerzielle, um Bdume
herum, an kleinen Platzen, um Brun-
nen

Baume und Begrinung erhalten, mehr
Baume

Fahrradstander, kleine, an verschiede-
nen Stellen am Rand

Bodenbelage: barrierefrei, kleineres
Kopfsteinpflaster/Mischung, klare We-
geflihrung

- mehr: AE 06, Seite 47

Touvismus, Vevanstaltungen, PK tionen
Feste

(Kunst-) Handwerkliche Vorflihrungen
(bayrische, mit Erstellen und Ver-
kosten)

Bayerische Tradition (Blasmusik,
Brauchtum, Trachtengruppen, regel-
maRig Musik)

Verkostungsmarkt mit Produkten vom
eigenen Stand, Motto, Restekochen,
Kochkurse

= mehr: AE 07a, Seite 48

Einschvinkungen von Vevanstalttun-
gen und Aktionen

Kommerz, Werbe- und politische so-
wie religiose Veranstaltungen

Externe Anbieter/Handler
Christkindlmarkt
Oktoberfest-/Kirmes-Charakter

Kitschige Folklore, zwanghaft gespielte
Tradition

- mehr: AE 07b, Seite 48

Besondeve Beduvfnisse

Informationstafeln mit Brailleschrift, in
Rollstuhlfahrerhohe, mit Bildern statt
Schrift; Audioguides

Barrierefreie Toiletten, in ausreichen-
der Zahl, mit Wickeltisch

Defibrillator

Mehr Sitz- und Schattenplatze fir alter
Menschen, Kinder und Schwangere

Fir sozial Benachteiligte: Gutscheine,
Ubriggebliebene Lebensmittel

Mutter/Vater brauchen Toiletten, Wik-
kelmaoglichkeiten, breitere Wege fiir
Kindergarten

- mehr: AE 08, Seite 50
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Buvgevgutachten zum
ZuKunfiskonzept Munchnev VikKtualienmavkt

Einfulhvung

Dieses Burgergutachten ist von 118
MUnchnerinnen und Minchnern vom
9. bis 12. und vom 16. bis 19. Oktober
2017 erarbeitet worden.

T

Sie waren in einem Zufallsverfahren
ausgewahlt und haben im Auftrag des
Kommunalreferats der Landeshaupt-
stadt MUnchen in vier Planungszellen,
davon je zwei parallel, vier Werktage
lang intensiv gearbeitet und sind dabei
von Expertinnen und Experten infor-
miert worden. Im Folgenden werden
zunachst Thema, Anlass und Auftrag,
Verfahren und Mitwirkende vorgestellt;
dann folgt der Ergebnisteil.




Das Zukunfiskonzept J
NMunchney Vikiualienmavks |
umd seine Gvundlagen
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Dev Vikiualienrmavkt

Eines der beliebtesten Wahrzeichen
Minchens, der Viktualienmarkt, steht
vor Herausforderungen. Seit alter Zeit
gab es einen Markt auf dem Marien-
platz, seit 210 Jahren als Viktualien-
markt auf dem jetzigen Platz. (,Viktua-
lien” kommt von einem spatlateini-
schen Wort fir , Lebensmittel”.) Seit
1870 gab es dort feste Stande. Im
Zweiten Weltkrieg wurden praktisch
alle Gebaude zerstdrt. Kurz nach dem
Krieg wurden die Stéande neu aufge-
baut. Angebot, Einkaufsmaoglichkeiten
und -verhalten, Technik und Nutzung
haben sich entwickelt, doch vieles auf
dem Markt ist improvisiert und ent-
spricht nicht mehr den heutigen Anfor-
derungen von Hygiene, Lebensmittel-
sicherheit, Brandschutz usw.

Bishevige Untevsuchungen

Im Jahr 2009 hat der Stadtrat der Lan-
deshauptstadt Minchen eine Untersu-
chung der Lebensmittelmarkte in Min-
chen beschlossen. Zwei Jahre spater
hat der TUV Rheinland sein Gutachten
zum Zustand des Viktualienmarkts vor-
gelegt und Sanierungsbedarf festge-
stellt. In der Presse und der Offentlich-
keit wurde daraufhin spekuliert und
diskutiert, was nun mit dem Markt ge-

schehen soll. Die tz titelte sogar: , TUV:
Viktualienmarkt muss abgerissen wer-
den”. Nach einer ersten Bestandsauf-
nahme wurde im Jahr 2014 mit
Stadtratsbeschluss ein externer Bera-
ter mit der Erstellung eines Marktkon-
zeptes fur den Viktualienmarkt beauf-
tragt. Die StUddeutsche Zeitung melde-
te im Februar 2014: ,,Umbau am Vik-
tualienmarkt: Standlbetreiber firchten
um Existenz”. Oberblrgermeister Die-
ter Reiter gab eine Stellungnahme ab:
... Mir ist die ganz besondere Verant-
wortung fur den Viktualienmarkt
selbstverstandlich bewusst. Der Vik-
tualienmarkt hat eine lange, reiche Tra-
dition und ist nicht nur Anziehungs-
punkt fur Touristen aus aller Welt, son-
dern vor allem auch ein Kleinod fur
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die Minchnerinnen und Mlnchner.
Das muss und wird auch so bleiben.
Ziel muss deshalb eine behutsame Sa-
nierung im Bestand sein. Und das wird
uns mit enger Einbeziehung der Hand-
lerinnen und Handler, sowie der Biirge-
rinnen und Burger gelingen. Der Vik-
tualienmarkt muss seinen Charme be-
halten!”" SchlieRlich entschied der
Stadtrat auf Vorschlag des Kommunal-
referenten im Februar 2017, dass die
Minchner Offentlichkeit frihzeitig in

den Planungsprozess eingebunden
werden soll, aufbauend auf der bisheri-
gen Planung. Zu diesem Zweck sollte
ein umfangreiches Blrgergutachten
mit zufallig ausgewahlten Minchnerin-
nen und MUnchner erstellt werden un-
ter dem Leitmotto: Behutsam. Sanft.
Liebevoll.

1 https://www.muenchen.de/rathaus/
Stadtverwaltung/Kommunalreferat/markt-
hallen/wir-ueber-uns/Zukunftskonzepte-
MHM/Sanierung_Viktualienmarkt.html

- letzter Abruf 28.12.2017



Projektbeteiligte und -schitte

Der Blrgerbeteiligung ging eine um-
fassende Grundlagenermittlung vor-
aus. Dazu gehorten Beitrdge folgender
Berufsgruppen: Architekt, Land-
schaftsarchitekt, Kiichenplaner (Hygie-
ne), Bodengutachter, Kampfmittelex-
perte, Emissionsgutachter (Schall), Ge-
baudegutachter (bauliche Mangel),
Fachplaner fiir technische Gebau-
deausristung (Heizung, Klima, Luf-
tung, Sanitéar und Elektro), Historiker/
Archédologe, Tragwerksplaner, Ver-
kehrsplaner, Brandschutzingenieur,
Brandschutzpriifsachverstandiger, Bau-
physiker, alles koordiniert von einem
Fachbdro fir Projektsteuerung. Zusatz-
lich war und ist eine grof3e Zahl von
Behorden involviert.

Das Architekturbtro befragte alle
Handlerinnen und Handler und machte
eine Bestandsaufnahme aller Stande
samt Kellern und Lagern. Dieser voll-

standige Uberblick war — zusammen
mit allen Fachgutachten — Grundlage
fUr die Bedarfsermittlung und fir die
Entwicklung von moglichst weit gefas-
sten Moglichkeiten. Analysen und
Maglichkeiten wiederum wurden (in
Arbeitseinheit 9 und 10) den Blirger-
gutachterinnen und Blrgergutachtern
vorgestellt.

Bivgevgutachten durch Planungs-
zellen: die Methode

Blrgergutachten durch Planungszellen
durchzuflihren ist ein bewahrtes und
doch innovatives Verfahren: bewahrt,
da es vor Uber vierzig Jahren entwik-
kelt und seitdem hundertfach erprobt
wurde, und innovativ, da es stets ver-
bessert und den gegenwartigen gesell-
schaftlichen Anspriichen angepasst
wurde und wird.
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Zuerst die wichtigste Frage: Was ist
das Besondere an diesem Biirgerbetei-
ligungsverfahren?

Sechs zentvale Elermente Kennzeich-
nen das Vevfahven Buvgevgutachten
durch Planungszellen:

e Zufallsauswahl der Teilnehmenden
(Burgergutachterinnen und Blrger-
gutachter)

e genligend Zeit, um die Themen
zu behandeln (in der Regel vier
Arbeitstage)

e Bereitstellung von Informationen
durch Referentinnen und Referen-
ten aus unterschiedlichen Bereichen

e Zeit fur Diskussionen und Gespra-
che der Birgergutachterinnen und
Blrgergutachter in Kleingruppen in
standig wechselnder zufélliger
Zusammensetzung

e neutrale und unabhéngige Organi-
sation und Moderation

e Veroffentlichung der Ergebnisse
als Blrgergutachten

In dem Bestreben, Blrgerinnen und
Bdlrger in wichtige politische Entschei-
dungsprozesse beratend einzubinden
und dazu auf ihre Meinung, Erfahrung
und Kompetenz zuriickzugreifen, ist
der Leitgedanke der Planungszelle
wohl am besten ausgedrlckt.

Mit diesen Kriterien wird eine Mei-
nungsbildung der Teilnehmenden er-
moglicht. Informiertheit, Gemeinwohl-
orientierung und grindliche Beratung
pragen das Verfahren und ermaoglichen
die Einbindung von unterschiedlich-
sten Bevolkerungsschichten mit ihren
jeweiligen Perspektiven.

Die Namen und Adressen der Blrger-
gutachterinnen und Blrgergutachter
werden in einem Zufallsverfahren mit
Hilfe eines Computers aus dem Ein-
wohnermelderegister gezogen. Die
ausgelosten Personen erhalten eine
personliche Einladung. So hat jede Ein-
wohnerin und jeder Einwohner die
gleiche Chance, sich zu beteiligen. Da-

durch werden Menschen angespro-
chen und aufgefordert, die sich sonst
vermutlich nicht beteiligt hatten. Die
Teilnahme ist freiwillig.

Die auf diese Weise ausgewahlten
Personen arbeiten in Gruppen, den so-
genannten Planungszellen. Die ange-
strebte GruppengréRRe pro Planungs-
zelle betragt 25 Personen. Um eine ho-
here Reprasentanz der Ergebnisse zu
erzielen, finden mehrere Planungszel-
len statt, die unabhangig voneinander
das gleiche Arbeitsprogramm durch-
laufen und die gleichen Themen bear-
beiten. Dadurch kénnen zuféllige Ein-
flisse und Verzerrungen in den Ergeb-
nissen minimiert werden.

Eine ernsthaft gemeinte Blrgerbeteili-
gung nimmt sich Zeit. Sie nimmt sich
Zeit, um Informationen zu transportie-
ren und Diskussionen zu ermdglichen.
Daher werden die Teilnehmerinnen
und Teilnehmer, soweit es maglich ist,
von Alltagspflichten befreit durch Fahr-
dienste, Kinderbetreuung usw. Als
Wertschatzung der Arbeit fir das Ge-
meinwesen erhalten die Teilnehmen-
den eine Aufwandsentschadigung.

In den vier Tagen informieren sich die
Birgerinnen und Birger grindlich, dis-
kutieren, entwickeln ldeen und Vor-
schlage und bewerten diese gegensei-
tig. Informationen kommen vor allem
von fachkundigen Referentinnen und
Referenten, die ihre wesentlichen
Kenntnisse und Perspektiven darstel-
len. Zum Verfahren gehoéren aufderdem
eine Politikanhérung und in diesem Fall
zwei Ortsbegehungen.

Der Austausch und das Gespréch der

Blrgerinnen und Blrger untereinander
ist eines der wichtigen Elemente in
Birgerbeteiligungsverfahren; so kon-
nen Wissen, Meinungen und Lebens-
erfahrungen miteinander geteilt und ei-
ne vertrauensvolle und produktive Ar-
beit stattfinden — auch ein Unterschied
zu bloRen Meinungsabfragen. In dieser
wertvollen Diskussionszeit lernen die
Blrgerinnen und Birger sich und die
Motive und Werte der anderen besser
kennen. Am effektivsten erfolgt dies in
Gruppengrofien von je finf Personen
in der Kleingruppe. Sie wird alle einein-
halb Stunden neu zufallig zusammen-
gesetzt. So kommen alle Teilnehmen-
den in immer neuen Konstellationen
zusammen. In den Kleingruppen eror-
tern sie das bisher Gehorte, einigen
sich auf die flr sie wichtigsten Punkte
und stellen diese Ergebnisse im Ple-
num vor. Dort werden die Vorschlage
gesammelt, geordnet und manchmal
prazisiert, um einerseits Doppelungen
zu vermeiden und andererseits Mis-
sverstandnissen vorzubeugen. An-
schliefsend werden die Vorschldge von
den Blrgergutachterinnen und Blrger-
gutachtern individuell bewertet. Im
Laufe der Zeit flllen sich die Wénde
mit den Ergebnissen vorangegangener
Themen, so dass den Teilnehmenden
stets das bisher Erérterte gegenwartig
bleibt.



Die Auswahl von Teilthemen, die For-
mulierung der Arbeitsaufgaben und Ar-
beitsauftrage und die Auswahl der Re-
ferentinnen und Referenten obliegen
einem unabhangigen Durchflihrungs-
trager. Dieses Institut (in diesem Falle
die gfb Gesellschaft fur Blirgergutach-
ten) organisiert den Ablauf im Verfah-
ren, aber auch die Veranstaltungen
rund um die Planungszellen. Es stellt
das Personal fir die Prozesse zur Ver-
flgung und moderiert sehr zurtickhal-
tend — deshalb werden die Moderato-
rinnen und Moderatoren auch ,,Pro-
zessbegleiterinnen und Prozessbeglei-
ter” genannt. Anschliefsend
Ubernimmt der Durchflihrungstrager
die Auswertung der Ergebnisse.

Diese Ergebnisse werden in Form ei-
nes Blrgergutachtens veroffentlicht.
Dazu werden alle Vorschlage, Empfeh-
lungen und Ideen der Teilnehmenden
zusammengefasst und in Form

der vorliegenden BroschUlre gedruckt
sowie im Internet zuganglich gemacht.
Vertreterinnen und Vertreter der Pla-
nungszellen Uberprifen vor Druckle-
gung wesentliche Texte und Tabellen
des Gutachtens und geben dieses
dann zum Druck frei.

Die Umsetzung und Verwirklichung der
Inhalte des Blrgergutachtens liegt in
der Verantwortung von Politik und Ver-
waltung sowie den beteiligten Planern.
Die Aussagen und Empfehlungen in
dieser Schrift konnen weder fir die Po-
litik noch flr die Verwaltung verbindlich
sein; da sie aber von Politik und Ver-
waltung in Auftrag gegeben worden
sind, werden sie ihre Wirkung entfal-
ten.

Innovativ ist dieses konkrete Verfahren
zum Zukunftskonzept Minchner Vik-
tualienmarkt aus mehreren Grinden:
Bevor die Planungszellen tagten, gab
es nicht nur wie sonst einen Runden
Tisch mit Fachleuten aus Organisatio-
nen und Institutionen, sondern eine zu-
satzliche Handlerrunde. Beide dienten
der Entwicklung eines relevanten Ar-
beitsprogramms und einer Berlicksich-
tigung und Sensibilisierung von Anlie-
gen etwa Betroffener, Anwohner, zivil-
gesellschaftlicher Gruppen, Institutio-
nen, offentlicher Verwaltung und
Politik. Innerhalb der Planungszellen
kam eine Hard- und Software zur Mo-
derationsunterstltzung zum Einsatz,
die eigens flr diese Art der Blrgerbe-
teiligung entwickelt wurde. So wurden

einerseits Ergebnisse schneller und
einheitlicher sichtbar und ausgewertet,
andererseits wurden geheime Abstim-
mungen moglich.

Das Verfahren Blrgergutachten durch
Planungszellen ist in mehreren BU-
chern und vielen Artikeln und For-
schungspapieren beschrieben.?

Die gfb und das Institut fir Demokratie
und Partizipationsforschung der Bergi-
schen Universitat Wuppertal gehdren
dem Qualitatsnetzwerk Blrgergutach-
ten an. Dieser Verbund von Institutio-
nen legt gemeinsame Standards fr
Blrgerbeteiligungsverfahren fest.

2 Peter C. Dienel: Die Planungszelle. Der
Burger als Chance. Wiesbaden 2005; Peter
C. Dienel: Demokratisch, praktisch, gut.
Merkmale, Wirkungen und Perspektiven
von Planungszellen und Blrgergutachten.
Bonn 2009; Hans-Liudger Dienel, Antoine
Vergne, Kerstin Franzl, Raban D. Fuhrmann
und Hans J. Lietzmann (Hrsg.): Die Qualitat
von Burgerbeteiligungsverfahren: Eva-
luation und Sicherung von Standards am

Beispiel von Planungszellen und Blrger-
gutachten. Mlnchen 2014
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Vovbereitung, Ablauf und Beteiligung

Vovbeveitung des Bivgevgutachtens

Anfang 2017 wurde durch den Stadt-
ratsbeschluss Nr. 14-20 V / 08009 fest-
gelegt, dass die Minchner Offentlich-
keit friihzeitig in den Planungsprozess,
aufbauend auf der bisherigen Planung,
miteingebunden werden soll. Die
Durchfiihrung eines Blrgergutachtens
soll dieses Ziel wesentlich erreichen
und einen ersten Abschluss in der Of-
fentlichkeitsbeteiligung zum Zukunfts-
konzept Mlnchner Viktualienmarkt
darstellen. Uber ein 6ffentliches Aus-
schreibungsverfahren wurde die gfb
Gesellschaft fur Bldrgergutachten be-
auftragt, als unabhéangige Durchfih-
rungstragerin das Beteiligungsverfah-
ren zu organisieren, zu moderieren und
zu dokumentieren.

Infovmationsstand am Vikiualien-
mavKt

Das Kommunalreferat betreibt seit
Februar 2017 im ehemaligen Gewdirz-
standl (gegentber vom Liesl-Karlstadt-
Brunnen) ein Info-Standl. Es dient als
Anlaufstelle und Informationsstand fiir
alle interessierten Birgerinnen und
Blrger Minchens sowie den Markt-
standbetreibern und Pachtern des
Viktualienmarkts, um sich Gber den
Stand der Planungen zu informieren.
Personell wird der Stand von einer
Projektgruppe, bestehend aus dem Ar-
chitektenblro bogevischs buero, dem
Planungsbiro Balke und den Land-
schaftsarchitekten und Stadtplaner
bauchplan ).(, ausgestattet. Die Pro-
jektgruppe ist auch fir die inhaltlichen
Planungen verantwortlich. In regelma-
Rigen Absténden werden Fihrungen
zur zukinftigen moglichen Gestaltung
des Viktualienmarkts durchgefthrt. Ar-
chitekten informieren Uber notwendige
MaRnahmen, die Chancen und Risiken
etwaiger Renovierungen, erlautern
die Besonderheiten des Markts und
dessen einzigartigen Charme. Einmal
im Monat werden die Pachter und
Marktstandbetreiber zu einem Hand-
lerstammtisch eingeladen, um Gber
den Fortgang des Prozesses zu dis-
kutieren und Fragen zu beantworten.
Eine Sitzung im August 2017 befasste
sich ausschlieRlich mit dem Thema
Planungszelle. Den Markstandbetrei-
bern wurden das Prinzip und die damit

verbundene Absicht, ein Blrgergutach-
ten zum Zukunftskonzept des Viktuali-
enmarkts durchzufihren, erklart.

Rundev Tisch und Hindlevwwunde

Beim Runden Tisch werden moglichst
alle organisierten Interessen zusam-
mengebracht, die zum Thema relevant
sind. Besprochen werden das Verfah-
ren und das Arbeitsprogramm. Zudem
werden magliche Referentinnen und
Referenten diskutiert.

Der Runde Tisch in diesem Verfahren
fand am 17. Juli 2017 statt. Einzelne
Referate der Stadt wie zum Beispiel

das Referat flir Gesundheit und Um-
welt, das Referat fur Stadtplanung und
Raumordnung nahmen teil. Aber auch
das Kommunalreferat, die Bezirksin-
spektion Mitte, die untere Denkmal-
schutzbehdrde, die Stadtbranddirekti-
on, der Abfallwirtschaftsbetrieb Min-
chen, die Handwerkskammer fir Man-
chen und Oberbayern, die
Interessensgemeinschaft Viktualien-
markt Minchen e.V., Architekten und
weitere Verbdnde und Vereinigungen
sowie staatliche und stadtische Behor-
den waren eingeladen. Nach der Vor-
stellung des Themas, des Verfahrens
und eines Entwurfs des Arbeitspro-
gramms wurden mit Kommunalrefe-
renten Axel Markwardt sowie Prof. Dr.
Hilmar Sturm von der gfb und Prof. Dr.
Hans J. Lietzmann vom Institut fir Par-
tizipations- und Demokratieforschung

einzelne Details zu Ausgestaltung des
Beteiligungsprozesses besprochen.
Gleichzeitig wurden magliche Referen-
tinnen und Referenten benannt.

Zusatzlich gab es eine Handlerrunde.
Diese fand am 31. Juli 2017 wieder im
Kommunalreferat statt. Sie diente den
Handlerinnen und Handlern des Viktua-
lienmarkts zur Information und gab ih-
nen die Gelegenheit, ihre Ideen, Win-
sche und Bedenken zu duRern. Den
Verantwortlichen des Kommunalrefe-
rats und der Minchner Markthallen
sowie Vertreterinnen und Vertretern
aus Politik und offentlicher Verwaltung

war es ein grofRes Anliegen, diese am
starksten von der Sanierung betroffene
Gruppe gesondert einzuladen und ins
Verfahren einzubeziehen. lhre Sicht
und Erfahrung sind von grundlegender
Bedeutung fir das Gesamtprojekt. Zu-
dem wurden aus dem Kreis der Hand-
lerinnen und Handler ebenfalls mogli-
che Referentinnen und Referenten be-
nannt, denn die Blrgerinnen und Blr-
ger sollten unbedingt aus erster Hand
informiert werden und Fragen an die
.Standler” stellen kénnen.

Einladungsverfahven und ProjeKtbivo




Die Planungszellen

Die Blrgergutachterinnen und Blrger-
gutachter wurden durch ein elektroni-
sches Zufallsverfahren aus dem Ein-
wohnermelderegister der Landes-
hauptstadt Mlnchen bestimmt. Die
Einladungen wurden in mehreren Wel-
len versandt, um die angestrebte Zahl
von etwa 100 teilnehmenden Perso-
nen zu erreichen (vier Planungszellen
zu je 25 Personen). Die angeschriebe-
nen Personen erhielten einen personli-
chen Einladungsbrief der gfb, ein
Schreiben des Kommunalreferenten
und eine Antwortpostkarte.

Diese konnten sie an die gfb zurlick-
senden. Zeitgleich mit den Einladun-
gen wurde ein Projektbiro auf dem
Viktualienmarkt eingerichtet. Dort
konnte das oben erwéhnte Infostand|
von der gfb als Anlaufstelle fir Eingela-
dene mitgenutzt werden. Viktor Malz
war dort fUr AuskUlnfte und Fragen per-
sonlich ansprechbar; er beantwortete
zahlreiche Fragen rund um das Blrger-
gutachten und fihrte Listen von Zu-
und Absagen sowie Unterstitzungs-
wilinschen.

Arbeitsprogramm-Ubersicht

Dienstag

Donnerstag

8-9.30 AE 01
9-10.30 Einflihrung
Ziele, Auftrag,
Rahmen, erste
Einschatzungen
9.30-10
10.30-11 Kaffeepause
10-11.30 AE 02
11-12.30 Geschichte und
Denkmalpflege
11.30-12.30 i
12.30-13.30 Mittagspause
12.30-14 AE 03
13.30-15 Der Markt
als Markt
14-14.30
15-15.30 Kaffeepause
14.30-16 AE 04
15.30-17 Erste Begehung
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AE 05

Ver- und
Entsorgung

fUr der Marktstande

Kaffeepause

AE 06

Der Markt als 6f-
fentlicher Raum
Freirdume, Grin,
Aufenthaltsqualitat
und Wege

Mittagspause

AE 07

Tourismus, Veran-
staltungen, Aktio-
nen

Kaffeepause in AE 07
integriert

AE 08

Besondere
Interessen

v. a. von Menschen
mit Behinderung

AE 09

Analysen und Mog-
lichkeiten | Analysen
und Maglichkeiten
im Uberblick

Kaffeepause

AE 10

Analysen

und Moglichkei-
ten Il

Details und Elemente

Mittagspause

AE 11

Open Space und
Fragen flr das Poli-
tikgesprach

Kurze Kaffeepause,
danach Beginn 15 Uhr

AE 12
Politikgesprach*

AE 13
Zweite Begehung

Kaffeepause

AE 14
Handlergesprach

Mittagspause

AE 15
AbschlieBende Biir-
gerempfehlungen

Kaffeepause

AE 16
Schlussrunde Ver-
fahrensbewertung,
Statistik,
Verabschiedung

* Mittwoch durch die Politikanhérung
gemeinsames Ende um ca. 16.30 Uhr,

Beginn um 15 Uhr

AE = Arbeitseinheit - PZ = Planungszelle
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Pvbeitsprogvamm und Information

Wie beschrieben, tagten jeweils zwei
Planungszellen parallel im Abstand von
einer Stunde in zwei aufeinanderfol-
genden Wochen, ndmlich vom 9. bis
zum 12. und vom 16. bis zum 19. Ok-
tober 2017, also immer Montag bis
Donnerstag, von der Frih bis zum
Abend. Tagungslokal war das Kontor-
haus 2 an der Alten Thalkirchner Stra-
Re auf dem Geldnde des GrofRmarkts
Minchen in Sendling, SchéftlarnstralRe
10, ein denkmalgeschutzter Bau aus
den 1950-er-Jahren. Ein Clou darin ist
einer der beiden noch fahrenden Pater-
noster-Aufzlige Miinchens, der in den
Pausen gern genutzt wurde.

Jede Planungszelle wurde von einer
Prozessbegleiterin, einem Prozessbe-
gleiter und einer Tagungsassistenz be-
treut. Im Tagungsbiro waren weitere
Mitarbeiter der gfb tatig. Pausen- und
Mittagsverpflegung wurden in eigenen
Raumen im Tagungslokal bereitge-
stellt.

Die Prbeitseinheiten

PE |: Ziele, Auftvag, Rahmen, evste
Einschitzungen

Zu Beginn der Arbeit in den Planungs-
zellen begriRte Kommunalreferent
Axel Markwardt die Birgergutachterin-
nen und Blrgergutachter. Er erlduterte
ihnen die Grinde fiir das Zukunftskon-
zept MUlnchner Viktualienmarkt und fr
das Burgergutachten und dankte ihnen
flr ihre Bereitschaft mitzuwirken.

Nach einer kurzen Einfihrung in das
Verfahren und die Organisation durch
die Prozessbegleitung der gfb ging es
fir die Teilnehmerinnen und Teilneh-
mer schon an die Arbeit: Zunachst full-

ten sie einen Einzelfragebogen aus, in
dem ihre Nutzung des Viktualien-
markts erhoben wurde (Auswertung
im Teil Uber die Blrgergutachterinnen
und Blrgergutachter, ab Seite 39), so-
dann wurden die ersten Kleingruppen
gebildet. lhre Aufgabe war es, den
Charme oder das Flair des Viktualien-
marktes genauer zu fassen und zu er-
griinden

PE Z Geschichte und Denkmalpflege

Die Entwicklung des Viktualienmarkts
Uber die Jahrhunderte sowie seine
stadtbildprdgende Bedeutung und eine
denkmalpflegerische Einordnung wa-
ren die Themen der zweiten Arbeits-
einheit. Der Fachgutachter Dr. Christi-
an Behrer, der Gebietsreferent des
Landesamtes fir Denkmalpflege Dr.
Uli Walter und Stadtheimatpfleger
Bernhard Landbrecht gaben hier Im-
pulsreferate mit vielen Bildern aus der
Vergangenheit.

Wesen und Erscheinungsbild des Vik-
tualienmarktes seien eine Geschichte
des permanenten Wandels, zumal sich
auch Handel und Marktgeschehen im
Laufe der Zeit stets verandert hatten.
Friher sei der Markt von Bauern und
Gartnern aus der Umgebung beschickt
worden, die auf mobilen, einfachen
Standen ihre Waren angeboten hatten.
Im Lauf der Zeit sah der Viktualien-
markt auch Markthallen und den Fisch-
brunnen (er steht jetzt auf der kleinen
Grlnanlage an der Dachauer/Sandstra-
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Re und ist nicht zu verwechseln mit
dem auf dem Marienplatz) hinzukom-
men, und wie in einem ,,Klein-Vene-
dig"” zogen sich noch lange Stadtbéache
auch durch das heutige Marktareal,
das vor 1807 zum Heilig-Geist-Spital
gehdrte und zum Teil bebaut war. Der
Viktualienmarkt gehort heute zum
denkmalgeschiitzten Ensemble der
Altstadt. Daraus leite sich ab, dass der
Marktcharakter erhalten bleiben
muUsse. Einzelne Bestandteile des
Marktes, also die jeweiligen freiste-
henden oder verbundenen Stande, fie-
len jedoch nicht eigens unter den
Denkmalschutz.

Die Kleingruppen diskutierten dann in-
tensiv, welche Entwicklungslinien aus
der Vergangenheit in die Zukunft fort-
geflhrt werden sollten, woran soll das
Zukunftskonzept anknipfen (das er-
maoglichte auch Aussagen dariiber, wo
Neuerungen erwlinscht sind).

AE 3: Dev Mavkt als Mavkt

Der Viktualienmarkt ist in erster Linie
ein Ort des Austauschs von Angebot
und Nachfrage nach Lebensmitteln:
.Viktualien”. Das Sortiment ist jedoch
breiter und umfasst auch Mitbringsel,
Speisen und Getranke. Einzelhandel
und Gastronomie pragen ihn also.

Der zweite Werkleiter Boris Schwartz
von den Markthallen Minchen (Eigen-
betrieb der Landeshauptstadt, gehort
zum Kommunalreferat) stellte Entwick-
lung, Stand, GréRe und Zusammenset-
zung des Marktbetriebes vor. Der
Handler Christian MUller berichtete
Uber die unternehmerischen Aspekte
und Standortvorteile. Sowohl traditio-
nelle, regionale Kleinsthandler und mit-
telgrof3e Betriebe als auch grofde Kon-
zerne seien auf dem Viktualienmarkt
vertreten.

Aufgabe der Kleingruppen war es, zu-
erst zu Uberlegen, was den Unter-
schied zwischen anderen Einkaufs-
moglichkeiten und dem Viktualien-
markt ausmacht, und dann Vorschlage
zu entwickeln, wie ein funktionieren-
der Viktualienmarkt der Zukunft mit
Blick auf Sortiment, Grofde, Struktur
und Gastronomie aussehen kénnte.
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. PE Y: Evste Begehung

Nachdem die Geschichte und die
Hauptfunktion des Marktes bespro-
chen waren, war der richtige Zeitpunkt
daflr, einen neuen eigenen Blick auf
die Realitat des Viktualienmarktes zu
gewinnen. Mit dem Linienbus ging es
vom Tagungslokal ins Zentrum.

Wieder wurden Kleingruppen gebildet;
sie wurden damit beauftragt, mit den
zur Verfligung gestellten Tablets Fotos
zu machen und davon bis zu insge-
samt finf auszuwahlen, die die schon-
sten, schlimmsten, charmantesten
oder typischsten Merkmale des Viktua-
lienmarktes zeigen. Auch Beschriftun-
gen dazu wurden erbeten. Andere Sin-
neseindricke waren ebenso willkom-
men. Das Geldnde wurde dafir in funf
Teilgebiete gegliedert, damit die Klein-
gruppen sich grindlich umsehen konn-
ten. Die Teilnehmerinnen und Teilneh-
mer konnten dann unmittelbar vom
Viktualienmarkt nach Hause fahren.
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AE S: Vev- und Entsorgung

Der zweite Tag begann mit dem The-
ma Ver- und Entsorgung auf dem Vik-
tualienmarkt. Es konnte nur exempla-
risch an den Aspekten der Leitungssy-
steme (, Sparten”, ,Medien") flr Was-
ser, Gas, Strom, Fernwédrme und — eine
Maoglichkeit fr die Zukunft — Fernkaélte
dargestellt werden; dariber informier-
te Felix Rausch von der RS Ingenieure
Gesellschaft fir technische Gebau-
deausristung mbH. Christian Lang,
Sachgebietsleiter Vertrieb und Kunden-
management vom Abfallwirtschaftsbe-
trieb MUnchen (Eigenbetrieb der Lan-
deshauptstadt, auch dem Kommunal-
referat zugeordnet) erlduterte die wich-
tige Frage der MUllentsorgung, die vor
allem die Abteilung VI betrifft. Klaus
Witte, Geschaftsflihrer von Fisch Wit-
te, berichtete Uber die Ver- und Entsor-
gung von Wasser und Abwasser auf
dem Markt und die speziellen Bedurf-
nisse eines Fisch- und Feinkosthand-
lers.

Gedacht war dabei auch an die Anliefe-
rung fur die Marktstande und deren La-
germoglichkeiten, was auferdem von
den Architekten in den Arbeitseinhei-
ten 9 und 10 thematisiert wurde.

Bei dieser Arbeitseinheit wurde quasi
umgekehrt gefragt: Welche Schwierig-
keiten bei der Ver- und Entsorgung er-
schienen den Blrgerinnen und BUr-
gern (etwa im Vergleich zu anderen
Einzelhandelsformen) auf dem Viktuali-
enmarkt zumutbar? Damit sollte der
Bedarf nach Verbesserungen nicht als
Optimum erfasst werden, sondern die
Grenzen des Optimierungsbedarfs.

PE b: Dev N\avkt als ffentlicher
Raum

War in AE 3 die Handelsfunktion des
Marktes Thema, so ging es in AE 6 um
die Nutzung des Marktes flr diejeni-
gen, die nichts einkaufen wollen, sich
aber trotzdem auf dem Gelande aufhal-
ten oder es durchqueren, besonders in
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den Zeiten, in denen der Marktbetrieb
geschlossen ist, also an Abenden,
Sonn- und Feiertagen. Freirdume,
Grin, Aufenthaltsqualitat und Wege
waren hier zu berlcksichtigen. Der
Verkehr hatte auch Stoff fir mehrere
Arbeitseinheiten geboten, wurde aber
bewusst nicht vertieft, um die anderen
Themen bearbeiten zu kénnen, und
weil damit weit Uber das Zukunftskon-
zept flr den Markt selbst hinausgegrif-
fen worden waére.

Aufgrund seiner Bestandsaufnahmen
und Analysen war hier das Land-
schafts- und Stadtplanungsblro bauch-
plan).( gefragt. Florian Otto und Julia
Bleicher zeigten unter dem Begriff
Aufenthaltsqualitat die Situation der
Sitzgelegenheiten, den Konflikt zwi-
schen FuRgangern und Fahrradfahrern
sowie die Themen Barrierefreiheit und
Beleuchtung. Eine andere Sicht brach-
te Peter Arnold ein, nicht nur flr den
Arbeitskreis Innenstadt des Minchner
Forums e. V., sondern auch als Nutzer,
der in der Nahe wohnt. Fur ihn komme
es gar nicht so sehr auf die Aufent-
haltsqualitat auRerhalb der Offnungs-
zeiten und fUr Nicht-Marktnutzer an,
sondern darauf, dass der Markt als
Markt mit gutem Angebot funktioniert
und genigend Kunden findet.

Die Kleingruppen beschaftigten sich
mit der weit gefassten Frage, wie die
Aufenthaltsqualitdt auf dem Viktualien-
markt verbessert werden konnte.

PE 7: Towvismus, Vevanstaltungen,
Pk tionen

Nicht nur bei Einheimischen, auch bei
den Gésten der Stadt liegt der Viktuali-
enmarkt an erster Stelle der beliebten
Platze. Manche Handler sehen schon
ein ,,Museum” aus dem Markt wer-
den. Viele Touristen durchgehen ihn
und kaufen wenig, allenfalls Mitbring-
sel.

Else Gebauer von Minchen Tourismus
stellte fest, dass es sich beim Viktuali-
enmarkt um eine authentische Minch-
ner Institution handle, nicht nur Touri-
stenattraktionen, sondern Teil des ein-
heimischen Lebens. Gerade das ma-
che den Charme des Marktes aus.
Wegen Krankheit einer Referentin

sprang einmal die gfb-Mitarbeiterin Ka-
trin Sachs ein und erlauterte anhand
von stadtischen Befragungsdaten Be-
liebtheit und Nutzung des Viktualien-
marktes. Fur die Handlerinnen und
Handler nahmen sich wahrend ihrer
Offnungszeiten Babette Mack, Anja
Tretter und Peter Guest Zeit, in den
Planungszellen ihre Sicht auf den Tou-
rismus, ihre Aktionen und Veranstal-
tungen vorzustellen.

Es gab einen zweifachen Auftrag fr
die Kleingruppen: Zunachst sollten sie
gewdlnschte zusatzliche Aktionen und
Veranstaltungen vorschlagen, dann
aber auch sagen, welche Arten von
Nutzungen und Aktionen sie auf dem
Viktualienmarkt nicht haben méchten.

PE 8: Besondeve Intevessen

Es gibt regelmaf3ig Gruppen in der Be-
volkerung, die besondere Bedirfnisse
haben, die nur von Betroffenen wirk-
lich eingeschéatzt werden koénnen. Eine
grolRe solche Gruppe bilden Menschen
mit Behinderungen. Sie standen in der
achten Arbeitseinheit auch stellvertre-
tend flr andere Gruppen —als Anre-
gung, auch an sie zu denken. Im Ge-
samtprojekt werden sie auf anderen
Kanalen zusatzlich gehort, doch sollten
sich auch die Blrgergutachterinnen
und Blrgergutachter Gedanken dar-
Uber machen.

Es referierte in den ersten beiden Pla-
nungszellen Monika Burger vom Be-
hindertenbeirat der Landeshauptstadt,
auch fur den cbf Club Behinderter und
ihrer Freunde e. V. Sie konnte aufgrund
eines defekten Aufzugs leider in der
zweiten Woche nicht kommen; auf
Grundlage ihrer vorherigen Referate
und Unterlagen flhrten daher gfb-Mit-
arbeiter in das Thema ein.

Es ging beispielsweise um Bodenbe-
schaffenheit und Hindernisse fir Men-
schen mit Rollstdhlen, Rollatoren und
Kinderwagen, die Einrichtung von sani-
taren Anlagen, aber auch Orientie-
rungsplane fir Sehbehinderte. Not-
wendig sei alles, was geh-, seh-, hor-
wie auch geistig behinderten Men-
schen die Nutzung des Marktes ohne
undberwindliche Hindernisse ermagli-
chen wirde.

Da verschiedene BedUrfnisse von
Menschen verschiedener Behinde-
rungsarten nicht gegeneinander aufzu-
wiegen sind, wurden die Kleingruppen
gebeten, an andere Bevdlkerungsgrup-
pen und andere spezifische Bedurfnis-
se zu denken, auf die besonders ge-
achtet werden sollte.
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. PE 4: Analysen und MéglichKeiten |

Der dritte Tag begann mit einem zen-
tralen Thema. Die Architekten Rainer
Hofmann und Julius Klaffke von boge-
vischs buero stellten hier systematisch
und verstandlich die Ergebnisse ihrer
Gesamt-Analyse vor, beruhend auf den
Beitragen aller anderen Fachbdiiros und
eigenen umfangreichen Erhebungen.
Dabei wurden die Méngel und Bedarfe
auch in Quadratmeter umgerechnet.
Die Analyse ergab bestimmte Grund-
voraussetzungen, die den Markt aus-
zeichnen und die es zu erhalten gelte:
die Erhaltung der Handlerschaft, des
Warensortiments, der Verkaufsflachen
und des Marktcharakters. Gleichzeitig
wurden auch Defizite festgestellt, zu
deren Beseitigung es aktueller planeri-
scher und technischer MafRnahmen
bedrfe.

Far die Kleingruppen galt es nun, die
ermittelten Bedarfe zu gewichten.
Welche davon erschienen ihnen vor-
dringlich? FUr die Prasentation in den
Planungszellen sollten die Kleingrup-
pen hier auRerdem Begriindungen er-
arbeiten.
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AE 10: Analysen und N\oglichKeiten ||

Auf der Grundlage der Analysen wur-
den im zweiten Schritt wieder von den
Architekten alle Moglichkeiten be-
schrieben, wie man die Bedarfe dek-
ken, das heil3t den nétigen Raum
schaffen konne. Das kdnne die Sanie-
rung im Bestand, aber auch neue Da-
cher, Keller oder sogar eine Markthalle
bedeuten. Genannt wurden dabei auch
der Arbeits- und Zeitaufwand sowie
maogliche Schwierigkeiten.

Die Kleingruppen erhielten flr eine lan-
gere Arbeitseinheit Material: zum ei-
nen eine Mappe mit den prasentierten
Analyse-Ergebnissen und den Moglich-
keiten mit Beschreibung, zum anderen
grolRe Plane des Viktualienmarkt-Ge-
ldndes mit eingezeichnetem Bestand,
dazu Klarsichtfolien mit aufgedruckten
moglichen Elementen (Keller, Dacher
usw.) und leere Folien, die selbst be-
schriftet werden konnten. Die Klein-
gruppen konnten nun ihre eigenen
Plan-Vorschlage fir das ganze Gelédnde
entwickeln.

Nach der zweiten Begehung in Arbeits-
einheit 13 Uberarbeiteten manche
Kleingruppen diese Plane nochmals.
Bilder der endguiltigen Plane sind auf
den Seiten 56 bis 66 abgedruckt.

PE l: Open Space

In Planungszellen wird anhand eines
einheitlichen, straffen Arbeitspro-
gramms vorgegangen. Doch gibt es
Themen, die vielleicht den Blrgergut-
achterinnen und Birgergutachtern
wichtig erscheinen, die nicht im Ar-
beitsprogramm beriicksichtigt werden
konnten. Daflr gibt es in aller Regel ei-
ne offene Arbeitseinheit, in der — ange-
lehnt an die Arbeitstechnik ,, Open
Space” (,,offener Raum") — eigene
Themen vorgeschlagen und bearbeitet
werden.

In den Planungszellen wurden die The-
men gesammelt und zum groRten Teil
dann auch in Kleingruppen bearbeitet
und auf eigenen Plakaten der Klein-
gruppen dokumentiert und in der Pla-
nungszelle vorgestellt. Nur hier wur-
den die Kleingruppen nach Interesse
gebildet.

Zusétzlich erarbeiteten wieder nach
Zufallsverfahren zusammengestellte
Kleingruppen ihre wichtigsten Fragen
fUr das Politikgesprach der nachsten
Arbeitseinheit.

RAE 12 Politikgespvich

Das Blrgergutachten ist vom Stadtrat
beschlossen worden, er entscheidet
letztlich Uber das Zukunftskonzept fir
den Viktualienmarkt. Deshalb soll es
auch eine Verzahnung zwischen Stadt-
rat und Planungszellen geben.

Vertreterinnen und Vertreter der mei-
sten Fraktionen des Stadtrats gaben
zuerst eine kurze Stellungnahme zur
Sanierung des Viktualienmarkts ab.
Dann stellten die Kleingruppen in einer
festen Reihenfolge ihre Fragen. Die
Politikanhoérung wird nicht weiter doku-
mentiert, sondern dient als Hinter-
grundinformation fir die Blrgergutach-
terinnen und Blrgergutachter.
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AE 13: Zweite Begehung

Am Morgen des vierten und letzten
Tages konnten die Kleingruppen (in der
gleichen Zusammensetzung wie in AE
10) sich nochmals unmittelbare Ein-
driicke vom Viktualienmarkt holen. So
konnten sie ihre Gedanken und Kon-
zeptideen an der Wirklichkeit prifen
und Fragen beantworten, die sich im
Verlauf des Verfahrens gestellt hatten.
Wichtig war unter anderem, darauf zu
achten, ob es Hindernisse fir die Ver-
wirklichung der Ideen gibt, die erst am
Ort aufgefallen sind.

Ins Tagungslokal zurlickgekehrt, Gber-
arbeiteten, wie oben erwahnt, einige
Kleingruppen daraufhin ihre Plane.

AE H: Hindlevgesprich

Eine weitere Moglichkeit, eigene Vor-
stellungen mit anderen Sichtweisen zu
verbinden, bot die Arbeitseinheit 14, in
der wieder — trotz laufendem Betrieb
— einige Standlbetreiberinnen und -be-
treiber fir Fragen aus den Planungszel-
len zur Verfligung standen. SchlieRlich
gestalten sie den Markt am meisten
durch ihr Angebot und durch die Ge-
staltung ihrer Stande im Detail; sie
mussen in dem Rahmen wirtschaften,
den das Zukunftskonzept festlegt
(oder eben nicht festlegt). Uwe Luber,
Babette Mack, Erwin Noll, Christian
Modller, Karin Schmid und Peter Guest
sprachen mit den Teilnehmenden
unter anderem Uber die Themen Inter-
essenvertretung der Handler, Kommu-
nikation mit den Markthallen Miinchen
und Sanierungspldne. Es wurden unter
anderem Themen wie die Interessen-
vertretung der Handler, Kommunikati-
on mit den Markthallen Minchen und
Sanierungsplane angesprochen.

PE 15: Pbschliefende
Buvgevernpfenlungen

Die letzte inhaltliche Arbeitseinheit
sollte einen neuen Blick ,, von oben”
ermoglichen und alle bisherigen
Teilergebnisse nochmals prifen und
erwagen. Dazu sahen sich die Teilneh-
menden alle Plakate ihrer Planungszel-
le, ihre Plane und Fotografien an, dis-
kutierten in Kleingruppen und stellten
schliellich die Birgerempfehlungen
zusammen.

PE 1b: Schlussvunde

Ganz zum Schluss der Planungszel-
lenarbeit flllten die Blirgergutachte-
rinnen und Blrgergutachten mehrere
Fragebdgen anonym aus: zur Statistik
und zur Bewertung des Verfahrens.
Es gab auRerdem eine Schlussrunde,
in der jede und jeder nochmals zu
Wort kam. Dann wurde der erfolgrei-
che Abschluss der Planungszelle bei
einem Glas Sekt oder Saft gefeiert.
Aufserdem wurde die wohlverdiente
bescheidene Aufwandsentschadigung
ausgezahlt. Die Markthallen Mdnchen
verabschiedeten durch den zweiten
Werkleiter Boris Schwartz die Teil-
nehmenden mit einem grofRen und
herzlichen Dankeschdn und sagten
ihnen zu, ihre Ergebnisse gebiihrend
zu wardigen.
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Die Buvgevgutachtevinnen und Buvgevgutachter

Doris Ackermann-Krall
Valentin Albert

Marion Albrecht

Jakob Anton

Hans Bader

Veton Basoli

Ulrike Bassler
Winfried Bauer

Brigitte Hedwig Bergbauer
Johann Berger
Christina Besl

Gabriele Bolz-Pernath
Bertram Brautigam
Katja Breddermann
Simon Butollo

Gertrud Conrad-Bergweiler
Petra Dietrich

Ulrich Dietz

Felice Dohle

Simon Domke

Lukas Dreier

Helga Drexler-Lang
Christine Katrin Eilitz
Lukas Finkeldey
Harald Flassbeck
Caroline Flowers-Hamidou
Angelika Forstner-Voigt
Jan Foshag

Susanne Freitag

Victor Freixa

Joel Furtak

Eva Gehringer

|sabel Gerner
Cornelius Gieler
Felicitas Glaab

Tobias Graf

Julian Grimm

N. N.

Sonja Hagl

Dr. Florian Hasner

Cacilia Heilmer
Manfred Heine
Sonja Heinrich
Renate Henkel

Ole Hildebrandt
Harald Hofstetter
Holger Jauch

Ulrike Jehle

Monika Kabas
Vincent Kammerl
Hans-Josef Kerat
Thomas Kirstein
Julia Klewek
Reinhard Klima
Joachim Koll

Birgit Kosler
Christos Kotridis
Florian Krigel
Gunter Krliger
Theresa Lehrndorfer
Johannes Lindner
Claudine Lorenz-Musso
Lennart Lun

Gunter Lutzenberger
Andreas Magg

Karl Mair

Rui Pedro Martins Girdo Gaspar
Wyona Mate
Michael Matthesius
Andrea Maurer
Elisabeth Meindl
Marion Meil3ner
Mariam Montasser
Erwin Mosandl|
Aleph Maximilian Niemeier
Gerald Oberlauter
Tobias Oelbaum
Corinna Pfleger
Emilio Pohlers
Martina Preull

e e e iy’ —

Jitka Prokopczuk
Bianca Pupavac

Yun Qin

Gabriele Rauschl
Melina Reddig

Anke Reiche

Astrid Reimann
[rmtraud Roth
Manuela Sanchez
Barbara Scheele
Angela Schlabitz
[rmtraud Schlier
Thomas Schmid
Veronika Schmidt
Clarissa Scholler
Karen Schuhmann
Michael Schwarz
Alexandra Schweizer
Marie-Luise Sellner
Richard Sigllechner
Eva Streese

Dietlinde Uta Strnischtie
Dimitrios Tsamprounis
Arzu Uzunok

Regine Volker

Dr. Christiane Vollmershausen
Holger Wallat

Niklas Wallat

Christian Wegert
Margaretha Weigmann
Christian WeilR

Sybille Wittmann
Dorothee Wolf
Christian Wolgast
Karolina Worf

Georg Wudi

N. N.

Sabine Zimmerer
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Am Birgergutachten zum Zukunfts-
konzept Viktualienmarkt wirkten 118
Birgerinnen und Birger Minchens
mit, die in einem Zufallsverfahren aus
dem Einwohnermelderegister ausge-
wahlt und eingeladen wurden. Die zu-
fallige (aleatorische) Auswahl der Teil-
nehmenden ist ein grundlegender Be-
standteil des Verfahrens. Mit ihr wird
erreicht, dass moglichst alle Bevolke-
rungsschichten bericksichtigt werden,
sodass viele unterschiedliche Sicht-
weisen, Interessen und Erfahrungen
einflieRen kdnnen.

Alle Birgergutachterinnen und Blrger-
gutachter sind auf Seite 27 mit ihren
Namen in einer Liste aufgefihrt. Am
Ende der viertatigen Planungszellen
flllten die Teilnehmenden auf freiwilli-
ger Basis einen anonymen statisti-
schen Fragebogen aus. Der Fragebo-
gen enthalt Angaben zu ihrem Ge-
schlecht, Alter, der ausgelibten
Tatigkeit und ihrem erlernten Beruf,
Bildungsabschlissen, HaushaltsgréRe,

Wohnorte der Teilnehmerinnen
und Teilnehmer nach Post-
leitzahlbereichen

Legende

* Trilnehmer mit Wohnort im jeweiligen Postleitzahlbereich

—_— lar
B Postlcitzahiberciche

blrgerschaftlichem Engagement,
Staatsangehorigkeit, Migrationshinter-
grund und Wegezeit zum Viktualien-
markt. Im ersten Einzelfragebogen hin-
gegen konnten die Teilnehmenden an-
geben, wie oft und warum sie den Vik-
tualienmarkt besuchen, sowie eine
erste Bewertung abgeben, was ihnen
dort besonders gefallt oder fehlt.

Die Auswertung des statistischen Fra-
gebogens zeigt, dass die Blrgergut-
achterinnen und Blrgergutachter eine
breite Vielfalt der Minchner Bevolke-
rung widerspiegeln. Das Thema Zu-
kunftskonzept Viktualienmarkt war
Menschen mit den verschiedensten
soziodemografischen Merkmalen ein
wichtiges Anliegen. Die Liste aller ge-
nannten ausgelibten Berufe auf Seite
32 kann das illustrieren.

Kartengrundlage:

MaBstab: keine Angabe

Das Durchschnittalter der Teilnehmen-
den war 45,8 Jahre. Die jingste Per-
son war 14, die alteste war 87 Jahre
alt. Die Altersverteilung stellte sich wie
folgt dar:

R

0-20 Jahre 11
21-30 Jahre 16
31-40 Jahre 13
41-50 Jahre 13
51-60 Jahre 21
61-70 Jahre 16
Uber 70 Jahre 14
keine Angabe B

Geobasisdaten - Bayerlsche Vermessungsverwaltung
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Es haben 62 Blrgergutachterinnen und
50 Birgergutachter an dem Verfahren
teilgenommen. Das entspricht 55 Pro-
zent weiblichen und 45 Prozent mann-
lichen Teilnehmenden und spiegelt die
Bevolkerung der Landeshauptstadt in
etwa wider (52 Prozent zu 48 Prozent).

Ein groRer Teil der Teilnehmenden lebt
in einem Ein- bzw. Zweipersonenhaus-
halt (30 Prozent bzw. 35 Prozent, zu-
sammen 65 Prozent). Die durchschnitt-
liche Haushaltsgrofie der Teilnehmen-
den betragt 2,2 Personen. Zum Ver-
gleich: durchschnittlich leben in
Minchen 1,78 Personen in einem
Haushalt. Interessant ist auch, dass 74
Prozent der Bilrgergutachterinnen und
Blrgergutachter in einem Haushalt oh-
ne Kinder leben.

Ein Hochschulabschluss war der am
haufigsten erworbene héchste Bil-
dungsabschluss (44 Personen). Von
den Teilnehmenden gaben 21 Perso-
nen eine Lehre und 13 Personen eine
hohere Berufsausbildung (héhere
Fachschule, Fachschule, Meister und
ahnliche) als hochste berufliche Qualifi-
kation an. Das Abitur und Fachabitur
war mit 39 Personen (24 Prozent aller-
Teilnehmenden) mit Abstand der am
haufigsten erworbene Schulabschluss,
gefolgt von der Mittleren Reife und
dem Hauptschulabschluss. 6 Teilneh-
mende gaben an, sich noch in einer
(Schul-) Ausbildung zu befinden.

Bildungsabschluss m

ohne 1
noch in Ausbildung 6
Hauptschule 7
Mittlere Reife 24
Abitur/Fachabitur 39
Lehre 21
hoéhere Berufsbildung 13
Hochschulabschluss 44
sonstige 8
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Von den 112 Teilnehmenden, die den
Fragebogen ausfllten, gaben 30 Pro-
zent an, dass sie in einem Verein Mit-
glied seien, und 23 Prozent, sie seien
in einem Verein aktiv. Nur eine Person
war sowohl Mitglied als auch aktiv in
einer Partei. Viele der Blrgergutachte-
rinnen und Burgergutachter sind zwar
sehr wohl in Organisationen engagiert
jedoch nicht in politischen Parteien.
Damit ist das Ziel erreicht, dass bisher
nicht politisch aktive Menschen

sich beteiligen.

Die meisten haben die deutsche
Staatsangehdorigkeit (104 Personen).
Andere Nationalitaten, die genannt
wurden: jeweils zweimal Oster-
reichisch und griechisch sowie jeweils
einmal tlrkisch, spanisch, italienisch,
portugiesisch, schweizerisch, chine-
sisch, kroatisch und franzdsisch. Rund

1

13 Prozent der Teilnehmenden hatten
einen Migrationshintergrund. Die Viel-
falt der vertretenen Staatsangehorig-
keiten ist in einer GrofRstadt wie Min-
chen nicht Uberraschend.

Die Burgergutachterinnen und Blrger-
gutachter gaben in einem Fragebogen
mit ihren ersten Einschatzungen auch
nahere Informationen zu ihren Besu-
chen auf dem Viktualienmarkt an: Die
meisten Teilnehmenden kommen ein-
mal im Monat oder seltener zum Vik-
tualienmarkt. Einige Teilnehmende su-
chen ihn jedoch auch mehr als viermal
im Monat auf. Zur Frage, warum sie
dorthin kommen, wurden die Antwort-
maglichkeiten: ,zum Einkaufen/auf
dem Weg woandershin/um ihn Aus-
wartigen zu zeigen/einfach so” etwa
gleich haufig angekreuzt.

Wie oft kommen Sie zum Viktualienmarkt?

40,9%

25,2%

13,0%
10,4%
7,0%
2,6% 3,5%
| - . I
nie weniger als 1x Monat 2x Monat 3x Monat 4x Monat mehrals
1x Monat 4x Monat
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Ferner koommt ein Grol3teil der Teilneh-
menden mit den offentlichen Nahver-
kehrsmitteln zum Viktualienmarkt. Als
Verkehrsmittel wurden bei moglicher
Mehrfachnennung am héaufigsten S-
und U-Bahn (79), Tram (13), Bus (9) so-
wie das Radl (42) und zu FuR (28) an-
gekreuzt. Das Auto wurde lediglich
3-mal genannt.

Wie kommen Sie zum Viktualienmarkt?

zu FulR 24,3%

Auto 2,6%

Tram 11,3%

Radl 36,5%

Bus 7,4%

S/Ubahn 68,7 %




Liste dev ausgeubten Bevufe dev
Bivgevgutachtevinnen und Bivgev-
gutachtey

(doppelt genannte Berufe wurden
nur einmal abgedruckt)

Angestellter
Apothekerin/ wissenschaftliche Mitar-
beiterin

Arbeitslos

Architekt

Architektin

Assistentin IT Leitung
Baddesigner
Bankangestellte
Bankkauffrau

Beamter

Blrotatigkeit

Chirurg + Urologe
Diplompadagogik
Doktorand
Entwicklungsingenieurin
Facility Management
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Forschung (IT), Unternehmer
Fotografin

Freischaffender Kiinstler

FSJ in einem Kindergarten
Grundschullehramt

Hausfrau

Haushalt- und Budgetberatung
Hauswirtschafterin
Immobilienverwaltung
Ingenieur

Ingenieur im kaufmannischen Bereich
|T-Projektleiter
Kfz-Handwerker
Kommunikationsdesignerin
Konditor

Konzepterin (Unternehmensberatung)
Krankenschwester
Labortatigkeit Pathologie
Legal Assistant
Lehrer/Dozent, Freiberufler
Lehrkraft

Literaturagentin

Marketing Manager
Militéarfahrzeugschlosser
Patentprifer

Projektmanagement
Psychologin

Rentner

Rentnerin

Rentnerin mit Minijob
Rentnerin/Freiberuflerin
Schiiler

Sekretéarin

Selbststéndig

Selbststéndiger IT-Projektleiter
Servicetechniker
Software-Entwickler
Software-Entwicklerin
Software-Ingenieur
Sozialarbeiterin
Steuerfachangestellte
Stewardess (Purser)

Student

Studentin

Tarifbeschaftigte; Verwaltungsdienst
Theologe
Versicherungsfachfrau
Vertriebsinnendienst
Wissenschaftliche Mitarbeiterin Uni-
versitat
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Weiteve Mitwivkende

Damit die Blrgergutachterinnen und Blrgergutachter in einer guten Struktur arbeiten kénnen und
mit den wichtigsten Informationen versehen werden, bedarf es einer groRen Zahl von Menschen,
die im Hintergrund oder als Referentinnen oder Referenten vor- und mitarbeiten.

Allen sei herzlich gedankt: .

Refeventinnen und Refeventen

Peter Arnold, Arbeitskreis Innenstadt, Minchner Forum e. V.
Dr. Christian Behrer, Blro fur Denkmalpflege, Regensburg
Julia Bleicher, M. Sc., bauchplan ).( Landschaftsarchitekten und Freiraumplaner

Ulrike Boesser, Dipl.-Ing. (FH), Dipl.-Geogr., Mitglied des Stadtrats der Landeshauptstadt Minchen,
Fraktion der SPD

Monika Burger, Behindertenbeirat Minchen

Herbert Danner, Mitglied des Stadtrats der Landeshauptstadt Minchen, Fraktion Die Griinen - rosa liste
Kristina Frank, Mitglied des Stadtrats der Landeshauptstadt Minchen, Fraktion der CSU

Else Gebauer, Miinchen Tourismus, Referat flr Arbeit und Wirtschaft der Landeshauptstadt Miinchen
Peter Guest, Inhaber Krautergallery

Anne Hanusch, Dipl.-Ing. Architektin, Mitglied des Stadtrats der Landeshauptstadt Miinchen,
Fraktion Die Griinen - rosa liste

Rainer Hofmann, Dipl.-Ing. Architekt, Geschéftsflihrer, bogevischs buero architekten & stadtplaner GmbH
Julius Klaffke, Dipl.-Ing. Architekt, bogevischs buero architekten & stadtplaner GmbH
Renate Kirzdoérfer, Dipl.-Ing., Mitglied des Stadtrats der Landeshauptstadt Minchen, Fraktion der SPD

Bernhard Landbrecht, Dipl.-Ing. Architekt, Regierungsbaumeister, Stadtheimatpfleger flr die
Landeshauptstadt Mdnchen

Christian Lang, Sachgebietsleiter Vertrieb und Kundenmanagement, Abfallwirtschaftsbetrieb Minchen
Uwe Luber, Inhaber Uwe's Kartoffelstandl

Thomas Lupper, Inhaber Feinkost Lupper

Babette Mack, Geschéftsflihrerin, Mitbringsel vom Markt - OBACHT Mack & Marr GbR

Axel Markwardt, BerufsmaRiger Stadtrat, Kommunalreferent der Landeshauptstadt Minchen
Christian Mller, Geschéftsflhrer, Kaffeerosterei Viktualienmarkt GmbH

Wolfgang Neumer, Vorsitzender des Bezirksausschusses 1 Altstadt-Lehel der Landeshauptstadt Minchen
Erwin Noll, Inhaber Raucherkistel Babler & Noll

Florian Otto, Dipl.-Ing. Landschaftsarchitekt, Geschaftsflhrer, bauchplan ).( -Freiraumplanung

Felix Rausch, RS Ingenieure Gesellschaft fir technische Gebdudeausristung mbH

Karl Ruhl, Hindelang KG Ké&se und Feinkost

Karin Schmid, Caseus Spezereien, Schmid & Stackmann GbR

Thomas Schmid, Mitglied des Stadtrats der Landeshauptstadt Miinchen, Fraktion der CSU

Boris Schwartz, Zweiter Werkleiter, Markthallen Minchen

Anja Tretter, Betreiberin Obst & GemUse Tretter

Dr. Uli Walter, Gebietsreferent fiir Minchen und stellv. Referatsleiter Oberbayern und Minchen,
Bayerisches Landesamt fir Denkmalpflege

Klaus Witte, Geschaftsfihrer Fisch Witte
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Landeshauptstadt N\unchen

Axel Markwardt, Kommunalreferent
Boris Schwartz, Zweiter Werkleiter
Anne Rauschenbach

Christian Schilling

Antje Jorg

PRGE ViK tualienmavk + prS
Projek tmanagerment GrabH |
Zetcon Ingenieure GrnbH

Alexandros Sianos,
Dipl.-Ing. Architekt

Jorg Freitmeier,
Dipl.-Ing., Geschaftsflihrer

gfb und IDPF

Daniel Baier, M. A.

Philipp Baumer

Frank Engstfeld

Natalie Hoost

Valentin Knor

Prof. Dr. Hans J. Lietzmann
Viktor Malz

Paul Nick

Gerrit Pfau

Katrin Sachs,
Dipl.-Ing. Architektin, M. Sc., M. Eng.

Mark Schwalm, Mag. phil.
Prof. Dr. Hilmar Sturm
YazgUll Zeybek, M. Sc.
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Landeshauptstadt Miinchen
Kommunalreferat
GeodatenService
I
Befliegung: 2015




Evgebnisse: Empfehlungen
und Anvegungen zum
Zukunfiskonzept
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VovbermevKung zu den Evgebnissen

Alle Aussagen, Empfehlungen und Ein-
schatzungen stammen von Kleingrup-
pen und sind weitgehend in deren For-
mulierung wiedergegeben, mit Aus-
nahme der Moglichkeiten und Elemen-
te, die in den Arbeitseinheiten 10 und
13 vom Architektur- und Land-
schaftsarchitekturblro eingebracht
worden sind. Auch diese wurden aber
von Kleingruppen teilweise variiert und
erganzt.

Im Regelfall standen pro Teilnehmerin
oder Teilnehmer und Thema 5 Punkte
zur Verfligung, so dass bei 116 bis 118
Teilnehmenden ab etwa 58 Punkten ei-
ne absolute Mehrheit denkbar ist. Es
gab je nach Thema und Planungszelle
unterschiedlich viele Vorschlage, so
dass die Punkte mal dichter, mal brei-
ter verteilt werden konnten. Auch aus
diesem Grund werden Punkte nicht in
Prozente umgerechnet.

Die Zwischenergebnisse der Arbeits-
einheiten 1 bis 11 sollten im Lichte der
Endergebnisse betrachtet werden, die
nach der Arbeitseinheit 13 (zweite Be-
gehung) und in der abschlieRenden Ar-
beitseinheit 15 (vorrangige Bestandtei-
le des Zukunftskonzepts MUlnchner
Viktualienmarkt) erarbeitet worden
sind. Die Planungszelle will genau die-
se Meinungs-Bildung, mithin auch eine
Neubewertung und Umentscheidung
ermoglichen. Es gibt daflr ein paar
Beispiele in diesem Beteiligungsver-
fahren (etwa eine unterschiedliche Be-
tonung wechselnder, flexibler Markt-
stande), aber zum groRReren Teil zieht
sich der Grundsatz, dass der Charakter
des Viktualienmarkts erhalten werden
soll, von Anfang an durch die Ergebnis-
se.

Im folgenden Text sind nur zusammen-
gefasste (geclusterte) Empfehlungen
und Anregungen aufgefiihrt. Bei der
letzten Arbeitseinheit sind alle einzel-
nen Aussagen aller Kleingruppen mit
der Punktzahl im Anhang dargestellt,
so dass sich jede und jeder selbst ein
Bild machen kann. In den Tabellen wur-
den verdichtete Aussagen mit minde-
stens 10 erhaltenen Punkten wieder-
gegeben.

Pvbeitseinheit |:
Evste Einschitzungen

Ziel der ersten Arbeitseinheit war ne-
ben einer Einfihrung in Auftrag, The-
ma und Verfahren, einen unbeeinflus-
sten und bereits bestehenden, viel-
leicht auch spontanen Eindruck der
Teilnehmenden vom Viktualienmarkt
zu erfragen. Gesucht war nach dem,
was den Charakter des Marktes aus-
macht. Die Blrgergutachterinnen und
Blrgergutachter nannten einige Eigen-
schaften, die den Charakter des Viktua-
lienmarktes préagen, wéhlten ihrerseits
jedoch auch allgemeine Begriffe wie
Atmosphare, Charme und Flair, Gemdit-
lichkeit und Lebendigkeit. Das zeigt ei-
nerseits, wie schwierig es ist, diesen

Charme an einzelnen Elementen zu
beschreiben, andererseits auch, wor-
um es geht: nicht lediglich um einige
AuRerlichkeiten, nicht einmal nur um
ein Gesamtbild, sondern um das Le-
ben und seinen Rahmen auf diesem .
Markt.

Aus Sicht der Blirgergutachterinnen

und Blrgergutachter macht die Vielfalt

des Angebots nach Grofie, Frische,

Herkunft den Viktualienmarkt am mei-

sten aus; es ist also der Marktbetrieb

(92 Punkte).

Zum Angebot gehdrt auch dessen
Qualitat, die mit 23 Punkten bewertet
wurde. Somit kommen etwa 115
Punkte flr Aspekte des Angebots zu-
sammen.
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An zweiter Stelle folgt die genannte
Atmosphére, die in Ausdrlicken wie
Charme, Flair, Vielfalt, GemUtlichkeit
und Lebendigkeit ausgedriickt wurde.
Kleine, vielfaltige StandIn tragen dazu
bei.

Sehr nahe daran liegen Beschreibun-
gen, der Viktualienmarkt sei mit seiner
Ursprlnglichkeit als altes Stlick MUn-
chen typisch fir die Stadt. Dass er un-
ter freiem Himmel mitten in der Stadt
liegt, wird ebenfalls als charakterpra-
gend erlebt und unterscheidet ihn von
anderen Einkaufsmdglichkeiten und
Sehenswdirdigkeiten.

Auch als Ort der Begegnung ist der
Viktualienmarkt wichtig. Schlief3lich
wird auch das Erscheinungsbild ge-

01: Was macht fur Sie den Viktualienmarkt aus?

Angebotsvielfalt (Bekanntes und Unbekanntes, Regionales und

nannt, das unter anderem mit dem
Wort , pittoresk” (malerisch) belegt
wird, und auch hier wird das Wort ,,ur-
springlich” verwendet. Wenn man die
Ursprlnglichkeiten weiter verdichtet,
ergeben sich insgesamt 65 + 38 = 103
Punkte. Hier finden sich wohl auch ei-
ne konkretere Beschreibung oder Ele-
mente dessen, was als Flair und Atmo-
sphére erlebt wird.

Es lasst sich aulRerdem folgern, dass
insgesamt eine Vielfalt von Vielfalt ge-
sehen und geschatzt wird: die Vielfalt
des Angebots, die Mischung aus regio-
nal und international, aus Tradition und
Moderne — Vielfalt in sachlicher, raumli-
cher und zeitlicher Dimension. Dabei
ist die Urspringlichkeit starker betont.

Exotisches) 92
Atmo"sphére,. Charme, .Flair.durch kleine Laden, Altbauten, Vielfalt, 72
Gemutlichkeit, Lebendigkeit, ...

Urspru_nglichkeit: altes Stlick Mnchen, typisch flir Miinchen 65
und seine Lebensart

Lage: an der frischen Luft, offen, zentral 64
Austausch und Begegnung, Kontakt (alle Bevélkerungsschichten) 57
Erspheingqgsbild: ursprUninch, dorflich, alte Architektur, 38
Individualitat der Standl, das Pittoreske, ...

Zu teuer, Preishochburg 24
Angebotsqualitat (mit Beratung, Frische) 23
Tradition und Moderne 19
Viglfalt, I_n}ernationalitét (die Welt zuhause), Regionalitat, 18
Saisonalitat

Tradition 14
K_ombination von Einkauf und Gastronomie: 13
Biergarten mitten in der Stadt

Markttreiben mit Traditionsbewusstsein und Feste 11
Verbesserungsvorschlage 10
Weitere Einzelaussagen 40
Summe 560
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Pvbeitseinheit Z:
Geschichte und Denkmalpflege

War schon in der ersten Arbeitseinheit
die Verbindung von Tradition und Mo-
derne, wie auch die Tradition an sich,
thematisiert worden, so brachte die
zweite Arbeitseinheit einen bewussten
Blick auf Werden und Wandel, seit der
Markt auf seinem heutigen Platz ist.

Die Kleingruppen sollten Anknipfungs-
punkte an die Vergangenheit des Mark-
tes bezeichnen, die im Zukunftskon-
zept berlcksichtigt werden sollten.

AnknUpfen sollte man vor allem, so
sehr viele Blrgergutachterinnen und
Birgergutachter, an die Struktur der
kleinen, traditionellen Standl mit einer
Mischung von festen und wechseln-
den, vor allem offenen Stéanden, also
auch mit mobilen Standen, die tage-
oder wochenweise von anderen Hand-
lern aufgebaut und betrieben werden.
Relativ viele Punkte erhielt zusatzlich
zur Mischung ein Wechsel von Stan-
den ausdricklich nach Saison, mog-
lichst aus der Region beschickt; zu-
sammen erhielten Mischung von fe-
sten und variablen Standen und wech-
selnde Stande 114 Punkte.

Vom Sortiment her soll es sich weiter-
hin wie seit jeher vor allem um einen
Markt fur Lebensmittel handeln. Ga-
stronomie, Souvenirs und dergleichen
sollen nur Nebenrollen spielen.

An dritter Stelle schon folgt der
Wounsch, die friihere Lage an Stadtba-
chen wieder erlebbar zu machen, in-
dem man die Brunnen hervorhebt und
das Wasser sichtbarer macht, auch
den Verlauf der friiheren Stadtbache.
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Das traditionelle Aussehen (47 Punkte)
und die herkdmmliche Bauweise (39
Punkte) der Stande als eingeschossige
Standl, ob fest oder unter (schdneren)
Schirmen oder Planen, wird von vielen
Birgerinnen und Biirgern geschatzt
und sollte Anknipfungspunkt fir die
Zukunft sein — zusammen mit 86 Punk-
ten eine klare Betonung der Optik und
Struktur, wie sie nach dem Krieg ent-
standen ist. In den Arbeitseinheiten 10
und 13 wird deutlich, dass das Vorbild
hier in den Abteilungen | und Il zu su-
chen ist.

Auch die Herkunft der Lebensmittel
aus der Region und damit vorwiegend
saisonaler Waren, wie sie friiher Ublich
war, soll weiter gepflegt werden. Und
wie auf dem Markt auch friiher, sollen
die Waren offen feilgeboten werden
und fir sich selbst sprechen, ohne
Werbung.

02: Der Markt hat sich seit seiner Entstehung kontinuierlich

verandert. Wo sehen Sie die bis zu fiinf wichtigsten Ankniip-
fungspunkte an die Vergangenheit?

Gebaude- und Stand|-Struktur: traditionell und klein,
Mischung aus festen und flexiblen, offenen Standen

Weiterhin Lebensmittelmarkt, weniger Gastronomie,
kleinerer Anteil Souvenirgeschafte

Brunnen, Bache, \Wasser starker einbeziehen, Stadtbache 6ffnen,
Fischbrunnen zurtick

Traditionelle Optik der Standl, eingeschossige Bauweise,
Farbe und Material

Wechselnde Stand| saisonal, regional, Tageshandler wie
in der Vergangenheit, flexible Vergabe

Bauweise der Stande, Beibehaltung der flachen Strukturen
(Stande, Zelte)

Regionalitat, Saisonalitat, dadurch Frische
Werbung reduzieren, offene Warendarbietung

Durchgehbarkeit mit Sichtachsen, Sicht auf historische Gebaude

Erhalt der Wahrzeichen (z. B. Brunnen) und bayerischer Tradition

Verhéltnis von Gastronomie und Lebensmittel erhalten

Der Viktualienmarkt soll fir die Mdnchner traditionell
und bezahlbar bleiben

Baumbestand, Begriinung erhalten
Kombination aus Tradition und Moderne

Mehr Sitzplatze zum Verweilen

Offenes Baukastensystem flr Vorbauten
Kleine traditionelle StandIn, viele kleine Handler
Weitere Aussagen

Punkte gesamt

73

67

48

47

41

89

31

27

19

19

17

17

15

14

65

572
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Pvbeitseinheit 3:
Dev Mavkt als Mavkt

In der dritten Arbeitseinheit ging es um
den Viktualienmarkt als Ort des Zu-
sammentreffens von Angebot und
Nachfrage nach KonsumgUtern. Zwei
Teilaufgaben waren von den Kleingrup-
pen zu bearbeiten: festzustellen, was
den Unterschied zu anderen Einzelhan-
delsangeboten ausmacht, und dartber
nachzudenken, was es flir einen auch
in der Zukunft als Markt funktionieren-
den Viktualienmarkt braucht.

Einen wichtigen Unterschied zu ande-
rem Einzelhandel — durchaus als Vor-
zug zu verstehen — bilden deutlich die
professionelle und personliche Bera-
tung durch die Handler, die selbst ei-
nen Bezug zu ihrer Ware haben.

Die Angebotsvielfalt von regional bis

03 A: Was hebt den Viktualienmarkt von anderen

Einzelhandelsgeschaften/Einkaufsmoglichkeiten ab?

Beratung (personlich, professionell, Bezug der Handler

exotisch auf engem Raum und durch
Frische und Spezialitaten ausgezeich-
net, schon in AE 1 genannt, steht an

zweiter Stelle.

Die groRe Zahl an Anbietern, die ihre
Ware selbst erzeugen, und von regio-
nalen Lebensmitteln, auch viel Handar-
beit und Individualitat, bringen Vertrau-
en und zeichnen den Viktualienmarkt
aus. Im Gegensatz zu anderen Ein-
kaufsmoglichkeiten findet der Markt
im Freien statt, an der frischen Luft.
Auch damit ist ein sinnliches, ur-
springliches und direktes Einkaufser-
leben geboten, das seinerseits zum
Teil auf die auch hoch gewichtete un-
mittelbare und umweltfreundliche Wa-
renprasentation ohne Verpackung zu-
rlckzuflhren ist. Es handle sich eben
nicht um Massenware.

zu ihren Produkten) e
Angebotsvielfalt (regional, spezifisch, exotisch, frisch) 64
Hoher Selbster'zeug'e.r.—AnteiI, hgrjdgemlgchte Qualitat, 59
Vertrauen, Regionalitat und Individualitat

Im Freien, an der frischen Luft 56
UrsprUninche; Markterleben, sinnliches Einkaufserleben, 53
man darf probieren

Ware unverpackt, unmittelbar zuganglich, umweltfreundlich,

frei wahlbare Mengen 22
Mischung Lebensmittel und Gastronomie/Biergarten 38
Gute, authentische Atmosphare, Flair 30
Viele kleine, inhabergefiihrte Stande 28
Ausdruck stadtischer Kultur, spezifisch Minchner Bild 20
Inspiration wegen bunt gewdirfelter Sténde 16
Gemeinschaft unter den Handlern 12
Weitere Aussagen 49
Punkte gesamt 565
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FUr die Zukunft erachten viele Blrge-
rinnen und Blrger ganz klar ebenfalls
das Sortiment flr ausschlaggebend.
Einerseits soll es weiterhin den
Schwerpunkt auf Lebensmittel legen,
andererseits kdnnten neue Artikelgrup-
pen aufgenommen werden wie Mehle,
Veganes, Kunsthandwerk. Wichtig blei-
ben Regionalitdt, Erzeuger (kleine Bau-
ern), Individualitat (inhabergefihrte
Stande) und kleine Einheiten; auch
mehr fliegende Handler (nichtstandige
Beschicker) werden hier genannt.
Manchen erscheint das Sortiment aus-
gewogen, wie es jetzt ist.

Dabei soll die Gastronomie insgesamt
nicht ausgeweitet werden, aber es
sind Verbesserungen denkbar, so et-
wa, dass Lebensmittelstdnde neben-
bei aus ihren Waren hergestellte Im-
bisse anbieten konnten (Beispiel: Ka-
sebrote am Kasestand).

Grin- und Rastflachen machen den
Markt der Zukunft attraktiv. Eine eige-
ne Anregung ist, dass es Verweilmdg-
lichkeiten auch ohne gastronomisches
Angebot geben soll.

Die Auswahl und Vergabe von Standin
habe sich bewaéhrt, bestéatigt eine rela-
tiv grofRe Zahl von Punkten. Eine Ver-
kehrsberuhigung rund um den Viktuali-
enmarkt, auch damit man ihn leichter
erreicht, soll ebenfalls das Funktionie-
ren des Marktes in der Zukunft sichern
helfen. Und fir die Besucher seien sa-
nitare Anlagen erforderlich.

Kartoffel-
Verkaut
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03 B: Wie sieht fiir Sie ein funktionierender Viktualienmarkt

der Zukunft mit Blick auf Sortiment, GroRe, Struktur und Ga-
stronomie aus?

Sortiment und Handler: individuell, Lebensmittel, bio, regional, 129
kleine Einheiten, mehr fliegende Handler

Gastronomie nicht ausweiten, an bestehende Stande als

Imbiss angliedern, klein, regional, innovativ =
Grin- und Rastflachen, Sitzmdoglichkeiten 52
Vergabepraxis hat sich bewahrt 48
V_erkehrsberuhigun_g der angrenz_enden Strg(&en und diese 46
einbeziehen (raumlich, gestalterisch, funktional)

Infrastruktur und Toiletten (barrierefrei) 42
Geblhrenmodell, Pacht und damit Ware beibehalten, bezahlbar 34
Stande nicht vereinheitlichen, Plastikplanen ersetzen 32
Infotafeln, Wegweiser, Ubersichtsplan 21
Charakter: Minchnerisch ohne Schicki-Micki 17
Platz mit Verweilmdglichkeiten, nicht an Gastronomie gebunden 14
Ideenmarkt einmal im Quartal mit Anwendungsmaglichkeiten

der Produkte 12
Struktur belassen, Stande und Angebote ebenso 10
Bunt gewdirfelte Stande 10
Weitere Aussagen 30
Punkte gesamt 551
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Pvbeitseinheit Y:
Begehung

Kleingruppen erkundeten jeweils einen
von funf Bereichen des Viktualienmark-
. tes mit einer Tablet-Kamera. Auftrag
war, Fotos der schdnsten, schlimm-
sten, charmantesten oder typischsten
Merkmale des Viktualienmarktes so-

wie akustische und andere Eindriicke
mitzubringen.

Je Kleingruppe wurde ein Plakat mit
Bildern und knapper Beschriftung an-
gefertigt. Da insgesamt 100 Bilder mit
Beschriftung vorlagen, kénnen hier im
Birgergutachten nur einige typische
Beispiele gezeigt werden.

- Rickseite heruntergekommen
und nicht einladend zum Verweilen

0 Charmant - einfacher Stand 1




Bilrgergutachten zum Zukunftskonzept Minchner Viktualienmarkt | Ergebnisse

T - L

G

-\... B s o e § 'q-f,_\_ s, - R
:rrh-mﬂuigll % . 'J!-I u“#&:‘“ f
¥ T 1 -

-

Touristen gehéren dazu, !
mit einem Angebot fir sie

Internationalitdt und
Tradition im Miteinander

g j amaj(m e

'__._l.LrE -“H}Ci{, m"‘t |'IiI

| \Jlomutiﬂ Gc}lngckch 'I

25 SBenere

r.ect\j;rgae,.t i A

2 & ar:'d-b;lu\ 1
Ak e S5 B

Bilder zeigen den Charme
des Viktualienmarkts

L S ” ‘I-I- Wy

\ Tl

s Ty, B9

e

iy




Pvbeitseinheit S:
Vev- und Entsovgung

Ein Markt ist eine arbeitsaufwendige
Veranstaltung, gerade weil die Waren-
prasentation nicht in vorgefertigten
Verpackungseinheiten erfolgt. Der
Charme des Viktualienmarktes liegt,
wie festgestellt wurde, mindestens
teilweise in seiner Einfachheit. Das
geht mit gewissen Zumutungen fir die
Betreiber und teilweise flr die Kunden
einher.

Gefragt wurde daher ausdriicklich da-
nach, welche Schwierigkeiten bei der
Versorgung (Anlieferung, aber auch
Gas, Wasser, Elektro, ...) und Entsor-
gung (MUll, Abwasser) zumutbar seien.
(Die Notwendigkeit von mehr und bes-
seren sanitdren Anlagen ist jedoch un-
bestritten.)

Dass die Handlerinnen und Handler ih-
re Abfélle zu einem zentralen Sammel-
punkt auf dem Gelande bringen, er-
scheint sehr vielen zumutbar, ebenso
dass sie dafiir an ihren Standen selbst
MUl vermeiden und den nicht zu ver-
meidenden trennen und zwischenla-
gern sollten.

Ebenfalls zumutbar, so die Blrgerinnen
und Birger mit groRer Mehrheit, seien
wenige, zentral gelegene Toiletten, fur
deren Benutzung auch durchaus eine
GebUhr moglich sei.

An dritter Stelle steht eine Schlussfol-
gerung daraus, dass viele Stande mehr
oder weniger sichere und kreative, oft
provisorische eigene Lésungen flr
Strom, Klimatisierung, Heizung, Kuh-
lung und dergleichen haben: Es soll ei-
ne effiziente (damit auch umweltscho-
nendere) Versorgung fir alle Stande
geben (diskutiert wurden hier ein
Stromlastmanagement, bei dem der
Stromverbrauch intelligent geregelt
wird, damit Spitzen vermieden wer-
den, sowie Fernwarme und Fernkalte).
Manche finden jedoch, dass auch wei-
terhin einfache Einzellésungen hinge-
nommen werden konnen.
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05: Welche Schwierigkeiten bei der Ver- und Entsorgung sind

lhrer Ansicht nach auf dem Viktualienmarkt zumutbar?

Milltransport zu zentraler Stelle auf dem Gelande( 52), Mll-

vermeidung und -trennung dezentral an den Standen (53) 105
Zentrale Toiletten (54) und Toilettengeblhr (46) 100
Vereinheitlichung, effiziente Versorgung fir alle, 52
Teilnahme am Stromlastmanagement

Umbauarbeiten peu a peu, temporare individuelle 47
Infrastrukturmafdnahmen, tageweise Schliefsung

Zeiten fir Lieferung, fir Handler wie fir Besucher, 37
Warenanlieferung am friihen Morgen fr Anwohner

Geruchsbelastigung in gewissem MalR bei Ver- und Entsorgung 21
Individuelle Eigenversorgung (weiterhin Gasflaschen, 18
Klimaanlagen)

Mehrkosten nach und Kostenbeteiligung an Sanierung 16
der Versorgung

Partielle Erneuerung der Leitungen 14
Behinderung durch Miillentsorgungsfahrzeuge 10
Zumutbares, darunter: aktuelle Versorgung mit Toiletten (21), feh-

lende Ruckendeckung fur die Handler (bei der Stadt, 13), 71
fehlende Sitzgelegenheiten (10), fehlende Kiihimdglichkeiten

bei einzelnen Standen (10)

Empfehlungen, darunter: Stadt sollte Leitungssanierungskosten

Ubernehmen (12), Versorgung mit Zuleitungen sollte auf den 32
neuesten Stand gebracht werden (12)

Weitere Aussagen 10
Punkte gesamt 563

Zumutbar erscheint es aulRerdem,
dass die Sanierung in kleinen Schritten
bei laufendem Betrieb erfolgt und da-
mit nicht alle Mangel sofort abgestellt
werden. Dennoch sind dabei Ein-
schrankungen zu erwarten und wohl
hinzunehmen, auch tageweise Schlie-
Rung.

Dass es auf einem Markt viel Anliefe-
rung und Abtransport gibt, erscheint
einigen Burgerinnen und Birgern auch
als eine Schwierigkeit, die fir den Vik-
tualienmarkt zumutbar ist.

Es gab jedoch auch Aussagen dazu,
was unzumutbar oder wo Abhilfe notig
sei, namlich beispielsweise bei der ak-
tuellen Versorgung mit Toiletten (21
Punkte), einer fehlenden Ricken-
deckung seitens der Stadt fir die
Handler (13) und den Zuleitungen (12),
die auf den neuesten Stand gebracht
werden sollten.
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Pvbeitseinheit b:
Freiviurnme und Pufenthaltsqualitdt

Der Markt ist auch aulRerhalb der
Marktzeiten und flr andere Besucher
als Einkaufende ein 6ffentlicher Raum,
ein Freiraum in der Altstadt. Um diese
Funktion ging es in der Arbeitseinheit
6. Die Kleingruppen sollten allgemein
Vorschldage zur Verbesserung der Auf-
enthaltsqualitdt auf dem Viktualien-
markt machen.

Die Empfehlung zu mehr Sitzmdglich-
keiten hat dabei die meisten Punkte er-
halten, und zwar geht es darum, dass
auch nichtkommerzielle Sitze bereit-
stehen, das heifst auRerhalb von Gast-
betrieben, sondern an kleinen Platzen
und um B&ume herum (das zeigt sich
in mehreren Kleingruppenplanen in Ar-
beitseinheit 10/13 wieder).

Gleichauf mit 50 Punkten liegen Emp-
fehlungen fir Baume und Begriinung,
die mindestens erhalten, eher ver-
mehrt werden sollen (nur sehr sehr
wenige Stimmen, ndmlich 3, sprechen
sich fur eine behutsame Offnung von
Sichtachsen aus), — und die Einrichtung
von kleinen Fahrradstandern an ver-
schiedenen Stellen am Rand des Vik-
tualienmarktes (auch dafiir gibt es in
AE 10/13 konkrete Vorschlage).

Beim Bodenbelag wird ein Kompro-
miss aus Barrierefreiheit und Asthetik
mit Tradition gesucht. Die Wege sollen
klar erkennbar werden, das Pflaster so
kleinteilig sein, dass es weniger als
Hindernis wirkt.

Die Beleuchtung hat gerade aulderhalb
der Marktzeiten, also an den Abenden
und in den Nachten, wesentlichen Ein-
fluss darauf, wie sich die Besucher
fhlen und zurechtfinden. Dabei sollen
die alten Laternen weiterverwendet
werden, die Beleuchtung insgesamt
verbessert werden, auch etwa durch
neue Leuchtmittel. Die schon mehr-
fach thematisierten sanitdren Anlagen
(Toiletten) wirden aus Sicht einiger
Birgerinnen und Birger auch die Auf-
enthaltsqualitat fur alle verbessern.

06: Was schlagen Sie vor, um die Aufenthaltsqualitat

auf dem Viktualienmarkt zu verbessern?

Sitzgelegenheiten: mehr und attraktivere, nichtkommerzielle,
um Baume herum, an kleinen Platzen, um Brunnen

Baume und Begrliinung erhalten, mehr Baume

Fahrradstander, kleine, an verschiedenen Stellen am Rand

Bodenbelédge: barrierefrei, kleineres Kopfsteinpflaster/Mischung,
klare Wegeflhrung

Beleuchtung ausreichend, alte Laternen behalten, evtl. neue
Leuchtmittel

Grofse zentrale Sanitaranlage, evtl. Geblhr

Sortiment: smarte Kleingastronomie fir bestehende Handler,
Verhaltnis Gastro/Lebensmittel diskutieren,

Verkehrsberuhigung der umliegenden StralRen, FuRgangerzone
am Viktualienmarkt entlang, mehr 6ffentlichen Raum gewinnen

Reduzierung von Plastikplanen, Vor-/Ausbauten, Ersetzen durch
asthetischere Losungen, sinnvolle Begrenzung der Freiflachen an
den Standin

Urspriinglichkeit erhalten: Markt fir Minchner Birger

Einmal wochentlicher Bierbrunnen

Schone Grinflachen mit Sitzmdglichkeiten zum Verweilen,
Fahrradabstellplatze z. B. am Mullhausl, Toiletten

Innenhd6fe besser nutzen und gestalten
Weitere einzelne Aussagen

Punkte gesamt

Obwohl hier eigentlich nicht themati-
siert, wurde auch unter dem Aspekt
des 6ffentlichen Raums die Sorti-
mentsgestaltung diskutiert und in die
Vorschldge aufgenommen. Auch fir
die reine Aufenthaltsqualitat scheint
das Sortiment eine Rolle zu spielen —
oder es ist so wichtig, dass es wieder-
holt genannt werden sollte. Hier geht
es darum, zwar Gastronomie zu disku-
tieren, aber ein gunstiges Verhaltnis
zum Lebensmittelangebot zu errei-
chen.
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SchlieRlich sollen Plastikplanen und
von Handlern genutzte Freiflachen ver-
ringert und/oder verschénert werden.

Zu den Vorschlagen gehdrt auch ein
(mdglicherweise nicht ganz ernst ge-
meinter) wochentlich sprudelnder Bier-
brunnen im Biergartenbereich.
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Pvbeitseinheit 7:
Touvismus, Vevanstaltungen, PKtionen

Aus Befragungen ist bekannt, dass der
Viktualienmarkt sowohl bei Minchne-
rinnen und Minchnern als auch bei
Touristinnen und Touristen zu den be-
liebtesten Orten in Miinchen gehort.
Aufer als Markt und als 6ffentlicher
Raum ist er auch fir Veranstaltungen
bekannt — vom traditionellen Tanz der
Marktweiber im Fasching bis zu Koch-
Events mit ,,Food-Bloggern”.

Zwei Fragen wurden an die Kleingrup-
pen gerichtet. Die erste ging um Nut-
zungen und Aktionen, die man positiv
sieht, die zweite um die Grenzen der
Nutzung. Die Teilnehmenden hatten
hier jeweils 3 Punkte flir zusatzliche
Nutzungen und Aktionen und weitere

3 quasi zur Abwehr unerwiinschter Ak-

tionen und Nutzungen auf dem Viktua-
lienmarkt.

Feste sind am meisten gewdinscht. Es
soll sich dabei eher um jahreszeitlich
passende, familienfreundliche Feste
mit Marktbezug handeln. Auch ein bay-
erisches traditionelles Viktualienmarkt-
fest wird genannt. Darliber hinaus sind
eine , Lange Nacht des Viktualienmark-
tes” oder eine , Nacht der Gourmets”
Ideen von Kleingruppen, die Anklang
gefunden haben.

Mit groBem Abstand folgen Vorfihrun-
gen von Kunsthandwerk und anderem
Handwerk, Live-Musik zu regelmafRi-
gen Terminen und Verkostungsaktio-
nen unter bestimmtem Motto oder
auch Kochkurse zu den Lebensmitteln,
die ein Stand anbietet.

07 A: Welche zusatzlichen Nutzungen und Aktionen

konnten Sie sich auf dem Viktualienmarkt gut vorstellen?

Feste 95
(Kunst-) Handwerkliche Vorfihrungen (bayerische, mit Erstellen

28
und Verkosten)
Bayerische Tradition (Blasmusik, Brauchtum, Trachtengruppen, 2
regelmafig Musik)
Musik (Live zu regelméafigen Terminen, kleinere, Jazz/Dixie) 21
Verkostungsmarkt mit Produkten vom eigenen Stand, 19
Motto, Restekochen, Kochkurse
Winterkonzept, weihnachtliche Dekoration 15
Werbegemeinschaft, Offentlichkeitsarbeit 14
Temporare Plattform fir junge Minchner Kiinstler 13
Street-Food-Aktionen, Food Festivals (einmal jahrlich) 12
Weitere Aussagen 83
Punkte gesamt 322
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07 B: Welche Nutzungen und Aktionen kommen fiir

Sie Giberhaupt nicht in Frage und sollten vom Viktualien-
markt ferngehalten werden?

Kommerz, Werbe- und politische sowie religiose Veranstaltungen 57 .
Externe Anbieter/Handler 21
Christkindlmarkt 20
Oktoberfest-/Kirmes-Charakter 18
Kitschige Folklore, zwanghaft gespielte Tradition 17
Nachtliche Veranstaltungen, die den Viktualienmarkt

zum Hot Spot machen wirden Ll
FuRball, Live-Ubertragungen 13
Marktschreier, Esoterikmessen 12
Fast Food/Street Food Festival 12
Limitierte Anzahl an Events 10
Raucher und Raucherinnen 10
Weitere Aussagen 111
Punkte gesamt 315

Unevwunschies markt fortgesetzt werden. Zwar ist

Bayerisches gewlinscht, aber keine
Auf dem Viktualienmarkt nicht gern sé&-  unauthentische, kitschige Folklore
hen viele Blrgergutachterinnen und oder Jahrmarkt-Charakter.
Blrgergutachter rein kommerzielle,
Werbe-, politische und religiése Veran-  Die Punkte verteilen sich hier breit auf

staltungen. Die bestehenden Markt- eine Vielzahl einzelner Nennungen,
handler sollen den Vortritt haben, ein haufig mit 5 oder weniger Punkten.
Teil der Blrgerinnen und Blrger méch- ~ Gemeinsam ist vielen, dass es Events
te keine externen Anbieter auf dem sind, die wenig mit dem Viktualien-

Markt. Christkindlmarkt und Oktober- markt zu tun hatten.
fest sollen nicht auf den Viktualien-
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Pvbeitseinheit &:
Besondeve Bedurfnisse

Die Bedlrfnisse von Menschen mit
Behinderungen wurden den Birger-

08: Gibt es neben den Menschen mit Behinderung weitere

Bevodlkerungsgruppen, deren besondere Bediirfnisse beson-
dere MaBnahmen erfordern — wenn ja: welche?

Informationstafeln und Hinweisschilder mit Brailleschrift,

gutachtermnen un(_j Bgrgergutaﬂchtern in Rollstuhlfahrerhohe, mit Bildern statt Schrift; Audioguides 105
in der achten Arbeitseinheit erlautert.
S.Ie diskutierten @ese undﬂhatten dann Boden barrierefrei fir alle 44
die Aufgabe, weitere Bevdlkerungs-
gruppen zu bes‘ummen und fir diese Barrierefreie Toiletten, in ausreichender Zahl, mit Wickeltisch 36
MaRnahmen abzuleiten.
. ) o ) Defibrillator 34
Ganz Uberwiegend wird hier leicht zu-
gangliche Information fir nétig gehal- Mehr Sitz- und Schattenplatze fir altere Menschen, Kinder
ten: Informations- und Ubersichtsta- und Schwangere 33
feln, die so ausgestaltet und ange-
bracht sind, dass sie flir Menschen mit Fir sozial Benachteiligte: Gutscheine, lbriggebliebene 31
verschiedenen Behinderungen und mit Lebensmittel
anderer Sprache verstandlich sind.
Mtter/Vater brauchen Toiletten, Wickelmdglichkeiten, 25
Wege und Bodenbelag sollen fiir alle breitere Wege fur Kinderwagen
barrierefrei sein. o . )
Fur altere Menschen oder Schwangere: Toilette, Sitzgelegen-
hei B lag, Beleuch keine Hi i zs
Wichtig sind auRerdem barrierefreie eiten, Bodenbelag, Beleuchtung und keine Hindernisse
Toiletten, die zugleich fir die Versor- . : . g .
gung Kleiner Kinder gesignet sind (ge- Kein Besuch des Viktualienmarkts mit Vierbeinern 20
sprochen wurde auch von Platz fur kin- 6 jiche — WIAN-Hotspots 16
derwégen); diese und auch éltere
Menschen brauchen mehr Sitz- und " - .
Schattenplitze; und es wird auch an Berufstatige — bessere Offnungszeiten 16
Ngtfalle gegiacht (D§f|brlllator, thruf- Mehr Beleuchtung 15
sdule) sowie an sozial benachteiligte
Menschen, fur die ein Angebot vorge- Fur &ltere Menschen die Verkehrsanbindung einfach halten 15
schlagen wird: Beispielsweise kdnnten (Haltestelle nah am Viktualienmarkt)
Gutscheine oder Ubriggebliebene Le-
bensmittel ausgegeben werden, damit Alte Menschen und Menschen mit temporaren Behinderungen — 13
der Viktualienmarkt auch fur Men- Barrierefreiheit bendtigt
schen mit weniger Geld etwas bietet.
Zamperlstationen (Tltenspender), Anleinmdglichkeiten 13
Schéne SchlieRfacher fur Schwerbeladene und Touristen 12
Notrufsaule 12
Fahrradstander 10
Weitere Aussagen 65
Punkte gesamt 538

L - - i . o
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Pvbeitseinheit 4: )

Pnalyse und Bedavfe 09: Welche der in der Analyse vorgestellten Aspekte und
Bedarfe sehen Sie als besonders dringlich an und soliten

Nach der Prasentation der Analyse-Er- vorrangig beriicksichtigt werden? Begriinden Sie bitte.

gebnisse durch das Architekturbiro
diskutierten die Kleingruppen, wie sie
die ermittelten Bedarfe sehen. Ge-

Lebensmittelhygiene 103

Lagerflachen erweitern und besser verteilen, verbessern,

wichtet wurde danach, welche Verbes- ] 74
o sanieren

serungsbedarfe Prioritdt haben sollten.

, ) Sanitére Anlagen (Kunden- und Handlertoiletten, barrierefrei,
Sehr deutlich steht an erster Stelle die mit Wickeltischen) 61
Lebensmittelhygiene. Zu ihr tragt zu-
sétzlich bei, dass man die Lagerflachen AuReres Erscheinungsbild gestalten (wie alter Bestand), 50
nicht nur vergréRern, sondern auch heterogen, Vorbauten optisch verbessern
verbessern soll, sanieren und besser
(unter den Handlern) verteilen. Energiekonzept, Energieverbrauch senken 39
An dritter Stelle folgt der Bedarf nach Rechtliche Vorgaben konsequent durchsetzen 35
sanitaren Anlagen fir Kunden und
Handler, bei denen zudem auf Barriere- Aufenthaltsqualitat (Wohlflihlatmosphére, Sitzgelegenheiten, ...) B85
freiheit und auf Familienfreundlichkeit
geachtet werden soll. Barrierefreiheit (stufenlos, Beleuchtung) 29
Schéner soll der Markt auch werden, Arbeitsschutz 19
und zwar angelehnt an das bisherige
Erscheinungsbild. Auch hier klingt das Beleuchtung 18
Leitmotiv der Vielfalt an, und die beste- ) ) o )
henden individuellen Vorbauten sollten Abteilungen — Sortimente einheitlich (z. B. Markisen) 15
optisch verbessert werden. Lager-, Sanitar- und MUllproblem zusammenlegen und 14
Schon an finfter Stelle steht ein Ener- Iosen (in einem Gebaude)
giekonzept mit dem Ziel, den" Engrg|e— Weitere Aussagen 62
verbrauch zu senken, etwa fr Kih-
lung, Heizung und LUftung. Punkte gesamt 554

Gefordert wird auRRerdem, die Vorga-

ben des Rechts konsequent zu ver- Pvbeitseinheit 10:

wirklichen (auch darunter sind wohl MaglichKeiten und Elermente
vorrangig Hygiene, Arbeits- und Brand-

schutz und dergleichen zu verstehen). Arbeitseinheit 10 behandelte die
Gleichauf liegt die Empfehlung, die grundsatzlichen Moglichkeiten, wie die
Aufenthaltsqualitdt zu verbessern (sie- festgestellten Sanierungs- und Verbes-
he auch AE 6). In der Prioritdtenliste serungsbedarfe realisiert werden
stehen aufderdem die Barrierefreiheit, kénnten.

Arbeitsschutz, bessere Beleuchtung —

und eine Anregung waére noch, dass Die Ergebnisse der Arbeitseinheit 10

die angebotenen Warensortimente an sind mit denen der Arbeitseinheit 13

Markisenfarben oder auf dhnliche Wei-  zusammengefasst, da sie nach der

se erkennbar waren. zweiten Begehung des Marktes teil-
weise nochmals leicht verdndert wur-
den.
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Pvbeitseinheit lI: Offene Pvbeitseinheit

Die Birgergutachterinnen und Blrger-
gutachter konnten hier zusatzlich zum
vorgegebenen Arbeitsprogramm The-
men erganzen. Bearbeitet wurden die
folgenden:

Planungszelle |:

= \Wie kriegt man die Leute auf den
Viktualienmarkt?

Einkauf: Schdler- und Studenten-
rabatt, Happy Hour, Online-Shop,
Viktualienmarkt-Kiste

Werbung: Radio, Instagram,
Facebook, Plakate

Bauliche Veranderungen:
Treffpunkt z. B. Dachterrasse
Events: Lange Nacht des
Viktualienmarkts, freie Bihne fir
Klnstler (bekannte und unbe-
kannte, Comedy, Tanz, Musik,
Stand-up, Poetry Slam)

= Qrganisationsformen

Richtlinien definieren, kommu-
nizieren, durchsetzen: Optik,
Beschallung, Sortiment, Dauer
(Kernzeit), Einteilung in Sektoren
., Uberlassung” vs. ,Miete”
Maflnahmen: Vorhaben der
Markthallen sollen transparent
kommuniziert werden; Ziele for-
mulieren, messen, Schllsse zie-
hen; zentrales Marketing flr
gemeinschaftliche Aktionen

= Zukunftstrachtig: Wie wirtschaftlich,
was wird gekauft?

Produkte und Alleinstellungs-
merkmale (Bio, Spezialitdten,
Exoten, Oko)

mehr Gastro, mehr Erlebnismarkt
mehr Kundenfreundlichkeit der
Handler: Es muss den Kunden
Spald machen einzukaufen

Mehr Selbsterzeuger mit einfa-
cheren Standen

Standl optisch im alten Zustand
belassen (mit Sanierung)
Zeltplanen zurlckbauen
Marketingkonzept erstellen, das
traditionelle Produkte in den Vor-
dergrund stellt (alte Apfel- und
Gemiisesorten)

Veranstaltungen mit Bezug zur
Tradition

= Taubenproblem

Taubenspikes

Greifvogel (echt, aus Plastik)
elektrische Abwehr

Kinder

Fatterverbot

Umsiedlung

Planungszelle Z:

A

ngebot:

Abnahme der Restlebensmittel
durch Organisationen

veganes Angebot, integriert in
bestehendem Angebot, eigener
Stand

Marktbereich Il fiir wechselnde
Handler: mehr Vielfalt, Chance
fur Handler mit neuen Ideen

= \Nasser:

Historische Verlaufe der Bache:
Infotafeln, auf dem Boden nach-
zeichnen

Brunnen: Bestehende Brunnen
hervorheben (durch Sitzgelegen-
heiten und Licht), Wasserspiele
(z. B. kleine Fontanen), ein grofder
Brunnen (als Wahrzeichen?),
behindertengerechter Brunnen
Gewdsser anlegen: kleine Was-
serflache

= Kosten?

anteilig: Bund, Land, Stadt
(Pflichtauftrag?), Handler?
Pachtvertrage (Auswirkung?
unbefristet? umsatzabhangig?
Kaution?), Ubergangslésung?

Parkplatze fur Handler
Kunden sollen MVG und Fahrrad
nutzen

Offnungszeiten verlangern
keine Umzéaunung, keine
Beton-Poller

Notfallsdule und Defibrillator
Begrenzende StralRenzlige in
Marktkonzept einbeziehen
Nachhaltigkeit sollte immer
berlcksichtigt werden

= Marketing

Social Media Marketing
Webauftritt

App

Online-Shopping
Lokale Digitalisierung

Digitale Wegweiser (wie bei
Malls)

Hot-Spot

Ladestationen

Vorschau fur Events, Videos und
Fotos, vorher/nachher)

Planungszelle 3:

Aufenthaltsqualitdt, Sauberkeit
Umwelt (Wasser, Pflanzen, Larm)
Erhaltung aller Baume

Freifldachen und Sichtachsen

Auf welche Aspekte sollte beson-
ders geachtet werden, um die
Zukunftsfahigkeit des Viktualien-
markts zu erhalten, u. a. bezlglich
des gesellschaftlichen Wandels
Der Mensch als Mittelpunkt
Stadtbach, Neugestaltung der
Bereiche, insbesondere I, VI

Komplette Uberdachung? Nein!
2-stockige Bauten? Nein!

Planungszelle U

Machbarkeit

Infostand digital (z. B. fir Bauinfo,

Welches Budget steht zur Sanierung

zur Verfligung? Finanzierung und
Kostenaufteilung (Veranderung der
Geblhren, zweckgebunden?)
Steht die Finanzierung?

Rechtliche Betrachtung
Organisationsform
Nachhaltigkeit, Umweltschutz

Wann beginnt der Umbau, wie
lange ist die Dauer etwa?

Ausweichmaoglichkeiten fir Handler

(wahrend der Bauarbeiten)

Wie stellt sich die Stadt Mlnchen
die Sanierung vor?

Poller fir die Markteingénge

(Schutz vor Terroranschlagen)?
Mafinahmen fir Notfall
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. Pvbeitseinheit [3:

zweite Begehung, endgultiges
Evgebnis dev PE 10, N\oglichKeiten
und Elermente

In der Arbeitseinheit 10 konnten die
Kleingruppen auf vorgedruckten gro-
3en Planen mit Folien frei alle von den
Architekten vorgestellten Elemente
einsetzen oder/und eigene Elemente
gestalten. In der zweiten Begehung
konnten diese Plane noch einmal
anhand der Ortlichkeiten nachjustiert
oder neu gefasst werden. Nach der
Arbeitseinheit 13, der zweiten Bege-

hung, wurden die Plane also finalisiert.

Aus diesen Planen wurden die Ele-
mente im Folgenden der Reihenfolge
der Planungszellen und Kleingruppen
nach zusammengefasst. Zugleich
wurden alle Plane abfotografiert und
werden hier abgedruckt. Auch wenn
das den Umfang des Blirgergutach-

tens vielleicht ungewohnlich erweitert,

erscheint es doch wichtig und unmit-
telbarer als eine Zusammenfassung.
Die Kleingruppen-Ergebnisse wurden
hier nicht bepunktet.
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Planungszelle |
Kleingvuppe A:

= Abt. I: Sanierung ohne Anderung

= Abt. II: groRer Keller (Lager, WCs)
und Einzelstédnde, im Norden freie
Stéande maglich

= Abt. lll: Sanierung ohne
Verdnderung

Zukunftskonzept Viktualienmarkt
Lageplan M1:250

= Abt. [V: mit Beginn zwischen Abt. IlI
und VI Stadtbach, Brlicke vor
Nordsee

= Abt. V: Sanierung, optische Aufwer-
tung, Zugange in das 0Ostliche Ge-
baude von der Riickseite (Ostseite)

= Abt. VI: Teiliberdachung, Markthalle
(Lager, WCs, freie Stande, Mull);
LBA 1" [vermutlich Bezug auf Be-
zirksausschuss]




Birgergutachten zum Zukunftskonzept Minchner Viktualienmarkt | Ergebnisse

Kleingvuppe B:

m Abt. |: Keller Innenhof (Keller nach
Bedarf, WC wenn moglich)
= Abt. lll: mehr Sitzgelegenheiten

= Abt. IV: Nordsee-Gebaude den
anderen Standen anpassen (z. B.
eckig, Walmdach)

= Abt. V: groRer Keller, landschafts-
planerisch aufwerten

= Abt. VI: groRer Keller und Markt-
halle EG mit zuriickgesetztem OG,

unten Verkaufsrdume im Arkadenstil
(Metzgerzeile), Lager und WC , oben

Dachterrasse
= Abt. | bis VI: um die Brunnen
Qasen schaffen

= Radweg zwischen Blumen- und
Pralat-Zistl-StraRe am Pschorr
entlang

~
Zukunfiskonzept Viktualienmarkt
Logeplan M1:250

Kleingvuppe C:

Keller: nach Bedarfsanalyse anlegen
bzw. erweitern (evtl. nur bei einzel-
nen Abteilungen)

Aufwertung der Innenhdéfe durch
z. B. Sitzgelegenheiten in Abt. |
und 11l

Kustermann-Fahrbahn: gemeinsame
Verkehrsflache fur FuRganger und
Radfahrer

Abt. I: Keller Innenhof

Abt. II: Freiflache mit saisonal
wechselndem Bauernmarkt, von
Pralat-Zistl-StraRe aus gut befahrbar
flr taglichen Wechsel; bisheriger
Stand im Osten Umwidmung zu
Héndler-/Kunden-WC barrierefrei;
bisheriger Stand im Westen neu
Aufenthalts- und Waschraum

Zukunftskonzept Vikiualienmarkt
Lageplan M1:250

Abt. lll: Keller Innenhof

Abt. IV: neue Radstander Ostlich
am Nordsee-Gebaude

Abt. V: groRRer Keller, vor Kirche
Radstellplatze

Abt. VI: Markthalle EG + OG +
Dachterrasse + Keller: Verkauf nach
aufden, Arkaden-Struktur von
Metzgerzeile aufgreifen, Dach-
Struktur der Stande aufgreifen,
Sitzflache auf Dach (OG); Fisch-
marktbrunnen mittig vor Westseite

Wegleitsystem (verschiedene Ab-
teilungen, aber auch U/S-Bahn etc.)
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Kleingruppe D:

= Abt. |: Keller Innenhof, evitl.
zusatzlichen Keller

= Abt. II: groRer Keller (ggf. hier
unterirdisch Handler-WC) und
Einzelstandl

= Abt. V: groRer Keller, keine Halle,
optische Anpassung der Gebaude
an Altbestand (Holz)

= Abt. VI: grofRer Keller und Einzel-
standl, Fischbrunnen im Innenhof,
MUl und WC in Gebaude in Std-
ostecke, keine Halle

m Abt. VII: Metzgerzeile sanieren/
erhalten

m Durchgénge beim Infostand u
nd Abt. | nicht 6ffnen

® Innenhofe missen definitiv offen
bleiben

m [ euchtwerbung der ,Nordsee” weg
= Alle Toiletten unterirdisch (Keller)
errichten mit Aufzug

m Zahlreiche Sitzgelegenheiten und
kleine Brunnen bereits vorhanden

Zukunftskonzept Viktualisnmarkt
Lageplan M1:250

i =n = -
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Kleingvuppe E:

= Hauptwegeachsen mit Beleuchtung

= Edelmetalle (Kupferdacher) wieder-
verwenden/verwerten (evtl. mit
Photovoltaikziegeln)

= |nnenhéfe mit Sitzgelegenheiten
beleben

= Brunnen: deklarieren, dass das
Trinkwasser ist

= Abt. |: Sanieren, Stil der Standl
beibehalten, aber ebenerdig
machen dhnlich wie in Il

= Abt. II: grof3er Keller und Einzel-
stand|

= Abt. V: [schraffiert, evtl. Keller,
wird noch gepriift]

= Abt. VI: Markthalle EG + OG,
Gebaude unterkellert, 2 Stockwerke
(E + 2 Etagen), Fassade umliegen-
den Hausern anpassen

= \Weg von Heilig-Geist-Kirche/
Metzgerzeile nach Stdosten (Frau-
enstraRe) und Siden (Reichenbach-
stral3e) beachten

Zukunfiskonzept Viktualienmarkt - ! 2

Lageplan M1:250
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Birgergutachten zum Zukunftskonzept Minchner Viktualienmarkt | Ergebnisse

Planungszelle 2 Kleingvuppe B:

Kleingvuppe A: = Abt. | Keller Innenhof: Handler-WC,
Umkleide, Lager
= Abt. VI: Einzelstandl, grolzer Keller, = Abt. IV am Gebsude des Biergartens
evtl. gréReres Gebdude (EG + OG Anbau Kunden-WC .
far WC, Mll, Lager) Richtung
Strale, keine Markthalle!

= Abt. VI: groRere Halle (Keller?) fur
Lager, Mill, Kunden-WC, 4 zusétz-
liche kleinere Stande im Hof zum
bestehenden Geb&dude im Norden
hin, 3 kleine Stadnde auf der West-
seite
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Kleingvuppe C:

m Generell: barrierefreier Belag auf
den Hauptwegen

= Abt. |: Sitzgelegenheiten im Hof
= Abt. II: groRer Keller
= Abt. lll: Sitzgelegenheit im Hof

= Abt. VI: groRer Keller, Markthalle
zweigeschossig mit WC und Mull,
zur Frauenstrafde hin Fahrradabstell-
platze

Kleingvuppe D:

Abt. |: Keller Innenhof
Abt. II: grofder Keller
Abt. lll: Keller Innenhof

Abt. VI: groRRer Keller und Einzel-
standl




Birgergutachten zum Zukunftskonzept Minchner Viktualienmarkt | Ergebnisse

Kleingvuppe E: Planungszelle 3:

= Abt. II: Einzelstandl Kleingvuppe A (1):

m Abt. lll: Keller Innenhof

= Abt. VI: Einzelstandl und Dach = Abt. |: Bdnke im Innenhof .
Aufenverkauf = Abt. |I: Einzelstandl, grof3er Keller

= Abt. V: Anpassung an Abt. | und IlI
(Holzverkleidung), Mittelpunkt schaf-
fen, Aufsteller weg (z. T.), Freihalten
der Brunnen und Baume, Planen
weg, ggf. Wintergérten

= Abt. VI: grofder Keller, veranderte
Einzelstandl = Stande zurlicksetzen
- offener Raum, Offnung durch
Weg (von Ecke Frauen-/Westen-
riederstrale zum Biergarten) und
dadurch Blick auf Skyline.

= Verkleinerung des Pschorr-Bier-
gartens fur breitere Wege
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Kleingruppe B (2):

62

Abt. I: Stehtische und niedrige
Bepflanzung, ein Gastrostand im
Innenhof zur Belebung, Durchgang
im Siden aufwerten, Zugang von
Nordosten erleichtern

Abt. II: groRer Keller [Unterkellerung
mit Kundenkeller (WC, Schlief3-
facher, Fahrradkeller)] und Einzel-
standl; am Stdstdwestrand
Fahrradunterfiihrung

Abt. VI: grofser Keller, Neubau
der Ladenzeile im Norden in ahn-
lichen Proportionen, fliegende
Handler im Hof, Abriss des Grup-
penstandls in der Mitte, Neubau
2-stockig zur Frauenstralse mit
Dachterrasse mit Gastronomie

Verschiedenes atmosphérisches
Licht

ausreichend Sitzgelegenheit

Handlertoiletten in allen Keller-
raumen und Umkleide

Zukunftskonzept Viktualienmarkt
Lageplan M1:250

- = -

Kleingvuppe C (3):

Abt. I: Uberdachung, im Innenhof
offene Flache ohne Dach mit Sitz-
maoglichkeiten

zwischen Abt. I/IV und lI/lll schmaler
Stadtbach mit Bricke und idylli-
schen Sitzmoglichkeiten

zwischen Abt. Il und VI Brunnen
und Holzpfade zum Driiberlaufen,
damit Grinflache nicht plattgetram-
pelt wird; Aufenthaltsqualitat fir
Kinder aufwerten

Zugang von der FrauenstralRe zu
Abt. VI ermoglichen

Abt. V: groRRer Keller (WC, Lager-
raume, Versorgungstunnel zu Abt.
VII), Sitzgelegenheiten

Abt. VI: groRRer Keller und Markthalle
entlang der Westenriederstral3e,
darin/darunter Mll, EG: Umkleide,
Pausenraum, Sozialrdume fir Hand-
ler, Fisch Witte; Dachterrasse fir
Besucher mit Grinanlage (kein OG

Lageplan M1 250

5
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Birgergutachten zum Zukunftskonzept Minchner Viktualienmarkt | Ergebnisse

Kleingvuppe D (H): Kleingvuppe E (5):

= Abt. I: in der Mitte kinstlicher Stadt- m Generell: Bestuhlung um die Baume

bach, Durchgang im Sid-Stand-
gebaude schoner gestalten, Durch-
gang auch im Nord-Stand, Haus
nach Osten vergrofRern

Abt. II: groRer Keller und Einzel-
standl (kein Standl im Westen,
mittig im Stdwesten WC oder
Aufzug; Fahrradbypass/Keller:
WC, Lager, Garage, andere

Abt. V: im Norden an der Ecke
der Kirche Fahrradstander

Abt. VI: Markthalle entlang der
WestenriederstralRe, ggf. nach
Westen Verkauf nach aulRen, Ein-
gédnge von Siden, Westen, Osten
und Norden, im Obergeschol}
Gastronomie, im Westen und
Norden Sitzgelegenheiten in Griin-
flachen

Abt. II: Einzelstandl

Abt. Ill: Ruhe-Oase im Innenhof
Abt. IV: Bier-Brunnen

Abt. V: groRRer Keller mit WC

Abt. VI: Einzelstandl, grof3er Keller
mit WC, griine Ruheoase im Innen-
hof

T P — R
Zukunftskonzept Viktualienmarkt A% Zukunftskonzept Vikiualisnmarkt

Lageplan M1:250

P me - -

Lagepian M1:250
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Planungszelle 4
Kleingvuppe A:

= |nnenhofe nicht zubauen!

= Abt. ll: groRer Keller (entlang der
Stdkante, fir Besucher zugénglich:
Fahrradkeller, SchlieRfacher, WC),
AuRenverkaufsflache (Schutzdach
flr fliegende Handler, nicht zu
groR!), harmonischeres StandlI-Bild

= Abt. VI: grofRer Keller, Einzelstandl|
mit Innenhof-Charakter, an der
Nordwestecke Richtung Nordsee
Baumerhalt und Sitzgruppe, zur
Westenriederstralde im Osten lang-
gestrecktes Standl-Gebdude

= Sitzgelegenheiten v. a. um Baume

Zukunfiskonzept Viktualienmarkt
Ligaptan M1:250

Vi

.
=Y Matmgarzeils

Kleingvuppe B (2):

Abt. I: keine Vollbedachung, nur
die Hitten, Durchgangigkeit an der
noérdlichen Ostecke und am std-
lichen langlichen Standgebaude
nach Osten und Westen

Abt. II: grofler Keller (u. a. Fahrra-
der), Fahrradstander und WC im
Westen von Abt. ||

Fahrraddurchgangigkeit zwischen
Blumen- und Prélat-Zistl-StralRe
sudlich von Abt. Il

Abt. [lI: Durchgangigkeit von
Abt. Il in den Innenhof, teilweise
Uberdachung (Innenhof frei)

Abt. VI: groRer Keller, an Nordwest-
ecke zur Nordsee hin keine Standl,
da dann bessere Durchsicht zu

Abt. VI von dort, Bebauung in
L-Form, aber wie? In Gebaude ldngs
der Westenriederstral3e an der
Stdseite MUll und WC. An der
Sldseite zur FrauenstraRe Fahrrad-
abstellplatze.

A p7 b/ ke 2™
s Zukunfiskenzept Viktualienmark!
Lageplan M1:260
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Birgergutachten zum Zukunftskonzept Minchner Viktualienmarkt | Ergebnisse

Kleingvuppe C (3): Kleingvuppe D (H):

= Abt. I: Dach AuRRenverkauf = Kustermannfahrbahn” halb Rad-

» Rad-Bypass zwischen Blumen- und weg, halb Gehweg
Prélat-Zistl-Straf3e, vor dem Pschorr; m Radstdnder westlich von Abt. Il
vor der Heilig-Geist-Kirche hinter (Ecke Rosental/Pralat-Zistl-Strake),
dem ndrdlichen Gebadude von Abt. V Ostlich von Abt. V an der Heilig-
und sUdlich von Abt. VI an der Frau- Geist-Kirche und sidlich von
enstral’e Fahrradparkplatze Abt. VI an der Frauenstralie

= \Westenriederstral3e Fuldgédngerzone = Radweg sldwestlich von Abt. I

bis zur Kurve zwischen Blumen- und Pralat-

= Abt. II: groRer Keller Zistl-Strafse

= Sitzbanke um Baume (siehe Plan = Abt. I: Dach Aufenverkauf, mit

Freiflache im Innenhof

= Abt. II: grof3er Keller und Einzel-
stand|

m Abt. |ll: Dach AuRenverkauf mit
Freiflache im Innenhof

= Abt. VI: grofder Keller, Markthalle EG
+ OG: Flachengewinn zwei Stock-
werke

PEL/ ¥6 T
ikunftskonzept Viktualienmarkt
Lageplan M1:250

Zukunftskonzept Viktualienmarkt
‘Lageplan M1:250
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Kleingvuppe E (5):

= Radbypass zwischen Blumen-
und Prélat-Zistl-Stralke (Stdwesten
von Abt. [l)

m Abt. VI: Markthalle EG

Eine tabellarische Ubersicht nach Ab-
teilungen und Kleingruppenplanen fin-
det sich im Anhang auf Seite 76/77.
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Pvbeitseinheit [4: Hindlevgespvich

Nach der zweiten Begehung standen
nochmals Handlerinnen und Handler
den Planungszellen fur Fragen zur Ver-
flgung. Der Dialog diente dazu, noch-
mals die Erfahrungen, Bedurfnisse und
Sichtweisen der Standbetreiber zu er-
fahren und sie in die Gesamtabwéagung
einzubeziehen. Im Folgenden einige
pragnante Auszlige aus dem Handler-
gespréach:

Frage: Gestaltet sich die Kommunika-
tion zwischen den Markthallen Miin-
chen und den Handlern schwierig?
Wenn ja, wieso? Fihlen Sie sich gut
und ehrlich informiert?

Antwort: Ein Informationsfluss ist da,
allerdings nicht umfassend genug, gra-
de was die Einbindung in die Planung
zum Zukunftskonzept des Marktes
angeht. Alle 2 Monate findet ein re-
gelmafiger Jour Fixe mit den Markt-
hallen und den Handlern statt, dieses
Konzept funktioniert gut. Es fihlt sich
aber so an, dass die Markthallen keine
richtige Einbindung der Handler in die
Zukunftsplanung wollen. Diese wollen
verwalten, nicht verandern. Beispiel-
haft daflr ist die mangelnde Beleuch-
tung des Marktes nach Ladenschluss,
die von Handlerseite seit Jahren the-
matisiert wird. Es &ndert sich jedoch
wenig. Ein weiteres Problem sind
weniger werdende Garantien fir unbe-
fristete Zuweisungen fir die Stande.
Dies schafft Unsicherheit. Somit auch
ein kurzlich erstelltes Gutachten des
TUV Rheinland, das dazu rat, aus wirt-
schaftlichen Griinden keine unbefriste-
ten Zuweisungen mehr zu vergeben.
Frage: Sind die BedUrfnisse der Ga-
stronomen auch in der Interessenge-
meinschaft Viktualienmarkt vertreten?
Haben diese auch Zuweisungen, ahn-
lich wie die Standbesitzer?

Antwort: Alle kdnnen sich an der In-
teressenvertretung beteiligen, sowohl
Handler, Teilgastronomie und Gastro-
nomie. Es gibt einen Grundkonsens
Uber einen notwendigen Umbau, die
konkreten Vorstellungen sind jedoch
teilweise unterschiedlich. Es braucht
einen behutsamen Umbau, allzu viel
muss gar nicht getan werden, etwa die
Schaffung einiger Toiletten und Lager-
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raume, aber ohne alles umzustrukturie-
ren. Es wird ja bereits seit 2008 wird
Uber den Umbau gesprochen.

Frage: Sind sich die Handler einig, dass
Uberhaupt etwas am Viktualienmarkt
geandert werden muss?

Antwort: Bei 106 Handlern ist eine 100
prozentige Einigkeit schwierig. Aber
der Uberwiegende GroRteil der Handler
ist dafdr.

Frage: Waére ein Handlergutachten ei-
ne Option?

Antwort: Jeder Handler wurde inter-
viewt, und jeder hat verschiedene An-
forderungen. Ein einzelnes Gutachten
zu erstellen wird schwierig.

Pvbeitseinheit |S: Gesamtabwigung

Uber fast vier Tage hinweg hatten die
Blrgergutachterinnen und Blrgergut-
achter Themen diskutiert, abgewogen
und Schwerpunkte gesetzt. Das Ver-
fahren ermoglicht Meinungsbildung
und -anderung. Daher kommt der letz-
ten thematischen Arbeitseinheit be-
sondere Bedeutung zu. Ein Rickblick
und eine Neubewertung fihren zum
Endergebnis.

Gefragt war danach, welche Teile das
Zukunftskonzept Minchner Viktualien-
markt unbedingt enthalten soll.

Insgesamt gibt es eine eher breite
Verteilung der Punkte, das heil3t kei-
ne herausstechenden Spitzenreiter.
Mehrere Moglichkeiten der Clusterung
zeigen sich hier; fir die Tabelle wurden
die Aussagen vorlaufig zurlickhaltend
zusammengestellt, daflr im Text wei-
tere Moglichkeiten benannt.

Die Burgergutachterinnen und Burger-
gutachter sehen Verbesserungsbe-
darf insbesondere in der Abteilung VI,
teilweise auch in Il. Hier kénnen durch
Keller und/oder eine Markthalle Raum-
bedarfe gedeckt werden.

Ungeféhr gleichauf liegen Beitrage zur
Verbesserung der Aufenthaltsqualitat
im weitesten Sinne: Der Viktualien-
markt soll quasi eine Oase sein oder
Oasen bieten, Ruhe im GroRstadt-
getriebe ermaoglichen; man soll sich

dort gern aufhalten kénnen, was etwa
durch mehr Sitzmoglichkeiten und
schonere, zugdngliche Innenhoéfe be-
werkstelligt werden kann.

Ebenfalls auf fast gleichem Niveau der
Punktzahlen liegen Empfehlungen zur
baulichen Sanierung. Festgestellte
Mangel an Bau, Hygiene und Technik
sollen behoben werden, und bei der
Sanierung soll langfristig gedacht
werden. Bei der Sanierung gilt das ty-
pische Nachkriegsstandl-Erscheinungs-
bild als Vorbild.

Moglicherweise mit wegen des
frischen Eindrucks aus dem Handler-
gesprach der vorangegangenen
Arbeitseinheit 14 haben die Blrgergut-
achterinnen und -gutachter empfohlen,
dass die Markthallen Miinchen und die
Handlerschaft sich intensiver austau-
schen und letztere am Zukunftsprojekt
beteiligt bleibt.

Wie sich bereits durch viele ande-

re Arbeitseinheiten, beginnend bei
der zweiten, gezogen hat, soll der
Marktcharakter erhalten bleiben (in
der untenstehenden Tabelle auf dem
ersten Platz; diese Empfehlung erhielt
als Einzel-Aussage die héchste Punkt-
zahl). Der Viktualienmarkt soll vorwie-
gend Lebensmittel bieten, seine Optik
bewahren, kleinteilig bleiben und von
inhabergeflihrten Betrieben gepragt
sein.

Sanitaranlagen und weniger Stoérung
durch den Verkehr um den Markt
herum kénnte man auch zur Aufent-
haltsqualitat zéhlen und kdme dann
auf etwa 156 Punkte, jedoch wiirde
damit der Begriff , Aufenthaltsqualitat”
Gberdehnt.

Kultur und Veranstaltungen, Barrie-
refreiheit, optimierte Ver- und Ent-
sorgung mit Energieeinsparung sind
weitere Anregungen flr das Zukunfts-
konzept Minchner Viktualienmarkt.

In der Tabelle sind diesmal alle Aussa-
gen, auch mit weniger als zehn Punk-
ten, aufgefihrt.



Birgergutachten zum Zukunftskonzept Minchner Viktualienmarkt | Ergebnisse

15. Was soll das Zukunftskonzept Miinchner

Viktualienmarkt unbedingt enthalten?

Gruppen- Cluster-

Aufwertung von Abteilungen und Flachengewinn,
darunter:

Aufwertung von Abt. VI (Dachterrasse, Neugestaltung)
Markthalle in Abt. VI

Bessere Lager- und Kuhlflachen (Unterkellerung)
Partielle Neugestaltung, insbesondere Areal Il und VI

Neue Keller

Aufenthaltsqualitat im weiten Sinne,

punkte punkte
95
31
20
18
16

darunter:

Aufenthaltsqualitat, Oase, Ruhe 33
Mehr Sitzmdglichkeiten (nicht kommerzielle) 15
Innenhofe nicht zubauen, verschénern, zuganglicher machen 15
Sicherheit: Beleuchtung, Notrufsaule, Orientierungssystem 10
Der Markt als Lebens- und Aufenthaltsraum 9
Erhaltung von Baum- und Griinbestand 6
Beschilderung und Wegweiser B

Zukunftsorientierte Sanierung, 88
darunter:

Bau-, Hygiene- und Technikmangel beheben 27
Zukunftsorientierter Umbau, langgedacht, griindlich 19

Standl sanieren und erhalten, abschnittsweise, typisches Erscheinungsbild (griin, Kupferdach, Markisen) 19

Baubeginn spatestens 2020, méglichst kurz, Ubergangslésungen 17

Zelte auf Winter beschranken, hochwertiges Material bei Markisen usw. 4

Dorfcharakter fir Abteilung V analog Il und | herstellen 2

Verhaltnis zwischen MHM und Handlern, 77
darunter:

Bessere Kommunikation zwischen MHM und Handlern 39

Sicherheit fir die Handler (Zuweisungen, Vertrage, Kostentragerschaft durch die Stadt) 22
Handlerbeteiligung am Projekt 16

Beibehalten des Marktcharakters, 66
darunter:

Als Lebensmittelmarkt, mit der Optik, Kleinteiligkeit, inhabergeflihrten Standen,... b4

Sortiment: Lebensmittel und Blumen, nicht mehr Gastronomie und Souvenirs 12

Einrichtung von Sanitéranlagen flir Kunden und Handler 32
Verkehr: umliegende StraRen beruhigen, Fahrradkonzept und —abstellmoglichkeiten 31
Veranstaltungen, kulturelles Angebot 18
Barrierefreiheit, Bodenbelag erneuern, aber kein Asphalt 18
Ver- und Entsorgungsinfrastruktur, Energieeffizienz 17
Vision Viktualienmarkt/Altstadt mit Uberbauung bei Beibehaltung des Marktes* 13
Viktualienmarkt vorrangig fir Minchner, keine gezielte Touristenansprache 6
Gesamt 554
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Birgergutachten zum Zukunftskonzept Minchner Viktualienmarkt | Ergebnisse

Fazit

Haufig wird nach einer Zusammenfas-
sung auf einer Seite oder nach dem
personlichen Fazit gefragt, das die Pro-
zessbegleiter und die Projektleitung
aus dem Bilrgergutachten ziehen.
Dabei handelt es sich immer um eine
subjektiv gefarbte Sache.

Unser Eindruck ist, dass das Motto
,Behutsam. Sanft. Liebevoll.” einer-
seits durchaus gut gewahlt ist und die
wesentlichen Intentionen des aller-
groRten Teils der Teilnehmenden aus-
drlickt. Andererseits war dieser Slogan
auch eine Vorgabe an die Burgergut-
achterinnen und Blrgergutachter, die
am Schluss bei einigen zu einer witzi-
gen kleinen Uberschreitung dieser
Grenze geflhrt hat, womit daran erin-
nert wurde, dass der Markt als Markt
auch wirtschaftlich sinnvoll sein sollte.

Der Markt soll als Markt mit regionalen
und Spezialitdten-Angeboten vorwie-
gend von Lebensmitteln lebendig sein.
Er soll Ruheoasen bieten, etwa mit
Sitzgelegenheiten in den Innenhdfen
zwischen den traditionellen Standin.

Die Abteilungen | und Il mit den Nach-
kriegshauschen und den Innenhofen
sind flr viele das Vor- und Idealbild fiir
den Viktualienmarkt. Teilweise wird
ausdricklich gesagt, man solle andere
Abteilungen diesem Bild anndhern
(beispielsweise kénnte sogar die Ab-
teilung V vor der Heilig-Geist-Kirche in
diese Richtung verschénert werden).

In den Abteilungen Il und vor allem VI
sind am ehesten Anderungen vorgese-
hen und sinnvoll.

In der Abteilung VI werden Verbesse-
rungen gegentber dem jetzigen Zu-
stand haufig ausdrlcklich erlinscht: 13
Kleingruppen beflrworten hier einen
groRen Keller fir Toiletten, Infrastruk-
tur und Entsorgung. An der Oberflache
jedoch gibt es unterschiedliche Vor-
stellungen: 7 Kleingruppen sprechen
sich fUr Einzelstédnde aus, 6 flr eine
zweigeschossige Markthalle (Erd- und
Obergeschofd mit verschiedener Aus-
formung und Nutzung, und 2-mal wird
eine nur eingeschossige Halle sowie

1-mal nur eine Uberdachung empfoh-
len. Interessant ist vielleicht die Idee,
hier die Gestaltung der Metzgerzeile
(Abteilung VIl am Petersbergl) aufzu-
greifen und den Viktualienmarkt so ein-
zurahmen.

FUr die Abteilung Il im Stdosten des
Gelandes heil3t das, dass 12 von 20
Kleingruppen einen grof3en Keller und
9 Kleingruppen an der Oberflache Ein-
zelstande vorsehen (hier ware wohl
auch Platz fir die teilweise vorgeschla-
genen, moglicherweise sogar taglich
wechselnden, flexiblen Stande). Auch
die bestehenden zwei Gebdude umzu-
nutzen fir Infrastruktur, war eine Idee.

Man soll als Besucher gut durch den
Markt gehen kénnen, sich zurechtfin-
den, und das Element Wasser soll, mit
den Brunnen, vielleicht dem alten
Fischbrunnen zusatzlich und einer
Form, an die Stadtbache friiherer Zei-
ten zu erinnern, erlebbar sein.

Als Markt muss er keinen Top-Stan-
dard haben, nicht perfekt sein, aber
doch die grundlegenden Hygiene-, Ar-
beits- und Brandschutzstandards erfil-
len und auch Energieverbrauch und
Mullproduktion moglichst begrenzen.

Zum alten Erscheinungsbild gehort es,
dass es keine Leuchtreklamen und
schoénere Vorbauten und Markisen
gibt.

Und schlieB3lich ist es von 6 Kleingrup-
pen gewdlnscht, dass flr Fahrrader ei-
ne Verbindung geschaffen wird (meist
zwischen Prélat-Zistl- und Blumenstra-

w

[3e am Pschorr-Biergarten entlang).
Fahrradabstellplatze werden noch hau-
figer empfohlen.

Fir die ganze Sanierung, das ganze Zu-
kunftsprojekt Minchner Viktualien-
markt, aber auch darlber hinaus win-
schen sich viele Burgerinnen und Biir-
ger eine gute, offene, verlassliche und
vertrauensvolle Kommunikation und
Zusammenarbeit zwischen Markthal-
len Minchen und Handlerinnen und
Handlern.

Die Zusammenarbeit im Teilprojekt
»Burgergutachten” hat sich jedenfalls
sehr positiv entwickelt zu immer bes-
serem Verstandnis der Beteiligten. Ins-
besondere zwischen Architekten und
Birgerinnen und Birgern war der Aus-
tausch dufRerst konstruktiv und frucht-
bar. Die Blrgerbeteiligung hat sich —
nach langen Uberlegungen — im Rah-
men des Gesamtprojekts ideal einge-
flgt.

Wenn dieses Blrgergutachten vorliegt,
werden die Planerinnen und Planer be-
reits ihre Eindriicke und einen Schnell-
bericht fir ihre weitere Arbeit verwen-
det haben. Das ist das Beste, was man
einem Blrgergutachten wiinschen
kann. Deshalb an dieser Stelle noch-
mals herzlichen Dank an das Kommu-
nalreferat, die Projektsteuerung, die
Architekten und Landschaftsarchitek-
ten.

Fdr uns war es eine Ehre und hohe
Verantwortung, an der Weiterentwick-
lung dieses Stlicks Minchen und Hei-
mat mitarbeiten zu dirfen.

71






Birgergutachten zum Zukunftskonzept Minchner Viktualienmarkt | Anhang

Avbeitseinheit 15:
alle Einzelaussagen aller Planungszellen
geovdnet nach Punkizahl

AE 15 Was soll das Zukunftskonzept Miinchner Viktualienmarkt unbedingt enthalten? Punkte

4 Beibehalten von Grundcharakter und Optik, bauliche MaRnahmen sollen sanft umgesetzt werden 27

Markthalle in Abteilung VI mehrgeschossig (Keller: Mll, Lager; EG: Markthéandler;

U Dachterrasse: Café, Terrasse) L

2 Héndlerbeteiligung am Projekt (Griinde: Wissen um Bedarfe, Dauer der Sanierung in ihren Abteilungen) 15

2 Einrichten von Sanitdranlagen, Kunden und Handler 14
Vision Viktualienmarkt/Altstadt mit Uberbauung des Marktes (Wohnungen) unter Erhaltung

1 13
der Marktstruktur

2 Aufwertung von Abteilung 6 z.B. durch Dachterrasse, dabei Marktcharakter nicht verlieren 13

4 FuRBgéngerzone am Viktualienmarkt soll echte FuRgangerzone sein (Bus und Taxi raus) 13

3 Konsequente Umsetzung der rechtlichen Vorgaben: Brandschutz; Arbeitsschutz; 12
Lebensmittelhygiene + Klhlung; baurechtliche Vorschriften einhalten

4 Transparenz bei Planung und Durchflihrung, Planungssicherheit fir Handler 12
Sitzgelegenheiten insbesondere an Brunnen, Badumen und in Innenhéfen 11

Partielle Neugestaltung des Marktes: insbesondere Areal 2 und 6: Unterkellerung,
Neugestaltung der neuen Hauschen entsprechend der alten griinen Hauschen, Millhaus weg;
3 Leerstdnde unverziglich neu zuweisen, Stadtbach bzw. flacher Wasserlauf (vgl. mit Freiburg 11
—-> "es geht doch"); Bierbrunnen einmal wochentlich mit Ruheoase z.B. in Bereich 6, Begrenzung
des Biergartens Hacker-Pschorr zur Fuf3gangersicherheit

4 sanitéare Einrichtungen fir Handler und Kunden 11

4 mehr und bessere Lager- und Kihlflachen 11

bessere Kommunikation zwischen ALLEN Beteiligten: Schaffung einer Plattform zum

“ intensiven Austausch U
Verpflichtung des Stadtrats, den Handlern eine schriftliche und rechtlich abgesicherte

4 : . ; . 11
Zusicherung zu geben, den vorherigen Zustand der Zuweisung wieder zu erhalten

3 Sicherheit: Beleuchtung, Notrufsaule, Orientierungsplan mit Symbolen 10

4 Abt. VI muss komplett neu konzipiert werden: Unterkellerung, Entfernung der jingeren und 10
unpraktikablen Baustinden und Errichtung der zentralen Infrastruktur (WC, Mdll)

1 Der Markt als Lebens- und Aufenthaltsraum mit flexiblen und festen Sitzmdglichkeiten 9
(Replatzierung Fischmarktbrunnen) ohne Bebauung der Innenhdfe

2 Marktcharakter als Lebensmittelmarkt unter freiem Himmel erhalten, Atmosphére erhalten 9
\eranstaltungen 9

4 Baubeginn spatestens 2020 9

1 Innenhofe aufwerten (nicht zubauen), z. B. indem Treffpunkte mit Sitzmaoglichkeiten und 8
Beleuchtung geschaffen werden.

2 Losung des Miillproblems durch z.B. VergroRerung des Millhauses, Modernisierung, Verschénerung 8

2 Sanierung der Stand! abteilungsweise und mit Ubergangslosungen, feste Standl sollen 8
ihren Look behalten
Zukunftsorientierter Umbau unabhangig von Kosten und Einzelinteressen 8

4 Gastronomie und Souveniranteil nicht weiter erhohen, Sortimentvielfalt soll erhalten bleiben 8

1 Bauliche, sanitare, hygienische, brand- und arbeitsschutztechnische Mangel missen 7
dringend behoben werden, ohne den Charakter des Marktes zu verédndern

1 Kommunikations- und Informationsfluss zwischen Markthallen, Kommunalreferat und 7
Héandlern verbessern

1 zusatzliche(r) Brunnen/Sitzgelegenheiten/Begriinung = Oase 7
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1 Zuweisung fur Handler auf Lebenszeit auch bei Partnerschaft (ohne Gastronomie) 7
1 Erhaltung des Marktes a!s Markt mit seiner Kleinteiligkeit und dem duf3eren 7
Erscheinungsbild der kleinen Standl
2 Verbesserung von Lagermaoglichkeiten durch neue Unterkellerung und Sanierung bestehender Keller 7
2 Innenhofe verschénern und zugédnglicher machen (Kundenoase) 7
2 Barrierefreiheit: z.B. Bodenbelag verandern, Beleuchtung verbessern, etc. 7
2 optische Aufwertung (Begrlinen, Beleuchtung) auch bei geschlossenem Markt 7
3 Grundkonzept des Marktes soll erhalten bleiben, heterogene Struktur und keine groRen Uberdachungen 7
3 Aufenthaltsqualitat verbessern fur Handler und Kunden (Beleuchtung, WCs, Grlnflachen 7
und Sitzgelegenheiten)
1 Kulturelles Angebot, Live-Musik (Blhne), freies WLAN, Bewerbung des Marktes 6
2 Fahrradabstellmdglichkeiten an mehreren Stellen am Rand des Marktes 6
3 Langgedachte, nachhaltige Sanierung (keine Minimallésung und rechtliche Vorgaben 6
konsequent durchsetzen)
3 Viktualienmarkt vorrangig flir Mlnchner, keine gezielte Tourismusstatte 6
3 Die Abteilung 6 bedarf einer umfassenden Aufwertung bzw. Neugestaltung auch durch Neubauten 6
4 kurzfristige Ubergangslésungen bis zum eigentlichen Sanierungsbeginn (z.B. Beleuchtung) 6
4 regelmafige Begehung und informeller Kontakt mit den Handlern durch die Werkleitung 6
2 Keller in Abteilung 6 als grof3es Lager und fir Mull B
3 Gestaltgng der Stande: grL’me_ Héu;_chen aus der Nachkﬂriegszeit sichtbar erhalten,}AIterlnative 5
zu Plastikplanen (passend zu jeweiligem Hauschen), starkerer Schwerpunkt auf Viktualien
Sanitére Anlagen, barrierefrei B
3 Rolle als 6ffentlicher Platz (Begegnungsstatte der Blrger) soll gestarkt werden B
3 Neuer Keller i_rj Abteil 6 und 2 mit Servicemadglichkeiten fur Besucher (z.B. WCs etc.) 5
und Lager, MUlllagerung, Fahrradkeller
3 Hauptwege barrierefrei gestalten und Orientierungshilfen B
3 Keine Scheu vor tiefgreifenden MaRRnahmen fir ein langanhaltendes, zukunftsfahiges Konzept) B
4 einheitliches Fahrradkonzept (Bypass, Fahrradstander etc.) B
4 Errichtung einer unterirdischen Miillabsauganlage B
1 Subventionierung und Finfanzierung Qer Sanli.erung ausschli“efSIich (jurqh l\/I:c]rkthaIIen 4
und Landeshauptstadt Minchen (keine Erhéhung der GebUlhren fir die Handler)
1 Beibehaltung des offenen Marktes mit inhabergeflihrten Geschéften und ohne weitere Filialisten 4
1 Technik (Elektro, Heizung und Kiihlung) auf neuesten Stand bringen (keine Gasflaschen) 4
1 GroRflachige Baumalinahme in Abteilung VI: Keller fir Lager und Sanitarraume 4
2 StraRen rund um den Markt optisch mit einbinden, aber Prioritat auf Fugénger 4
2 Erhalt des Baumbestandes 4
Aufenthaltsqualitat: Barrierefreiheit, Bodenbelag (Abschleifen des Kopfsteinpflasters),
3 ausreichende Beleuchtung, Fahrradstander, keine "Aufsteller" auf 6ffentlichen Flachen, 4
Baume und Brunnen freihalten flir ansprechend gestaltete Sitzgelegenheiten
3 Barrierefreiheit: Ausbesserung und Erneuerung der Boden 4
4 mehr asthetische Sitz- und Verweilmoglichkeiten mit schoneren Abfallkérben 4
1 Keine Erweiterung der FuRgangerzone; und maoglichst Kurzparkzonen schaffen 3
1 Sanie[ung' der technis_ghen Infrastruk_tL_Jr mit Sc_haffung von Toiletten und grofflachigen, 3
grofdraumigen Lagerflachen und suffizienter Millentsorgung
2 Orientierungshilfen (auch Entwicklung des Bauvorhabens am Info-Stand) 3
3 Veranstaltung: begrenzte Veranstaltungen mit Marktbezug (Blaskapelle), z.B. "Lange Nacht 3
des Viktualienmarktes", Sommerfest, kein Public Viewing, keine politischen Veranstaltungen
3 Grline, typische Hauschen mussen erhalten bleiben 3
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Aufenthaltsqualitat: Griinkonzept mit Verweilflachen, z.B. Hochbeete mit Banken, 3
Uberplanung des Abteils 6

Qualitatssicherung des Warenangebots: Verhltnis zur Gastronomie/soll nicht Uberhand nehmen 3
Handlerbedurfnisse berlcksichtigen, aber die Stadt muss fiir Gesamtkonzept die 3
Oberhand behalten

Abteilung VI: Markthalle und Unterkellerung, kleine Stande erhalten, auf Markthalle 2
zurlickgesetztes Obergeschof® mit Terrasse und Sitzmdglichkeiten als Anziehungspunkt

Beschilderung, Wegweiser, Ubersichtsplan (Vorbild Tierparkplan Hellabrunn) 2
permanente Einhausung (Zeltplanen) auf Wintermonate begrenzen (und durchsetzen) 2
Kunden- und Handler-WC 2
Versorgungs-Infrastruktur (Strom, Gas, Wasser, ...) auf modernen Stand bringen 2
Dorfcharakter fiir Abteilung V analog Il und | herstellen 2
GroRtmogliche Begrenzung der Umbau-Dauer (Alternative: voriibergehende 2
Umsetzung des Marktes als Ganzes in seiner jetzigen Form)

Bodenbelag erneuern: barrierefrei, aber kein Asphalt 2
effizientere Energieversorgung bzw. -verwendung (z.B. Solarpanele und Fernwarme) 2
Verwendung von hochwertigem Material bei Markisen und Trennwanden (kein Plastik), 9
sollen so angebracht werden, dass Hauschen sichtbar ist

Erscheinungsbild: vielféltiges Baukastensystemm flr die Anbauten und Stande, 9
nachhaltige Materialien dabei verwenden

Neugestaltung der Abteilung 6 (Stilistische Beibehaltung wie in anderen Abteilungen) 2
Baumbestand maglichst erhalten 2
Sortiment begrenzen auf Lebensmittel und Blumen 1
Dunkelgriine Standl mit Markisen unbedingt beibehalten 1
Sanierung der einzelnen Stande hinsichtlich Brandschutz, Hygiene und Bausubstanz 1
individuell mit den Handlern abgestimmter Ausbau der Lagerflachen 1
Planungshorizont fiir die Handler (Zuweisungsdauer, Sortiment-Anderungen ohne 0
zwingende Vertragslaufzeit-Anderung)

Jetzige Form und Baumaterialien der Standl erhalten (Holzkonstruktion) und wenn 0
moglich die Baumaterialien wiederverwenden

Nichtkommerzielle Sitzgelegenheiten schaffen 0
Punkte Gesamt 554
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Ergebnisse der Arbeitseinheiten 10 und 13 im Uberblick und mit Haufigkeiten

ghnlichwiein 1l

Dach . Dach Dach
Element | AuBen- Inlffalrlﬂnf L’L’LZTL? Sonstiges g|(rg||i’):rr Etlgf]?j: AuRen- “f]::lket' Sonstiges AuBen- InnLenhof i KeIIeLr - Sonstig
verkauf verkauf verkauf
PZ,KG
PZ1
A Sanierung ohne Anderung X X im Norden freie Stande méglich Ss:'érnudnfrszge
mehr Sitzgelegen-
B x heiten
Freiflache mit saisonal wechselndem
Bauernmarkt, von Pralat-Zistl-Str. aus
gut befahrbar fiir tdglichen Wechsel;
G X bisheriger Stand im Osten Umwidmung X
zu Handler-/Kunden-WC barrierefrei;
bisheriger Stand im Westen
kiinftig Aufenthalts- und Waschraum
D X evtl. zusatzlichen Keller X X
Sanieren, Stil der Stand|
E beibehalten, aber ebenerdig machen X X

Pz2
A
B X Keller: Handler-WC, Umkleide, Lager
C Sitzgelegenheiten im Hof X Sitzgelegenheiten
im Hof
D X X X
E X X
PZ3
A Bénke im Innenhof X X
Stehtische und niedrige Bepflanzung, 5
B ein Gastrostand im Innenhof zur Belebung, Unstelt']l;_el}sefflm:‘g m;:tl(hund;{llilelle)r(wc,
Durchgang im Siiden aufwerten, Zugang x x oCTIeLtacher naackstor] am
von Nordosten erleichter'n Siidsiidwestrand Fahrradunterfiihrung
I . Uberdachung, im Innenhof offene Flache
ohne Dach mit Sitzmdglichkeiten
D'Srieh;’;’ln';t?mkis]gjlﬂ'é:ggf;gi‘:&c:ér kein Standlim Westen, mittig im Siidwesten
D gestalten,Durchg%ng el o L X X WC oder Aufzug; Fahrradbypass/Keller:
Gebaude, dieses nach Osten vergroBern WC, Lager, Garage, andere
E 7 Ruhe-0Oaseim

Innenhof

Pz4
groBer Keller entlang Siidkante, fiir Besucher
zugénglich (Fahrradkeller, SchlieBfacher,
A X WC); AuBenverkaufsflache (Schutzdach
fiir fliegende Handler, nicht zu gro!,
harmonischeres StandI-Bild
Durchgéngigkeit
keine Vollbedachung, nur die Hiitten, " von Abt. Ilin den
B Durchgéngigkeit an der NO-Ecke und am X groz:;'f;;el:rgg'\?v'cl:iar:Wss;)kﬁh”ad' _Innenhof, teilweise
S-Standgebaude nach 0 und W : Uberdachung (Innen-
hof frei)
c X X
D X X X X Freiflache im Innenhof
E
Gesamt 3 5 0 12 9 0 0 1 0 2




Ergebnisse der Arbeitseinheiten 10 und 13 im Uberblick und mit Haufigkeiten

2 Stockwerke (E+2), Fassade
li Héausern

(Kupferdacher) wiederverwenden/verwerten
(evtl. mit Photovoltaikziegeln); Innenhofe
mit Sitzgelegenheiten beleben; Brunnen:

deklarieren, dass Trinkwasser

vi vi Vi vi vi Sonstiges Abteilung
. Markt- Dach
groBer Sorehi groBer Einzel- Markt- | Markthal- B 5
ges . . halleEG | AuBen Sonstiges Element
Keller Keller stéande zeile le EG +0G verkaur
PZ,KG
PZ1
Sanierung, optische
Aufwertung, Zugénge in L
Stadtbach das dstliche Gebaude von X Teiliiberdachung, BA | A
der Riick- (Ost-) Seite
Nordsee-Geb&ude q —
S landschaftsplanerisch Markthalle EG mit zuriickgesetztem 0G, VT n
den ana(:](;r:snszaanden X o e X X T R, CheD D eRees Abt. | bis VI: um die Brunnen Oasen schaffen B
Keller: nach Bedarfsanalyse anlegen bzw.
Markthalle EG + 0G + Dachterrasse + Keller: erweitern (evtl. nur bei einzelnen Abtei-
e P Verkauf nach auBen, Arkadenstruktur von lungen); Aufwertung der Innenhdfe durch
Gstlich an Nordsee- X vor Kirche Radabstell- X X Metzgerzeile aufgreifen, Dachstruktur der |z. B. Sitzgelegenheiten in Abt. | und I1I; Kuster- c
Gebiude platze Sténde aufgreifen, Sitzflache auf Dach (0G); | mann-Fahrbahn: gemeinsame Verkehrsflache
Fischmarktbrunnen mittig vor Westseite fiir FuBganger und Radfahrer; Wegleitsystem
(Innenhof) (verschiedene Abteilungen, aber auch von
U/S-Bahn etc.)
Abt. VII: Metzgerzeile sanieren/erhalten;
keine Halle: Durchgénge beim Infostand und Abt. | nicht
3 optische Anpassung . 7 Fischhrunnen im Innenhof; MU]I und WCin blg?{)’:ﬂ;ngl?cer?t';\?;fb"l]ﬁ;s:;r9;2?&2:3&?29, D
Aﬂfgii:gg?ﬁ:g) Gebéude in Siidostecke; keine Halle alle Toiletten unterirdisch (Keller) errichten
mit Aufzug; zahlreiche Sitzgelegenheiten und
kleine Brunnen bereits vorhanden
Weg von Heilig-Geist-Kirche/Metzgerzeile
nach Siidosten (FrauenstraRe) und Siiden
" (Reichenbachstrae) beachten; Hauptwe-
XXX . edinlikmgia e, geachsen mit Beleuchtung; Edelmetalle E

Pz2
. . evtl. groBeres Gebdude (EG +0G fiir WC, Miill, A
Lager) Richtung StraRe, keine Markthalle!
GréRere Halle (Keller?) fiir Lager, Miill,
agr}ib:;éﬁlégddzns-\é\{gr- Kunden-WC, 4 zuséatzliche kleinere Stinde B
vt (e im Hof zum bestehenden Geb&ude im Norden
9 l hin, 3kleine Stande auf der Westseite
Markthalle mit WC und Miill, zur Frauenstr. . .
X X Fahrradabstellplitze Barrierefreier Boden auf Hauptwegen ©
X X D
X X E

im Innenhof

PZ3
Anpassung an Abt. | und
Il (Holzverkleidung),
'Xl:‘tftsilepﬁ':rk‘}v?gh(iﬁ??’ . . Sténde zuriicksetzen --> offener Raum, Verkleinerung des Pschorr-Biergartens A
el A B Offnung durch Weg und Blick auf Skyline fiir breitere Wege
und Béume, Planen weg,
ggf. Wintergarten
Neubau der Ladenzeile im Norden in dhnlichen
Proportionen, fliegende Handler im Hof, verschiedenes atmosphérisches Licht;
X Abriss des Gruppenstandls in der Mitte, ausreichend Sitzgelegenheit; Handlertoiletten B
Neubau 2-stdckig zur FrauenstraRe mit in allen Kellerrdumen und Umkleide
Dachterrasse mit Gastronomie
o zwischen Abt. Ill und IV Brunnen und Holz-
(Keller: WC, Lager- Zﬁgﬁzg 'Vi’;nu?izrr Ernatl;erﬁ:r‘kztl;]/:l?;‘mLﬁr?g,g' pfade zum Driiberlaufen, damit Griinfliche
raume, Versorgungs- . ey nicht plattgetrampelt wird; Aufenthaltsquali-

X X X Umkleide, Pausenraum, Sozialrdume fiir e e ©
tunnel zu Abt. VII), Handler, Fisch Witte: Dachterrasse fir tatfir Kinder aufwerten; zwischen Abt. I/IV
Sitzgelegenheiten Besuc’hermitGrﬁn;nIa e (kein 0G) und II/11l schmaler Stadtbach mit Briicke

9 und idyllischen Sitzmaglichkeiten
Markthalle entlang der Westenriederstr., ggf.
im Norden entlang der . nach Westen Verkauf nach auRen, Eingénge D
Kirche Fahrradstander von S, W, 0undN, im 0G Gastronomie, im W
und N Sitzgelegenheiten in Griinflachen
Bier-Brunnen X groBer Keller mit WC X X gioRagelEgn iEToinalilbeglia=2 generell: Bestuhlung um die Bdume E

PZ4
Einzelstand| mit Innenhof-Charakter, an NW- -
7 . Ecke Ri. Nordsee Baumerhalt und Sitzgruppe, Innesr;:lzofslglcehnthz:ilt)::en! A
zur Westenriederstr. im 0 langgestrecktes 0 g un?Béume
Standl-Gebdude -
an NW-Ecke zur Nordsee hin keine Standl,
da dann bessere Durchsicht zu Abt. VI,
3 Bebauunng in L-Form, aber wie? In Gebdude Fahrraddurchgéngigkeit zw. Blumen- u. B
ldngs der Westenriederstr. an der S-Seite Prélat-Zistl-Str. siidl. v. Abt. Il
Miill und WC. Vor der S-Seite zur Frauenstr.
Fahrradabstellplatze
Rad-Bypass zw. Blumen- u. Pralat-Zistl-Str.
vor dem Pschorr; Fahrradparkplétze vor der
HI.-Geist-Kirche hinter N-Geb&ude v. Abt. C
Vund Svon Abt. VI an der Frauenstr.; Wes-
tenriederstr. FuBgangerzone bis zur Kurve;
Sitzbdnke um Béaume
Kustermannfahrbahn halb Rad-, halb Gehweg;
X X Flachengewinn 2 Stockwerke Radstédnder Wv. Abt. Il, 6 v. Abt. V an HI.- D
Geist-Kirche u. s v. Abt VI an Frauenstr.
X E
5 13 7 2 6 1 Gesamt
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Vevfahvensbewevtung

Am Ende der viertagigen Arbeit konnten die Teilnehmenden mit Hilfe eines
Fragebogens verschiedene Aspekte des Verfahrens und des Ablaufes bewerten.
115 Fragebdgen wurden ausgefullt. Die Fragen sind im Original-Wortlaut wieder-
gegeben, die Antworten wurden verdichtet und zusammengefasst.

()

(5) Welche Thermen fanden Sie tbevflissig?

Bitte beuvteilen Sie mit Schulnoten
(von 1 = sehr gut bis 6 = ungenligend):

Hier sind die Durchschnitte angegeben (arithmetisches Mittel)

(a) Ablauf an den vier Tagen 1,7
(b) Tagungspersonal der Gesellschaft flr Blirgergutachten 1,5
(c) Arbeitsprogramm 1,8
(d) Arbeitsbdogen/Aufgabenblatter 2,1
(e) Referenten und Referentinnen 1,5
(f) Pausenverpflegung 1,6
(g0 Mittagessen 1,8
(h) Einladungsschreiben 1,7
(i) Betreuung durch das Projektblro 1,4

Hatten Sie vor diesern an einern Bivgevbeteiligungsverfanven

teilgenommen?

Ja: 4 Nein: 105

Wivden Sie BeKannten empfehlen,

an einem Buvgevgutachten mitzuavbeiten?

Ja: 106 Nein: 3

Welche Themen haben lhnen gefehlt?

Daten zur Finanzierung, Umsatz, Budget, Wirtschaftlichkeit, Kostenanalyse
Technische Moglichkeiten zum Umbau/zur Sanierung
Mehr Architekten und stadtebauliche Erklarungen

Sicherheit auf dem Viktualienmarkt
Mehr Kontakt zu den Handlern
Umweltschutz/Nachhaltigkeit

Zukunftsperspektiven und Wandlung der Kunden/des Angebots

Technische Sanierung, Hygiene, Brandschutz, Sanitareinrichtungen

Politikergesprach
Besondere Interessen



(6) Was hat Ihnen in den vergangenen viev Tagen besondevs gefallen?

die Themenvielfalt der Kleingruppen
das Konzept Planungszelle

die Arbeit innerhalb

der Informationsgewinn

die Betreuung und Moderation

die Arbeitsatmosphére

(7) Was hat Sie in den vevgangenen viev Tagen besondevs gestovt?

das Konzept der Planungszelle

die Raumverteilung

die fehlende Diskussion im Plenum

die fehlende Diskussion im Politikgesprach
der straffe Zeitplan

32 %

(8) Hatten Sie wihvend dev viev Tage Prbeit am Bivgevgutachten
jernals das Gefuhl, dass man Sie manipulieven (auf vevsteck te oder
unangermessene Pvt beeinflussen) wollte?

Ja: 29 Nein: 80

wenn ja: wodurch, von wem, wie und wobei

Handler

Markthallen

Referenten und Architekten
Gezielte Fragestellungen

Freies Denken war eingeschrankt
Daten wurden vorenthalten

(4) Was hat den Pusschlag gegeben,
dass Sie sich fiv das Buvgevgutachten angereldet haben?

Am haufigsten wurden genannt:
Mitgestaltungs- und Mitbestimmungsmaglichkeit
Interesse am Thema
Neugier auf das Verfahren und Lust auf Neues
Neue Leute kennenlernen

(10) Welche Evwartungen hatten Sie am Anfang des Buvgevgutachtens?

Am haufigsten wurden genannt:
Informationsgewinn
Vorschlage und Konzepte erarbeiten
Raum fUr Kreativitat und Meinungsfreiheit
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Birgergutachten zum Zukunftskonzept Minchner Viktualienmarkt | Anhang

(I) Wuvden diese Evwartungen evfill?

gar nicht: 6 teilweise: 19 mehrheitlich: 27 voll und ganz: 40

(12) Welche Evwavtungen wuvden nicht evfullt?

Einzelne Aussagen (zitiert)
.Die Verantwortlichen zu konkreten Aussagen zu zwingen”
.Zu wenig Ubergeordnete Diskussionen; zu wenig
Hintergrundinformationen”
., Ich hatte mir vor Ort noch mehr Einblick in das Marktleben
gewdinscht (aus Handlersicht)”

(13) Wenn Sie sich an die viev Tage zuvixcK evinnevn,
welchev Pussage stimmen Sie zu?

Ich habe wenig Neues erfahren. 2 Personen
Ich habe viel Neues erfahren. 90 Personen
Ich habe einiges Neues erfahren. 19 Personen

(1) Hat sich Inve Einstellung zum Thema in den vier Tagen vevindevt?

kaum verandert: 22 gleich geblieben: 9 verandert: 61 stark verdndert: 19

(I5) Was sind Ihver N\einung nach die Stivken des Buvgevgutachtens?

Am haufigsten wurden genannt:
Meinungsbildung und -austausch
Zufallsauswahl und bunter Querschnitt der Bevolkerung;
Reprasentatives Meinungsbild
Vielseitige Betrachtung des Themas ermdglicht

(1b) Was sind Ihver N\einung nach die Schwichen des Bivgergutachtens?
Am haufigsten wurden genannt:
Punktevergabesystem
Zeitmangel
Beeinflussung durch Handler und Referenten
(17) Wie fihlten Sie sich in den Kleingruppen?

immer wohl: 46 meistens wohl: 65 eher unwohl: 1 unwohl: 0
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(18) Hatten Sie das Gefuhl,
irmey in den Kleingruppen beteiligt gewesen zu sein?

ja: 101 teilweise: 10 nein: 1

(149) Hatten Sie das Gefuhl, dass Ihve Vorschlige innevhalo
dev Kleingvuppe aufgenommen wuvden?

ja: 81 teilweise: 31 nein: 1

Fragen 2wy digitalen Abstimmung mit den Tablets "Politon”:

(20) Bitte beuvteilen Sie mit Schulnoten
(von 1 = sehr gut bis 6 = ungentigend):

Hier sind die Durchschnitte angegeben (arithmetisches Mittel)

(@) Benutzerfreundlichkeit der Software
(b) Gestaltung der Softwareoberflache
(c) Gesamteindruck der Geréate

(d) Umgang mit den Tablets

(e) Darstellung der Ergebnisse

(21) Weiteve Pnmevkungen zum Vevfanven, zur digitalen Pbstimmung usw.:

1,5
1,5
1,7
1,6
1,7

(+) .Einfach eine Erleichterung, vorallem, wenn viele Personen beteiligt sind”

(4] .Super! Schnell + unkompliziert”

() ,,Ubertragung sollte stabiler und schneller sein”

@ , Eine automatische Aktualisierung der Pads waére eine Verbesserung”
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