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Kurze Zusammenfassung der Aktion »Sichere Wiesn fiir Madchen und Frauen® 2017

I. Pravention

Sichere Wiesn fiir Madchen und Frauen
Art der MaBnahme Erreichte Personen

Weiblich Ménnlich Gesamt
Prévention: Flyer deutsch Ca. 85% Ca. 15% 128.350
Préavention: Flyer englisch ’Ca. 85% Ca. 15 % 26.250
Pravention: infoflyer ) Ca. 50% Ca. 50% 0
Prévention: Plakate Schule — A3 Ca. 50% Ca. 50 % 4.018
Prévention: Plakate Wiesn — A2 Ca. 60% Ca. 40 % 2.590
Prévention: Plakate Englisch Ca. 50% Ca. 50% 720
Prévention: Statement-Karten 100% 300
Prévention: S-Bahn-Banner (300 Banner, ca. 4 Wochen) Ca. 50% Ca. 50% 45.000
Prévention: Plakate Stadtbusse (72 Plakate, ca. 4 Wochen)* Ca. 50% Ca. 50% ' 10.800
Prévention: Postkarten Ca. 60% Ca. 40% 5.350
Pravention: Pausenhofprojekt Mtinchen — Stadt Ca. 60% Ca. 40% 5.200
Pravention: Pausenhofprojekt Miinchen — Land” Ca. 60 % Ca. 40% 3.825
Prévention: Schulung Mitarbeiterinnen KJR Miinchen-Land® Ca. 50% Ca. 50% 26
Pravention: ZORA-Projekte zur Sicheren Wiesn (28 Projekte) Ca. 90% Ca. 10% 366
Prévention: Preisausschreiben Ca. 60% Ca. 40% . 426
Prévention: Pins _ » Ca.50% | Ca.50% 1.170
Préavention: Armbander Ca. 50% Ca. 50% 2.130
Pravention: Pflasterboxen Ca. 50% Ca. 50% 1.840
Préavention: Feuerzeuge : Ca. 50% Ca. 50% 540
Prévention: Kugelschreiber Ca. 50% Ca. 50% 3.670
Préavention: Download App ,WiesnProtect” @] Ca. 70% Ca. 30%
Prévention: Newsletter Ca. 50% . Ca. 50% 501
Prévention: Kinospot (12 Kinos, ca. 4 Wochen) Ca. 50% Ca. 50% 7.920
‘Prz'ivention: TV-Spot (2 Sender, ca. 4 Wochen) - Ca. 50% Ca. 50% 1.320
Prévention: Jahreskurzbericht Ca. 50% Ca. 50% 1.000
Prévention: Pressearbeit (46 Beitrage, Stand 9.10.) Ca. 50% Ca. 50% 460
Préavention: Intemnetaufritt (Visits, Stand 9.10) Ca. 70% Ca. 30% 71.350
Pravention: Facebook-Gefallt mir (Stand 9.10) Ca. 70% Ca. 30% 1.430
Prévention: Twitter — Follower (Stand 9.10) Ca. 70% Ca. 30% 83
Prévention: Instagram — Follower (Stand 9.10) : Ca. 70% Ca. 30% 145
Prévention: Schulung und Qualifizierung der Ehrenamtlichen 100% 17
Prévention: Besuch ,Security Point* Ca. 80% Ca. 20% 53
Pravention: Workshop, Fachtagung BAG Mé&dchenpolitik 1k00 % 5
Pravention: informationsgesprache in Einrichtungen” 100% 10
Préavention: Oktoberfeststadtplan ) 250.000




Pravention: Gesamt ' ; 576.955
Intervention: Security Point (Klientinnen) ' 100% 257
Intervention: _Security Point (Begleitpersonen) Ca. 55% Ca. 45% 117
Intervention: Fahrdienst 100% 13
Intervention: IsarFunk Taxicards . 100% 14
Intervention: Nachsorge 100% ‘ 45
Intervention: Gesamt 446
Gesamt 577.401

Bei den S-Bahn-Bannern und Bus-Plakaten wurde geschatzt, dass téiglich'5 Menschen ein Banner gesehen haben.

Bei den Kinospots liegt ein 2maﬁges Vorflihren des Spots pro Tag je Kino/TV vor 10 Personen zugrunde. »

Bei den Pressebeitragen wird davon ausgegangen, dass jeder Beitrag von 10 Personen gelesen bzw. gehért / angesehen

wurde.

Infoveranstaltungen: Besucher*innen Tag der offenen Ttir und weitere Termine am Security Point

(*) Seit Jahr 2014 keine Angaben des Software-Entwicklers vorhanden, deshalb im diesjahrigen Bericht nicht berticksichtigt
* Diese Zahlen sind von 2016 libemommen, hier liegen zum aktuellen Stand (1 9.10.2017) noch keine Angaben vor.

s

II. Intervention am Security Point
1. Beratungen insgesamt:
Insgesamt wurden 257 Klientinnen beraten, davon waren 21 Madchen und 236 Frauen. Im Vergleich zum Vorjahr haben sich

die Zahlen emneut erhéht (2016: 216). Dies kann in diesem Jahr auch damit zusammen héngen, dass das Oktoberfest noch
gréBer und langer war als bisher. Zusatzlich hatte das Team am Security Point Kontakt mit 117 Begleitpersonen.

2. Anlass bzw. Ausldser des Beratungskontaktes
e  6xsexuelle oder drohende sexuelle Gewalt
e  8xkorperliche Gewalt
¢ 131xVerlust von Personen oder Wertgegenstinden
s 49x Alkoholmissbrauch
e 1xVerdacht auf illegale Drogen
*  OxVerdacht auf K.O.-Tropfen
*  2x\Verdacht auf Einnahme von Medikamenten
e  59x sonstige Ausloser

3. Hilfeleistungen
»  257x (Kurzzeit-)Beratung
e  148xBegleitung
e  105x Recherche
. 62x Ausleihe
e  45x Nachsorge
. 13x Fahrdienst
. 17x sonstige MaBnahmen



4. Herkunft der Klientinnen

¢ 127x Ausland (insg. 25 Nationalitaten, am haufigsten kamen Frauen aus den USA (41) und Australien (8) zum
Security Point) ) ‘

e 41x Stadt Minchen

*  22xLandkreis Minchen

e 27xBayemn

*  40x Deutschland

5. Alter der Klientinnen

Die alteste Klientin war 82 Jahre alt, die jlngste war 11 Jahre.
Rund 72% aller Hilfesuchenden waren unter 30 Jahre alt.

6. Vermittlung der Klientinnen

e 60x Polizei

. 59x BRK

e 36x Securitys

¢ 30x Selbststandig

*  14x Besucherinnen
Die (brigen Frauen wurden z.T. durch das Personal (Bedienungen, Fundbiiro, Standlbetreiberinnen etc.) vermittelt oder
begleitet. AuBerdem sprachen die Ehrenamtlichen einige Madchen und Frauen vor dem Service Zentrum an, die sich in einer
Notlage befanden.

Besonders hervorzuheben ist die Tatsache, dass Rund 30 Madchen bzw. Frauen selbststandig den Security Point aufgesucht
haben. Diese hatten zum GroBteil bereits vor ihrem Wiesnbesuch von der Aktion Sichere Wie.sn erfahren oder sind aufgrund
von Werbematerial auf dem Wiesngelande auf uns aufmerksam geworden. Dies ist eine hdchsterfreuliche Entwicklung, welche
die Wirksamkeit der Offentlichkeitsarbeit belegt '

7. Team am Security Point

Pro Abend standen am Security Point zwischen 8 und 10 ehrenamtliche Helferinnen und zwei Fachberaterinnen fiir die
Wiesnbesucherinnen bereit. Dies wurde von 9 Fachberaterinnen und 47 Ehrenamtlichen geleistet.

lli. Nachsorge

Auch in diesem Jahr wurden Klientinnen wieder an Nachsorgeangebote vermittelt. Zahlen zu der letztendlichen
Inanspruchnahme dieser Angebote kdnnen dazu aus datenschutzrechtlichen Griinden nicht erhoben werden.



