Aufgabenmatrix EURO 2020

Anlage 1

Gesamtkonzept, Organisatorische und |(Rechteschutz
Verkehr, Sicherheit Marketing & Inhaltliche Unter- Und juristische
und Nachhaltigkeit) Kommunikation Stiitzung Unterstiitzung)

Anforderung Aufgaben

Verhandlung / Koordination MVG/MVV zur

Umsetzung und Finanzierung eines Kombitickets X
Umsetzung eines Kombitickets zur fur alle Ticketbesitzer, Funktionare der UEFA und
EURO02020. Journalisten
Ausschreibung, Beauftragung und Begleitung — X X
Erstellung eines Mobilitatskonzeptes bis| |einer Agentur zur Erstellung eines 'q':,
zum 30. Juni 2018 Mobilitatskonzeptes. .E
(]
Mobilitatskonzept erstellen > X
Generelle Verkehrsplanung flir den
Spieltagbetrieb (z.B. Grindung und Koordination eines
FuBgangerleitungen,Fan Walks*“, Arbeitskreises “Verkehr” bestehend aus X
voribergehende StraRensperren, stadtinternen (KVR, PLAN etc.) und externen

Verkehrsleitstellen etc.)

(Polizei, Flughafen etc.) Vertretern
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Preisgarantie Hotelzimmer laut
Bewerbungsunterlagen

Steuerung / Koordination MinchenTourismus
und Tourismusverbande bei der Vermittlung von
ausreichend Hotelzimmern zu moderaten
Preisen fur die FuBball-Gaste.

Spezielle touristische Angebote der LHM
wahren der EURO 2020

Abstimmung/ Koordination bzgl. Kampagne und
Rahmenprogramm mit dem Referat fir Arbeit
und Wirtschaft - Tourismusamt zur Einbindung
und Entwicklung touristischer Aktionen und
Leistungen, um gezielt EM-Besucher
anzusprechen
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Gesamt-PL

Stellv. PL

Sachbearbeit.

Jurist

Erstellung eines Werbeprogramms fur
die EURO 2020 gemaR den Turnieran-
forderungen in Abstimmung mit der
UEFA

Bis zum 31.12.2018 muss der UEFA ein
ausgearbeitetes Werbeflachen-konzept
vorgelegt werden.

Vorbuchungen und Stornierungen von
Werbeflachen im gesamten Stadtgebiet
Planung und Umsetzung von
Sonderwerbeflachen und Dekorationsmaterialien
Werbekonzept abstimmen mit libergeordneten
Marketingprogramm bzw.einer mégl.
Imagekampagne flr die Stadt in enger
Zusammenarbeit mit den betroffenen
Fachabteilungen (RAW, Miinchen Tourismus, PIA)
sowie ext. Dienstleistern

Entwicklung oder Implementierung
einer Marketingkampagne bzw.
einzelner Marketingaktivitaten

Enge Zusammenarbeit und Koordinierung der
entsprechenden stadtischen Fachstellen und ggf.
externen Dienstleistern, zur Entwicklung einer
stadt. Marketing- bzw. Imagekampagne im Zuge
der EURO 2020; hierunter fallen: Flachen,
Protokollstrecken, etc. + Stadtmarketing-
Strategie + Materialien und Give aways

Entwicklung, Organisation, Umsetzung und
Betreuung eines lokalen Sponsoringkonzepts.
Einwerbung von Sponsoringmitteln fir den
Spielort Minchen in einer noch festzulegenden
Hoéhe in Abstimmung mit allen beteiligten
Akteuren. Evtl. Ausschreibung fur einen ext. DL

Marketing & Vermarktung

X

X

Gesamt-PL

Stellv. PL

Sachbearbeit.

Jurist

Presse- und Kommuniktationarbeit vor,
wahrend und nach der EURO in engem
Austausch mit PIA

Pressearbeit (Konzept, Presse- und
Informationsplan, Steuerung beteiligte Referate
und externe Dienstleister, Umsetzung,
Notfallplanung)

Entwicklung, Koordination und Umsetzung von
Informationsbroschiren, Internetauftritten, Apps
etc. zur EURO2020

Konzeption und Umsetzung von
weiteren Kommunikationsaktivitaten

z.B. Social Media (FB, Twitter etc.), Apps,
Gewinnspiele u.v.m.

Interne (LHM) Kommunikation als
Serviceleistung des Projektbros fur LHM-
Referate, Externe, etc. (Downloadcenter, etc.)

Strategie, Planung und Umsetzung des
Kommunikationsauftritt der Stadt im Zuge der
EURO 2020. Z..B. EURO-spezifische
Twitteraktionen (vgl. WM2014 in Rio) um auf
Minchen als Aurichterstadt den Fokus zu lenken

Presse- & Offentlichkeitsarbeit

X

X
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X X
X X

X
X X
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